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Plan upravljanja destinacijom Opcine Vojni¢ predstavlja kljucni strateski dokument usmjeren na
odrZivi razvoj turisticke destinacije. Izraduje se u svrhu provodenja reforme hrvatskog turizma,
s ciljem uspostave ucinkovitijeg, odrzivog i konkurentnog sustava upravljanja destinacijama.
Ovaj dokument predstavlja temeljni strateski alat destinacije Opcine Vojni¢ kojim se definira
smjer razvoja, prioriteti, mjere i aktivnosti uskladene s nacionalnim i regionalnim ciljevima
turisticke politike. Pravna osnova za izradu i donosenje Plana proizlazi iz Zakona o turizmu (NN
156/23), Pravilnika o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (NN 112/24), Pravilnika
0 pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/24) te Smjernica i uputa
Ministarstva turizma i sporta za izradu i provedbu planova upravljanjal. Kao takav predstavlja
temelj za zajednicko djelovanje dionika, ulaganje u projekte od vaznosti za destinaciju te
sustavno pracenje i prilagodbu lokalnog turisti¢kog razvoja suvremenim turistickim trendovima.

Podrucje destinacije Opcine Vojni¢, prema Indeksu turisticke razvijenosti za 2023. godinu,
svrstano je u IV. kategoriju, koja obuhvaca destinacije s ograni¢enom razinom turisti¢kog razvoja,
ali istodobno sa znacajnim potencijalom za unapredenje turisticke ponude i ostvarenje
dugorocno odrzivog rasta. U tom pogledu nije bio potreban izracun prihvatnog kapaciteta
destinacije. Plan upravljanja destinacijom Opcine Vojni¢ donosi se za razdoblje od 2025. — 2029.
godine.

Plan upravljanja destinacijom Opc¢ine Vojni¢ ima nekoliko klju¢nih ciljeva:

e analizirati postojece stanje turizma i relevantnih prostornih, okolisnih, drustvenih i
gospodarskih pokazatelja;

e izraCunati pokazatelje odrzivosti destinacije prema propisanoj metodologiji;

e odrediti razvojna nacela, viziju i strateske ciljeve turizma;

e definirati mjere i aktivnosti, kao i smjernice za implementaciju koje se odnose na sve
kljuéne dionike;

e identificirati popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos
ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije (od kojih su neki i projekti od
posebnog znacaja za razvoj destinacije) te popis projekata od posebnog znacaja za razvoj
destinacije, vrijednosti vec¢e od 1.000.000 eura, koji imaju izradenu dokumentaciju i
znacajan razvojni potencijal te

e osigurati ukljucivanje i koordinaciju dionika te uspostaviti okvir za sustavno pracenje i
izvjeStavanje o provedbi plana.

1 Ministarstvo turizma i sporta (2024). Smjernice i upute za izradu Plana upravljanja destinacijom. Dostupno na mreznoj stranici:
https://mint.gov.hr/alati-za-upravljanje-razvojem-turizma-u-destinaciji/23970
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1.2. Metodologija i proces izrade Plana upravljanja

Proces izrade Plana upravljanja destinacijom Opcine Vojni¢ prati navedene pravilnike te
popratne Smjernice i upute za izradu Plana upravljanja destinacijom koje je izradilo Ministarstvo
turizma i sporta. Strateski pristup upravljanja destinacijom naglasava potrebu za primjenom
koncepta integriranog upravljanja destinacijom i participativnog planiranja.

Integrirano upravljanje destinacijom odnosi se na upravljanje svim elementima destinacije
Opcine Vojni¢ kroz proces vodenja, utjecaja i koordinacije koji doprinose razvoju odrzivog
turizma, uzimajudi u obzir gospodarske, drustvene, prostorne, okoliSne utjecaje, prirode i
okolisa potrebe turista, lokalnog stanovnistva, poduzetnika i drugih aktera.

U izradi i implementaciji ovog Plana, neophodno je participativno planiranje odnosno
neophodna je suradnja dionika iz javnog, privatnog i civilnog sektora sto uklju¢uje lokalne vlasti,
turisticke zajednice, poduzetnike i lokalno stanovnistvo. Svaki od njih doprinosi procesu kroz
svoje specificne uloge i interese, a zajednicka razmjena ideja i iskustava kljuéna je za razvoj
odrzivih mjera i aktivnosti.

U izradi Plana upravljanja destinacijom Opcine Vojni¢ aktivnim sudjelovanjem u prikupljanju
relevantnih podataka i pokazatelja, razmjenom misljenja i ideja ukljuceni su dionici koji su
prikazani u tablici.

Tablica 1. Dionici ukljuceni u izradu Plana upravljanja destinacijom Opcine Vojnic. Izvor: Level Project d.o.o.

Dionik Uloga Adresa e-poste
Kljuéna institucija za iniciranje i koordinaciju procesa izrade Plana

TZ Opcine Vojnic¢ upravljanja destinacijom; povezuje sve dionike, provodi promotivne info@tz-vojnic.hr
aktivnosti i osigurava provedbu turistickih strategija na lokalnoj razini.
Nositelj razvojne politike i prostornog planiranja; osigurava

administrativnu i financijsku podrsku te stvara uvjete za realizaciju
infrastrukturnih i razvojnih projekata u turizmu. Komunikacija u svezi
klju¢nih podataka potrebitih za izradu pokazatelja odrZivosti.

Sudjeluje u uskladivanju turistickih projekata s vaze¢im prostorno-

Opéina Vojni¢ opcina@vojnic.hr

Zavod za prostorno

uredenie Karlovacke planskim dokumentima; savjetodavno djeluje u planiranju novih ravnatelj@zavod-
) turisti¢kih zona. Komunikacija u svezi klju¢nih podataka potrebitih za kazup.hr

Zupanije ) : .
panij izradu pokazatelja odrzivosti.
Daje smjernice za ocuvanje prirodnih vrijednosti i odrzivo koristenje

zasticenih podrucja, ¢ime doprinosi razvoju odrzivog turizma i info@naturaviva.hr

Javna ustanova

NATURA VIVA interpretaciji prirodne bastine na podrucju Opcine Vojnic.
Osigurava komunalne usluge (Cistoca, zbrinjavanje otpada, uredenje
Komunalac Vojni¢ javnih povrsina), Sto je temelj za stvaranje kvalitetnog turistickog | vojnic.komunalac@ka.t-
d.o.o. dozivljaja. Komunikacija u svezi klju¢nih podataka potrebitih za izradu com.hr

pokazatelja odrZivosti.
Odgovorna za opskrbu vodom i sustav odvodnje; kljuéna za razvoj
turisticke infrastrukture i standarda boravka. Komunikacija u svezi kontakt@vik-ka.hr

Vodovod i kanalizacija

d.o.o. S i ) ) .
kljuni podataka potrebitih za izradu pokazatelja odrzivosti.
ZaduZen za distribuciju elektricne energije; vazan partner u
HEP ODS Karlovac osiguravanju energetske stabilnosti i planiranju infrastrukturnih info.dpkarlovac@hep.hr

zahvata. Komunikacija u svezi klju¢nih podataka potrebitih za izradu
pokazatelja odrzivosti.
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Kljucni akteri u pruzanju smijestajnih usluga; iznajmljivaci direktno
utjeCu na kvalitetu turistickog doZivljaja kroz usluge smijestaja,
usmjeravanje gostiju i pruZanje autenticnih iskustava. Takoder
sudjeluju u promociji destinacije kroz direktan kontakt s turistima, s
Iznajmljivaci naglaskom na zadovoljstvo i povratne informacije koje pomazu u -
daljnjoj optimizaciji ponude. Suradnja i koordinacija pri prikupljanju
informacija o zadovoljstvu turista; usuglasavanje oko prijedloga
strateskih ciljeva razvoja turisticke ponude i kljucnih turistickih
proizvoda.

Stanovnici lokalne zajednice kljuéni su za ocuvanje autenti¢nosti
destinacije i stvaranje jedinstvenog dozZivljaja za turiste. Kroz svoj
angazman u turistickim aktivnostima, pruzanju usluga i dijeljenju
kulturnih i povijesnih prica, oni aktivno sudjeluju u promociji
oy destinacije. Takoder, pozitivni stavovi lokalnog stanovnistva prema
Lokalno stanovnistvo i . . . L . =
turizmu odraZzavaju se u odrzivosti razvoja destinacije, stvaranju
ugodne atmosfere za posjetitelje te ocuvanju socijalne kohezije.
Suradnja oko prikupljanja podataka, misljenja i prijedloga vezanih uz
zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom na podrucju destinacije
Opcine Vojnic.

U izradi Plana upravljanja destinacijom posebno se vodilo racuna o uskladenosti s vaze¢im
strateskim dokumentima na nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini. Plan je izraden u skladu s
cilievima i smjernicama Strategije razvoja odrzivog turizma Republike Hrvatske do 2030., kao i s
nacionalnim i regionalnim marketinskim planovima turizma. Takoder su uvaZene razvojne
strategije Karlovacke Zupanije i Opcine Vojni¢, prostorni planovi, lokalni akcijski planovi te ostali
sektorski dokumenti od znacaja za turizam i razvoj prostora. Time se osigurava koherencija ovog
Plana s viSerazinskim politikama i okvirima financiranja.

Plan upravljanja destinacijom Opcine Vojni¢ strukturiran je na sljedeéi nacin:

Drugo poglavlje opisuje analizu stanja koja ukljucuje analizu temeljnih obiljezja Opcine Vojni¢
(drustvenih, gospodarskih i okolisnih), analizu turisticke potraznje te osnovne elemente
turisticke ponude — smjestaj, ugostiteljstvo, atrakcije, javnu turisticku infrastrukturu, turisticke
usluge i organizaciju upravljanja turizmom, analizu anketnog upitnika te izvjeS¢e o analizi stanja.

U tre¢em poglavlju se analiziraju turisticki proizvodi i usluge, resursi, atrakcije, javna turisticka
infrastruktura te ostali kljucni elementi u ponudi/kreiranju turistickih proizvoda destinacije s
obzirom na njihov razvojni i marketinski potencijal.

Cetvrto poglavlje prikazuje izratun obveznih pokazatelja odrZivosti propisanih Pravilnikom o
metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (NN 112/24). Isti su prikazani putem
metodoloskih objasnjenja i izvora podataka koji su ukljucivali prikupljanje iz primarnih (anketa)
i sekundarnih (DZS, HEP, FINA, e-Visitor i ostale relevantne institucije) izvora podataka.



U petom poglavlju provedena je SWOT analiza u kojoj se uzimaju u obzir postoje¢e snage i
slabosti te budude prilike i prijetnje destinacije kako bi se pomocu dobivenih podataka SWOT-a
i prethodne sveobuhvatne analize stanja u Sestom poglavlju mogao definirati razvojni smjer
destinacije.

U Sestom poglavlju postavljen je strateSko-planski okvir razvoja destinacije kojim je definiran
razvojni smjer, strateski ciljevi, prioriteti, mjere i aktivnosti plana upravljanja destinacijom.

Sedmo poglavlje predlaze smjernice i preporuke za klju¢ne dionike: Opcinu Vojni¢, TZ Opcine
Vojni¢ te ostale dionike u turizmu koji pridonose koordiniranoj provedbi Plana i poticanju
medusobne suradnje.

Osmo poglavlje sadrzi popis projekata usmjerenih na ostvarenje strateskih ciljeva i unaprjedenje
pokazatelja odrZivosti. Projekti su strukturirani na nacin da sadrze cilj, opis, posebni znacaj za
destinaciju (da/ne), nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrZivosti, naziv nositelja provedbe
projekta, lokaciju, planirane rokove pocetka i zavrSetka provedbe, provedbene korake, okvirne
rokove postignuca, procijenjenu vrijednost, okvirni izvor financiranja te status izrade potrebne
studijske i projektno-tehnicke destinacije.

U devetom poglavlju govori se o vaznosti pracenja napretka i redovitog izvjeséivanja radi
ucinkovite provedbe Plana upravljanja destinacijom Opcine Vojni¢. Naglasava se uloga
koordinacije, evaluacije, edukacije i fleksibilnosti u implementaciji, uz obvezu godisnjeg
izvjeStavanja Turistickog vijeca TZ-a Opcine Vojnic.

Analiza stanja predstavlija kljuéni korak u procesu planiranja i upravljanja turistickom
destinacijom. Kroz analizu stanja Zeli se steéi sveobuhvatan i realan uvid u trenutno stanje svih
kljuénih sastavnica koje utjeCu na turisticki razvoj, upravljanje i dozZivljaj unutar destinacije.
Prikupljanjem, sistematizacijom i interpretacijom podataka omogucuje se donosSenje
informiranih i odrZivih strateskih odluka koje ¢e unaprijediti kvalitetu turisticke ponude, povedati
konkurentnost destinacije i osigurati njezin odrZivi razvoj.

Ciljevi analize usmjereni su na identifikaciju prednosti, nedostataka, prilika i prijetnji u
destinaciji, s naglaskom na prikupljanje podataka koji ¢e sluziti kao podloga za razvojne odluke.
Analiza ukljuCuje popis postojecih i potencijalnih turistickih proizvoda i usluga, evaluaciju
resursne osnove, pregled stanja javne turisticke, komunalne, prometne i digitalne
infrastrukture, kao i dostupnosti destinacije osobama s invaliditetom. Uz to, analiziraju se javne
usluge, stanje ljudskih potencijala i trzista rada, te komunikacijske aktivnosti i brend identitet
destinacije s posebnim osvrtom na njegovu percepciju medu turistima. Analiza konkurencije
daje dodatni uvid u pozicioniranje destinacije na trzistu. Cjelokupna analiza temelji se na



dostupnim nacionalnim, regionalnim i lokalnim izvorima te relevantnim strateskim, prostornim
i zakonodavnim dokumentima, ¢ime se osigurava sveobuhvatan i uskladen pristup planiranju i
upravljanju turistickim razvojem. Uz to, provedena su primarna istrazivanja kroz anketno
istrazivanje, a sekundarni podaci prikupljeni su iz izvora poput sustava eVisitor te od institucija
(FINA, HEP, HZZ Karlovac), komunalna poduzeca (Komunalno Vojni¢ d.o.o., Vodovod i
kanalizacija d.o.o. Karlovac i dr.) te javne ustanove (Zavod za prostorno uredenje Karlovacke
Zupanije).

Svrha analize je prepoznati stvarne potrebe i potencijale destinacije Opcine Vojni¢, uoditi
ogranicenja te, na temelju tih saznanja, definirati razvojni smjer, ciljeve, mjere i aktivnosti
usmjerene ka pobolj$anju turisticke ponude, kvalitete doZivljaja i ukupnog razvoja destinacije.

Profil destinacije Opéine Vojni¢ daje osnovne informacije o destinaciji te sluzi kao sazeti prikaz
njezinin geografskih, klimatskih i turistickin znacajki, ukljuCuju¢i smjestajne kapacitete,
prometnu povezanost i glavne atrakcije.

Tablica 2. Profil destinacije Opcine Vojnic.

3 Peripanonski prostor Sredisnje Hrvatske
3 Jugoistocni dio Karlovacke Zupanije, podno Petrove Gore
Lokacija 3 Destinacija Opcine Vojni¢ na sjeveru grani¢i s Gradom Karlovcem; na

zapadu s Opéinom Krnjak; na jugu s Opc¢inom Cetingrad; na jugozapadu
s Gradom Slunjem; na istoku s Opc¢inom Gvozd i Opc¢inom Topusko
(Sisacko-Moslavacka Zupanija)

. Autocesta A1 (¢vor Karlovac) 30,5 km

3 Drzavne ceste: DC 6 Karlovac-Vojni¢-Glina; DC 216 Vojni¢-Miholjsko-
Bubaca

3 Granicni prijelaz Maljevac-Velika Kladusa (BiH)

Prometna povezanost (zracni prijevoz, . Zragna luka Franjo Tudman 88,3 km
cestovne veze, Zeljeznicke . Zragna luka Krk 136 km
veze, brodske veze i dr.) . Zracna luka Zemunik 262 km

. Zupanijske ceste: ZC 3270 Kloko&-Poljski Varo$; ZC 3224 Johovo-Donja
Brusovaca; ZC 3290 Budacka Rijeka — Kolari¢; ZC 3225 Vojni¢-Malicka

. Lokalne ceste: LC 34091 A.G. Grada Karlovca- Vojisnica, LC 34095 , LC
34127, LC 34139, LC 34144, LC 34145, LC 34146

. Zagreb 80,3 km, Karlovac 25,9 km, Sisak 70,3 km, Be¢ (AUS) 432 km,
Budimpesta (HUN) 420 km, Beograd (SRB) 469 km, Ljubljana (SLO) 201
km, Sarajevo (BiH) 476 km

Udaljenost od glavnog grada i glavnih
emitivnih trZista (cestovna)

3 Povrsina Opcine: 238,94 km? (6,6 % povrsine Karlovacke Zupanije)
3 Prostor podno Petrove gore u jugoistocnom dijelu Karlovacke Zupanije
3 Brezuljkasti reljef, pokriven Sumama bukve, graba i hrasta, manjim

I . . vodotocima te poljoprivrednim povrsinama pasnjaka, oranica i vo¢njaka
Geografska obiljezja (reljef, planine, siollely > . !

. . . Najvisi vrh: Mali Petrovac 512 m (Petrova Gora)
rijeke i dr.) 3 Indeks turisticke razvijenosti 2023. godine (ITR): IV skupina (12,36)
3 Indeks razvijenosti 2024. godine: I. skupina (89,469)
3 Najznacajniji vodotoci: rijeka Glina, rjecica Radonja (Vojnic)
3 Ostali vodotoci: Vojisnica, Kupljencica, Velika Utinja, Manja Utinja




Klimatska obiljeZja (prosjecni broj
suncanih dana, koli¢ina padalina,
prosje¢ne sezonske temperature)

Umijereno topla vlazna klima s toplim ljetom (podtip Cfb)

srednja temperatura najhladnijeg mjeseca nije niza od -3°C, dok
najmanje jedan mjesec ima srednju temperaturu visu od 10 °C

svi su mjeseci vlazni i nema susa

ljeta su topla i srednja temperatura zraka najtoplijeg mjeseca niza je od
22°C

Srednja godisnja temperatura (Karlovac): 11,1 °C

Srednja godisnja temperatura najtoplijeg mjeseca: 21,6 °C (srpanj)
Srednja godisnja temperatura najhladnijeg mjeseca: 0,2 °C (sijecanj)
Insolacija (trajanje osuncavanja): 1967,8 sati

Srednja godisnja kolic¢ina padalina: 1110,6 mm

Najkisovitiji mjesec: 116,6 mm (studeni)

Najsusniji mjesec: 69,6 mm (veljaca)

Broj stalnih stanovnika (Popis 2021.)

3.602 stanovnika

Broj turista (2023. i 2024.)

Dolasci ukupno (2023.):995 / Dolasci ukupno (2024.): 1.151

Nocenja ukupno (2023.):2.561 / Nocenja ukupno (2024.): 2.816

Broj turista ukupno (2023.): 1.011 / Broj turista ukupno (2024.): 1.158
Sezonalnost (broj turista 2024.) zima: 235, proljece: 201, ljeto: 448,
jesen: 315

Prosje¢na duljina boravka (2023. i 2024.)

Prosjecna duljina boravka (2023.): 2,57 dana
Prosjecna duljina boravka (2024.): 2,45 dana

Turisticki kapaciteti (po vrstama, po kvaliteti)

Lovacki dom Muljava, Hrvatske sume d.o.o0., Muljava bb, lovacki dom
Objekt za robinzonski smjestaj ,Bogata $uma*, Zivkovic¢a Kosa 11
Objekti u domacinstvu

Sobe za iznajmljivanje

Objekti na OPG-u

Kuce za odmor

Studio apartman (vise u poglavlju 2.3.2. Smjestaj)

Ugostiteljski sadrZaji

Tvrtke i obrti za ugostiteljstvo (vise u poglavlju 2.3.3.)
Restoran Lovackog doma Muljava
Caffe bar i restoran Joker

Najpopularnije turisticke atrakcije

Spomenik ,,Spomenik ustanku naroda Banije i Korduna“ na Petrovoj Gori
(Veliki Petrovac)

Centralna partizanska bolnica

Kraljev grob

Znacajni krajobraz ,,Petrova Gora-Biljeg”

Poucne staze ,Rimski put”i,Kraljev put”

Lovacki dom Muljava

Planinarska obilaznica ,Petrova Gora“

Ornitoloski rezervat Petrovac

Stari mlinovi — ,Zuti Mlin“ na Radoniji i ,Skrgi¢a mlin“ na Voji$nici
Stare utvrde — Otmic grad, Krstinja, Kloko¢

Petrova gora Trail

Glavni turistic¢ki proizvodi

Kulturni (memorijalni) turizam

Outdoor turizam (biciklizam, planinarenje, pouc¢ne staze, ribolov)
Lovni turizam

Tranzitni turizam

Ruralni turizam

Gastronomska ponuda Lovackog doma Muljava

Manifestacije

Prostor — turisticke zone i povrsine

Turisticke povrsine
. Urbanizirane zone — prostori za ugostiteljstvo, smjestaj i kulturni
sadrzaji
. Zasti¢eni dijelovi prirode — znacajni krajobraz Biljeg i znacajni
krajobraz Petrova Gora
. Rekreacijske povrSine — planinarska obilaznica Petrova Gora,
biciklisticke staze, poucne staze, lovista, stadion Kralj Petar Svacic¢
Turisticka zona unutar gradevinskog podrucja naselja PPUO Vojnic:
O  povrsina gospodarske namjene — ugostiteljsko-turisticke —
kamp (T3) — Donja Brusovaca (postojeca
izgradena/planirana neizgradena)




. Turisticka zona za izdvojeni dio gradevinskog podrucja izvan naselja
PPUO Vojni¢:

o  povrsine ugostiteljsko-turisticke namjene — kamp (T3-1 i T3-
2) u naselju Zivkovi¢ Kosa (planirane neizgradene)

O  povrsina ugostiteljsko-turisticke namjene (T) — spomen
podruéje Petrova Gora u naselju Kljucar (planirana
neizgradena),

o  povrsina ugostiteljsko-turisticke namjene (T) — Lovacki dom
Muljava u naselju Radonja (postojeca izgradena/planirana
neizgradena),

o  povrSina ugostiteljsko-turisticke namjene (T) — spomen
podrucje Centralne partizanske bolnice u naselju Radonja
(planirana neizgradena),

o  povrsine ugostiteljsko-turisticke namjene (T) — seosko-lovni
turizam u naselju Selakova Poljana (planirane neizgradene),

o  Selakova Poljana, Memorijalni centar Partizanske bolnice na
Petrovoj Gori, Veliki i Mali Petrovac (planirane)

. Turisticki centar Petrova gora (Lovacki dom Muljava)
. Dom kulture ,,Kralj Petar Svaci¢” (Kino Vojni¢ i Knjiznica i ¢itaonica Vojnic)
. Interaktivna knjiga — sredisnji informacijski punkt (Trg Stjepana Radica,
Vojnic)
. Ured TZ Opcine Vojni¢
. Biciklisticke staze
o Petrova Gora MTB Easy
Petrova Gora MTB Classic
Petrova Gora MTB Advanced
Petrova Gora MTB Epic
Petrova Gora Trekking Easy

O O O O O

Petrova Gora Trekking Advanced
o  Drzavne i zupanijske rute
. Pouéne staze
o Rimski put
o Kraljev put
. Planinarska obilaznica Petrova gora
. Lovista
o Petrova gora
o  Kuplensko
o  Vojni¢
. Stadion Kralj Petar Svaci¢ (NK Vojni¢ 95', NK Petrova Gora)
. Tenisko igraliste u Vojnicu
. Info ploce

2.1.1 Administrativni ustroj

Podrucje obuhvata Plana upravljanja destinacijom Opcine Vojni¢ obuhvada administrativho
podrucje Opcine Vojni¢. Smjestena je u Sredisnjoj Hrvatskoj, podno Petrove Gore te obuhvaca
jugoisto¢ni dio Karlovacke Zupanije. Ukupna povr$ina Opcine iznosi 238,94 km?, $to je 6,6 %
povrsine Karlovacke Zupanije. Opcina Vojnic¢ na sjeveru granici s Gradom Karlovcem; na zapadu
s Opc¢inom Krnjak; na jugu s Op¢inom Cetingrad; na jugozapadu s Gradom Slunjem; na istoku s
Opcinom Gvozd i Op¢inom Topusko (Sisacko-Moslavacka Zupanija).



Na jugoistoku Opcina Vojnic¢ granici s Bosnom i Hercegovinom gdje prirodnu granicu Cini rijeka
Glina, dok se u neposrednoj blizini nalazi medunarodni grani¢ni cestovni prijelaz Maljevac-Velika
Kladu$a.? Danasnje granice Opcine Vojni¢ su uspostavljene Izmjenom granica Karlovacke
Zupanije 1997. godine. Teritorij Opcine Vojni¢ je podijeljen u 13 katastarskih opéina i 14 mjesnih
odbora. U njezinom administrativnom sastavu nalazi se 46 naselja. Naselja na podrucju Opcine
Vojnié¢ su: Brdo Utinjsko, Bukovica Utinjska, Donja Brusovaca, Dunjak, DZaperovac, Gacesa Selo,
Gejkovac, Gornja Brusovaca, Jagrovac, Johovo, Jurga, Kartalije, Kestenovac, Kloko¢, Klupica,
Klju€ar, Knezevi¢ Kosa, Kokirevo, Kolari¢, Krivaja Vojnicka, Krstinja, Kupljensko, Kusaja, Lipovac
Krstinjski, Lisine, Loskunja, MaleSevi¢ Selo, Mandi¢ Selo, Mededak Utinjski, Miholjsko, Mracelj,
Mracaj Krstinjski, Petrova Poljana, Podsedlo, Prisjeka, Radmanovac, Radonja, Raji¢ Brdo,
Selakova Poljana, Svinica Krstinjska, Siroka Rijeka, Stakorovica, Utinja Vrelo, Voji$nica, Vojni¢ i
Zivkovi¢ Kosa. Upravno srediste Opcine Vojni¢ je u naselju Vojnié.3

Slika 1. Prikaz smjestaja Opcine Vojnic odnosno obuhvata destinacije Opcine Vojnic za koji se izraduje plan upravljanja
destinacijom. Izvor: Level Project d.o.o.

Krapinsko-zagorska

Grad Zagreb

Zagrebacka
Zupanija

Primorsko-goranska
Zupanija

Sisacko-moslavacka
Zupanija

Li¢ko-senjska Legenda
Zupanija
& Granica Opcine Vojnié

&P Granice Zupanija
M 1:500.000 &7 Karlovacka zupanija
km {\? Gradovi i opéine
0 10 20 40 Karlovacke zupanije

2Turisti¢ka zajednica Opéine Vojnié (2021). Strateski plan razvoja turizma na podrucju Opcine Vojnic¢ za razdoblje 2021.-2025.godine. Dostupno
na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/wp-content/uploads/2021/12/Strate%C5%A1ki-plan-razvoja-turizma-op%C4%87ine-
Vojni%C4%87-2021-2025.pdf

3 lbid.



Prema indeksu razvijenosti (izraCunat za razdoblje 2020.-2022.), kompozitnom pokazatelju
regionalnog razvoja koji za izracun koristi vise razvojnih pokazatelja (prosjecni dohodak po
stanovniku, prosje¢ni izvorni prihodi po stanovniku, prosjeéna stopa nezaposlenosti, opce
kretanje stanovnistva, stupanj obrazovanosti stanovniStva (tercijarno obrazovanje te indeks
starenja), Opcina Vojni¢ se 2024. godine nalazila unutar I. skupine jedinica lokalne samouprave
koje se prema vrijednosti indeksa nalaze u zadnjoj Cetvrtini ispodprosjec¢no rangiranih jedinica
lokalne samouprave, ¢ime pripada kategoriji potpomognutih podrucja s vrijednosti indeksa
89,469.4,> U odnosu na prethodni izracun iz 2018. godine to je smanjenje, obzirom da je tada
iznosio 89,870.°

Slika 2. Naselja Opcine Viojnic. Izvor: Level Project d.o.o.

KARLOVAC

GVOzZD

KRNJAK

TOPUSKO

CETINGRAD

M 1:100.000

Legenda

Granica Naselja
&P opéinai &P Opéine
4 gradova Vojnic

4 Odluka o razvrstavanju jedinica lokalne i podruéne (regionalne) samouprave prema stupnju razvijenosti. Dostupno na mreznoj stranici:
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2024_01_3_60.html

> Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova EU (2024). Indeks razvijenosti i pokazatelji za izraCun indeksa razvijenosti 2024. godine (razdoblje
2020.-2022.). Dostupno na mreznoj stranici:
https://razvoj.gov.hr/UserDocsImages//0%20ministarstvu/Regionalni%20razvoj/indeks%20razvijenosti//Vrijednosti%20indeksa%20razvijenost
1%20i%20pokazatelja%20za%20izrac%CC%8Cun%20indeksa%20razvijenosti.pdf

& Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova EU (2018). Indeks razvijenosti i pokazatelji za izracun indeksa razvijenosti 2018. godine (razdoblje
2014.-2016). Dostupno na mreznoj stranici:
https://razvoj.gov.hr/UserDocsImages//0%20ministarstvu/Regionalni%20razvoj/indeks%20razvijenosti//Vrijednosti%20indeksa%20razvijenost
1%20i%20pokazatelja%20za%20izra%C4%8Dun%20indeksa%20razvijenosti_jedinice%20lokalne%20samouprave.pdf
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Prema Zakonu o podrucjima posebne skrbi, Opcéina Vojni¢ nalazi se u prvoj skupini u koju
pripadaju podrucja koja su bila okupirana tijekom Domovinskog rata i nalaze se neposredno uz
drzavnu granicu, a gradsko/opcinsko srediste nije od drZavne granice udaljenosti udaljeno vise
od 15 kilometara zracne linije i nema vise od 5.000 stanovnika prema popisu stanovnistva iz
1991. godine.’

Indeks turisticke razvijenosti (ITR) turisticki je pokazatelj razvijenosti jedinica lokalne i podrucne
samouprave koji se racuna kao zbroj normaliziranih vrijednosti osnovnih pokazatelja stupnja
turisticke razvijenosti u prostoru (broj kreveta, broj kreveta u hotelima, broj turista, broj nocenja,
broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane), kako u
apsolutnom, tako i u relativnom smislu. Opcina Vojni¢ se u 2023. godini nalazila se u posljednjoj
IV. skupini s vrijednosti ITR-a 12,36. U odnosu na 2018. godinu on se povecao obzirom da je tada
iznosio 11,67.8

2.1.2 Osnovna geografska obiljezja

Opcina Vojni¢ smjestena je u jugoistocnom dijelu Karlovacke Zupanije, podno Petrove Gore.
Obuhvada blago brezZuljkaste krajeve s niskim pobrdima i nizinama unutar kojih je smjesteno
srediSte Opcine i najvece naselje - Vojnic.

Petrova gora sredi$nja je turisticka destinacija i zastitni znak Opcine Vojni¢. U geoloskom i
geomorfoloskom smislu, Petrova gora je izolirani planinski masiv dinarskog smjera, poznat i kao
“otocna” gora ili “strsenjak”. Nalazi se na jugozapadnom rubu Panonske zavale, a nastala je kao
posljedica tektonskih izdizanja za vrijeme alpskog nabiranja, koje je svoj vrhunac dosegnulo
tijekom neogena i kvartara. Izdignuta je uzduz rasjeda kao dio stare panonske podloge, koja je
vec ranije bila borana u paleozoiku. Dok je vedi dio te panonske mase potonuo, Petrova gora se
izdvojila kao uzdignuta i ocuvana cjelina. Prosje¢na nadmorska visina Opcine je 160 m, a izdvaja
se najvisi je vrh Petrove Gore- Mali Petrovac s nadmorskom visinom (512 m).? Ostali vrhovi su
Veliki Petrovac (507 m), Veliki Velebit (482 m), Magaréevac (474 m) i Bublen (466 m).10

Podrucje Petrove Gore obuhvaca jugoisto¢ni dio Korduna. Ovo podrucje se prostire na granici
izmedu dinarskog planinskog podrucja Like i ravnicarskih prostora srediSnje Hrvatske. Kordun,
kao regija, ima jasno definirane granice-na jugu rijeka Korana, na zapadu rijeka MreZnica, na
sjeveru rijeka Kupa, na istoku rijeka Glina i granica prema Bosni i Hercegovini.!!

7Zakon o podrucjima posebne drZzavne skrbi. Narodne novine broj 86/08, 57/11, 51/13, 148/13, 76/14, 147/14, 18/15, 106/18.

8 Institut za turizam (2024). Indeks turisticke razvijenosti 2018. i 2023. godine. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.iztzg.hr/hr/itr/

° Turisti¢ka zajednica Opéine Vojni¢ (2021). Strateski plan razvoja turizma na podruéju Opéine Vojnic za razdoblje 2021.-2025.godine. Dostupno
na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/wp-content/uploads/2021/12/Strate%C5%Alki-plan-razvoja-turizma-op%C4%87ine-
Vojni%C4%87-2021-2025.pdf

10 Pplaninarsko  dru$tvo  ,Sumar“  (2007). Planinarska obilaznica - Petrova gora. Dostupno na mreznoj stranici:
https://www.sumari.hr/biblio/pdf/14059full.pdf

1 Turisticka zajednica Opéine Vojni¢ (2021). Strateski plan razvoja turizma na podrucju Opcine Vojnic¢ za razdoblje 2021.-2025.godine. Dostupno
na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/wp-content/uploads/2021/12/Strate%C5%A1ki-plan-razvoja-turizma-op%C4%87ine-
Vojni%C4%87-2021-2025.pdf
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Naselja unutar Opcine Vojnic¢ pretezno su ruralnog karaktera, smjestena duz glavnih prometnih
pravaca ili rastrkana po brdskim dijelovima Opcine. Naselje Vojni¢, koje ima najizrazenije urbane
karakteristike te ima obiljeZja malog lokalnog sredista, sluzi kao administrativno i gospodarsko
srediSte Opcine. Sva naselja koja su susjedna opcinskom sredistu imaju razvojne potencijale prije
svega zbog dobre cestovne povezanosti (npr. Radonja, Kolari¢, Loskunja i Jurga). Ostala naselja
se prema kriterijima prometne povezanosti i njihovog poloZaja, mogu svrstati u dvije grupe
sukladno njihovoj razvijenosti: naselja u stagnaciji i naselja s razvojnim potencijalom, pri c¢emu
u prvu skupinu pripadaju sva naselja udaljena od glavnih prometnih pravaca Ciji je broj
stanovnika u stalnom opadanju, dok su naselja uz prometnicu Karlovac — Vojni¢ (Knezevi¢ Kosa
i Zivkovi¢ Kosa), Karlovac-Glina (Vojinica) i Vojni¢ — Velika Kladuga, BiH (Kupljensko, Miholjsko,
Krstinja, Donja Brusovaca, Siroka Rijeka) u ne$to povoljnijem poloZaju.

Na podrucju Opcine Vojni¢ nema vecih vodotoka. Postoje¢i manji vodotoci spustaju se niz
padine Petrove Gore, od kojih je najznacajniji Radonja koji prolazi kroz opcinsko srediste Vojnié
te se ulijeva u rijeku Koranu na podrucju Grada Karlovca. Ostali manji vodotoci su Vojisnica,
Kupljencica, Utinja i Bukovica. Navedeni odvodnjavaju prema rijeci Glini koja je ve¢im dijelom
svog toka Cini drZavnu granicu s Bosnom i Hercegovinom. Upravo najnize dijelove Opcine Cine
prostori uz spomenutu rijeku Glinu te potok Utinju koji imaju mocvarne karakteristike.

Veci dio podrucja Opcine Vojni¢ nalazi se pod Sumama $to posebice izrazeno u isto¢nom dijelu
prema Petrovoj Gori. U drugim dijelovima Opcine nalaze se manje Sumske povrsine, pretezno
na sjevernim padinama brezZuljaka. Generalno, izmjenjuju se Sume hrasta, graba i bukve, a
ponegdje se pojavljuju breza, pitomi kesten i divlje voce.

lzvan Sumskih i izgradenih struktura, brdovitim krajolikom izmjenjuju se povrsine pasnjaka,
livada i oranica §to omogucava bavljenje poljoprivredom, posebice ratarstvom i stocarstvom. U
posljednjih desetak godina pristup poljoprivredi doZivio je znacajne promjene, sto je rezultiralo
podizanjem velikih plantaza vocaka, prvenstveno §ljiva i oraha, a u novije vrijeme i ljeSnjaka te
visSnje. Obzirom da nizinske dijelove karakteriziraju nepropusna tla u svrhu njihovog privodenja
poljoprivrednoj proizvodnji, potrebni su ogranic¢eni hidromelioracijski zahvati.'> Unato¢ tome, i
dalje postoji znatan broj poljoprivrednih povrsina koje su zapustene i obrasle, Sto dovodi do
nastanka nekvalitetnih, samoniklih Suma. Ove Sume c¢esto sadrze invazivne strane vrste, medu
kojima je najces¢i bagrem (Robinia pseudoacacia L.). Prostrane Sumske povrsine, zajedno s
neodrzavanim poljoprivrednim zemljistima, pruzaju idealne uvjete za raznovrsnu divlja¢, ¢inedi
ovo podrucje izuzetno pogodnim za razvoj lovnog turizma i srodnih aktivnosti.?

Prema Kdppenovoj klasifikaciji, klima na podrucju Opcine Vojnic kategorizirana je kao umjereno
topla vlazna klima s toplim ljetom (podtip Cfb).

2 bid.
B 1bid.
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Obiljezja umjereno tople vlazne klime s toplim ljetom:

e srednja temperatura najhladnijeg mjeseca nije niza od-3°C, dok najmanje jedan mjesec
ima srednju temperaturu visu od 10 °C (oznaka C);
e svisumijesecivlazni i nema susa (oznaka f);

e ljeta su toplaisrednja temperatura zraka najtoplijeg mjeseca niza je od 22 °C (oznaka
b).

Na klimu utjecu opéa atmosferska cirkulacija karakteristicna za smjestaj u sjevernim geografskim
Sirinama, utjecaj Panonske nizine i Jadranskog mora, planinskih sustava Alpa i Dinarida.

U razdoblju 1949.-2023. godine na meteoroloskoj postaji Karlovac srednja godiSnja temperatura
iznosila je 11,1 °C. Najvisa srednja mjesecna temperatura zabiljeZzena je u srpnju (21.6 °C), a
najniza u sijecnju (0,2°C). NajviSe temperature zabiljeZzene su u ljetnim mjesecima (lipanj, srpan;j
i kolovoz), a najnize tijekom zimskih mjeseci (prosinac, sijecanj i velja¢a).* Insolacija kao trajanje
osuncavanja iznosi 1919 sati godisnje.®

Srednja godisnja koli¢ina oborina u Karlovcu izmjerena u istom razdoblju iznosila je 1110,6 mm.
Najveca srednja koli¢ina oborina zabiljezena je u hladnijem dijelu godine, u studenom (116,6
mm), dok je u veljaci (69,6 mm) zabiljeZena najmanja koli¢ina oborina.*®

Za prikaz reZima strujanja vjetra na podrucju Opcine Vojni¢ analizirane su godisnje i sezonske
vjerojatnosti istovremenog pojavljivanja pojedinih jacina i smjera vjetra za meteorolosku postaju
Karlovac u razdoblju 1981.-2000. godine. Pretezito strujanje u smjeru od NE prema SW Sto
odrazava karakteristike reljefa tla podrucja. U skladu s tim velika je uestalost NE vjetra (26.9%)
i SW vjetra (13.3%) u godi$njoj ruZi vjetra.t’

Glavna karakteristika demografskih obiljeZja podrucja Opcine Vojni¢ je stalni pad broja
stanovnika.'® Razmjestaj i struktura stanovniStva na podrudju Opcine Vojni¢ opéenito su
posljedica demografskog pada u posljednjih 50-ak godina, koji vezujemo uz jacanje procesa
depopulacije, izumiranja i preseljavanje stanovnistva.’® Godine 1961. broj stanovnika iznosio je
10.490, dok je prema popisu iz 2021. godine pao na svega 3.602. Ovaj pad predstavlja smanjenje
stanovnistva za vise od 66%, Sto je iznimno velik gubitak za jednu lokalnu zajednicu.

14DHMZ (2025). Srednje mjesecne vrijednosti za meteorolosku postaju Karlovac u razdoblju 1949.2023. godine. Dostupno na mreznoj stranici:
https://meteo.hr/klima.php?section=klima_podaci&param=k1&Grad=karlovac

B1bid.

6 1bid.

7 DLS d.o.0. (2016). Procjena ugroZenosti stanovnistva, materijalnih i kulturnih dobara te okolisa od katastrofa | velikih nesre¢a — Opéina
Barilovi¢. Dostupno na mreznoj stranici: https://opcina-barilovic.hr/wp-content/uploads/2019/08/Procjena-ugrozenosti-Opcina-Barilovic.pdf
18 Magas, D. (2013). Geografija Hrvatske. Zadar: SveudiliSte u Zadru, Odjel za geografiju i Izdavacka ku¢a Meridijani, Zadar.

9 DrZavni zavod za statistiku (2001). Naselja i stanovnistvo Republike Hrvatske 1857.-2001. godine. Dostupno na mreznoj stranici:
https://web.dzs.hr/PXWeb/Menu.aspx?px_type=PX&px_db=Naselja+i+stanovni%c5%altvo+Republike+Hrvatske&px_language=hr
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U razdoblju od 1961. do 1991. godine broj stanovnika Opcéine smanjivao se postupno, u skladu
s opc¢im trendovima ruralne depopulacije u Hrvatskoj. StanovniStvo se sve vise selilo prema
urbanim sredistima ili u inozemstvo, trazeci bolje ekonomske prilike. Ipak, najvec¢i demografski
slom dogodio se izmedu 1991. i 2001. godine. U tom je desetlje¢u Opcina izgubila vise od
trecine svog stanovnistva.

Nakon 2001. godine broj stanovnika i dalje opada, ali nesto blazim tempom. Taj pad posljedica
je niza negativnih demografskih ¢imbenika: starenja populacije, niskog nataliteta, nedostatka
gospodarskih prilika i kontinuiranog iseljavanja mladih. Vojni¢, iako prostorno velika Opdina,
danas ima vrlo nisku gusto¢u naseljenosti, a pojedina sela su gotovo u potpunosti napustena.

Slika 3. Kretanje broja stanovnika naselja Vojnic, Opcine Vojnic i Karlovacke Zupanije u razdoblju 1961.-2021. godine. Izvor: DZS
(2013), Popis stanovnistva 2011. DZS (2022), Popis stanovnistva 2021.
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Prema posljednjem Popisu stanovnistva iz 2021. godine Opc¢ina Vojni¢ broji 3.602 stanovnika Sto
je 3,2 % ukupnog broja stanovnika Karlovacke Zupanije.?° U odnosu na prethodni Popis 2011.
godine, gotovo sva naselja biljeze pad broja stanovnika.?! Naselje s najve¢im brojem stanovnika
je opéinsko sredidte — naselje Vojni¢ koje ima 1099 stanovnika. Naselja Siroka Rijeka, KneZevi¢
Kosa, Gejkovac, Kolarié, Svinica Krstinjska, Kupljensko i Vojisnica imaju vise od 100 stanovnika.??
Gustoéa naseljenosti iznosi 15,07 st./km? te je prema tom pokazatelju slabije naseljena od
Karlovacke Zupanije (30,96 st./km?) i Republike Hrvatske (68,45 st./km?). Najvecu gustocu
naseljenosti ima naselje Vojni¢ (315,75 st./km?) i jedino je naselje koje ima gustocu naseljenosti
vecu od drzavnog i zupanijskog prosjeka. Samo naselja Gejkovac (50,02 st./km?), Kolari¢ (34,25
st./km?) i Svinica Krstinjska (33,34 st./km?) imaju vedu gustoc¢u naseljenosti od prosjeka
Karlovacke Zupanije (30,96 st./km?).23

20 Drzavni zavod za statistiku (2021). Popis stanovni$tva, kucanstva i stanova 2021. Stanovni$tvo prema starosti i spolu po naseljima. Dostupno
na mreznoj stranici: https://podaci.dzs.hr/media/rqybclnx/popis_2021-stanovnistvo_po_naseljima.xlsx

21DrZavni zavod za statistiku (2011). Popis stanovnis$tva, ku¢anstava i stanova 2011. Kontingenti stanovnistva po gradovima/op¢inama. Dostupno
na mreznoj stranici: https://web.dzs.hr/Hrv/censuses/census2011/results/censustabsxls.htm

22 Drzavni zavod za statistiku (2024). Geostat. Gustoca naseljenosti po JLS i naseljima. Dostupno na mreznoj stranici: https://geostat.dzs.hr/

2 bid.
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Tablica 3. Broj stanovnika po naseljima na podrucju Opcine Vojnic 2011. i 2021. godine te medupopisna promjena. lzvor: DZS
(2013), Popis stanovnistva 2011. i DZS (2022), Popis stanovnistva 2021.

Naselje 2011. 2021. Medupopisna Naselje 2011. 2021. Medupopisna
Broj stanovnistva promjena Broj stanovnistva promjena
Vojnié 1099 1221 -122 Kartalije 33 43 -10
Vojisnica 314 404 -90 Jagrovac 30 44 -14
Kupljensko 205 317 -112 Kokirevo 30 43 -13
Svinica 197 253 -56 MaleSevi¢ Selo 29 44 =15
Kolaric¢ 163 195 -32 Gacesa Selo 28 46 -18
Gejkovac 147 183 -36 Kusaja 28 45 -17
KneZevi¢ Kosa 120 119 1 Gornja Brusovaca 21 33 -12
Siroka Rijeka 100 161 -61 Stakorovica 21 23 2
Donja 89 122 -33 Krivaja Vojnicka 20 21 -1
Miholjsko 87 123 -36 Dunjak 18 39 -21
Zivkovi¢ Kosa 84 119 -35 Johovo 16 36 -20
Mracelj 83 116 -33 Raji¢ Brdo 14 26 -12
Jurga 81 89 -8 Petrova Poljana 13 17 -4
Radonja 79 103 -24 Radmanovac 13 33 -20
Bukovica 57 80 -23 Kestenovac 12 10 2
Kljucar 55 86 -31 Prisjeka 11 24 -13
Kloko¢ 46 64 -18 Utinja Vrelo 10 18 -8
Mededak 43 62 -19 DZaperovac 7 12 -5
Brdo Utinjsko 41 73 -32 Lisine 7 11 -4
Loskunja 39 58 -19 Klupica 4 11 -7
Podsedlo 36 76 -40 Mracaj Krstinjski 2 7 -5
Krstinja 35 82 -47 Lipovac Krstinjski 0 7 -7
Mandic¢ Selo 35 65 -30 Selakova Poljana 0 0 0
UKUPNO 4.764 3.602 -1162

Nepovoljni demografski trendovi u vidu depopulacije ozbiljan je izazov za buduénost Opcine
Vojni¢ i planiranje bududih turistickih aktivnosti. Bez ciljanih mjera za gospodarski razvoj,
povratak mladih i poticanje nataliteta, vrlo je izvjesno da ¢e broj stanovnika i dalje opadati. lako
opcinsko podrucje ima potencijal za razvoj, osobito u kontekstu razvoja brojnih vrsta turizma
(ruralni, tranzitni, lovni, cikloturizam, kulturni, gastronomski, izletnicki i dr.) dugotrajna
depopulacija ozbiljno ogranicava dostupnost lokalne radne snage. Nedostatak mladih i radno
sposobnih ljudi znaci da c¢ak i uz rast turistickih kapaciteta — poput smjestaja, kampova,
agroturizama ili vodenih tura — nece biti dovoljno ljudi koji bi mogli pruzati usluge gostima. To
stvara dodatnu prepreku za razvoj turizma jer turizam nije odrZiv bez zajednice koja ga moze
nositi. U tom smislu, ulaganja u turizam moraju biti uskladena s politikama koje ¢e poticati
doseljavanje, ostanak mladih i obrazovanje kadrova za turisti¢ki sektor, kako bi se izbjegla
situacija u kojoj potencijal postoji, ali ga nema tko realizirati.
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Raspodjela stanovnistva prema dobi i spolu oslikava stvarnu biodinamiku i potencijalnu
vitalnost odredenog prostora.?* Ona je klju¢na za sadadnji i buduc¢i demografski i ekonomski
razvoj nekog podrucja jer iz nje proizlaze osnovni segmenti stanovniStva potrebni za biolosku
reprodukciju, kao i za stvaranje radne snage u turizmu.? Spolna struktura Opc¢ine prema Popisu
stanovniStva 2021. godine ukazuje na nesto veci udio muskaraca (1.820; 50,5%) u odnosu na
Zene (1.782; 49,5%). Ukupan broj starog stanovnistva (60+) iznosi 1.321 stanovnik i vedi je od
mladog stanovni$tva (0-19) koje broji 608 stanovnika. %°

Tablica 4. Spolni i dobni sastav Opcine Vojnic. Izvor: DZS (2022), Popis stanovnistva 2021. godine.

Dobna m. Z. Ukupno Spol m. z. Ukupno
0-4 59 59 118 50-54 148 118 266
5-9 72 69 141 55-59 138 111 249
10-14 83 85 168 60— 64 155 166 321
15-19 94 87 181 65—-69 143 156 299
20-24 89 95 184 70—-74 154 168 322
25-29 84 57 141 75-79 48 66 114
30-34 76 70 146 80—-84 54 87 141
35-39 102 94 196 85—-89 22 60 82
40-44 137 100 237 90-94 13 24 37
45-49 148 106 254 95 i vise 1 4 5

Vecinsku nacionalnu pripadnost stanovnika Opcine Vojni¢ ¢ine Hrvati (40,73%), 38,45%
stanovnika Cine Srbi, dok nesto viSe od 10% stanovnika Cine Bosnjaci. Osim navedenih
nacionalnosti, u Opcini Vojni¢ su u manjem broju prisutni i Slovenci, Albanci, Madari, Romi te
Makedonci. Vecinski stanovnici Opcine su prema vjeri pravoslavci (38,59%), a zatim slijede
katolici s 36,56% te muslimani s 16,02%.

Ekonomska struktura i aktivnost stanovnistva pokazatelj je drustveno-gospodarske razvijenosti
nekog podrudja te na nju utjecu brojni ¢imbenici: gospodarski, socijalni, politi¢ki i kulturni.?’
Prema ekonomskoj aktivnosti stanovniStvo koje je starije od 15 godina se dijeli na ekonomski
aktivno koje Cine zaposleni i nezaposleni te ekonomski neaktivno stanovniStvo koje cine
umirovljenici, studenti/daci, osobe s obvezama u kucanstvu te ostali neaktivni stanovnici.
Sukladno Popisu stanovnistva iz 2021. godine, na podrucju Opcine Vojni¢ Zivjelo je 3.175
stanovnika starijeg od 15 godina, pri cemu je ekonomski neaktivnog stanovnistva bilo 62,1%, a
ekonomski aktivnog 37,5% stanovnika Opcine. Od ukupnog broja stanovnistva starijeg od 15
godina, zaposlenih je bilo 1.027, odnosno 32,3% stanovniStva, dok su nezaposleni Cinili 5,2%.
Od ukupnog broja stanovnika starijih od 15 godina umirovljenici ¢ine 31,9%, ostale neaktivne

24 Nejasmié, 1. (1992). Promjene u dobno-spolnom sastavu stanovnistva isto¢no jadranskog otocja (1953-1991),Acta Geographica Croatica, 27,
Zagreb, 15-34.

2 Wertheimer-Baleti¢, A. (1999). Stanovnistvo i razvoj. Zagreb: Mate.

26 Drzavni zavod za statistiku (2021). Popis stanovnistva, kuéanstva i stanova 2021. Stanovnistvo prema starosti i spolu po naseljima. Dostupno
na mreznoj stranici: https://podaci.dzs.hr/media/rqybclnx/popis_2021-stanovnistvo_po_naseljima.xlsx

27 Drobac, V., Mrvica Madarac S. (2020). Ekonomska struktura stanovnistva u Europskoj Uniji. Zbornik radova 5. Medunarodne znanstvene
studentske konferencije SKEI 2020 / Grivec, M. (ur.). Novo Mesto: Univerza v Novem mestu, 2020.76-88.
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osobe 15,1%, osobe koje se bave obavezama u kucanstvu 9,3%, dok ucenici ili studenti Cine
4,4%.28

Obrazovna struktura stanovnistva Opcine prema Popisu 2021. godine, razmatrana kao najvise
zavrseni stupanj obrazovanja stanovnistva starijeg od 15 godina, ukazuje da je ukupno 1.926
stanovnika, odnosno 60,2% imalo zavr$enu srednju Skolu. Ukupno 396 stanovnika ili 12,4%
imalo je zavrsen neki oblik visokoskolskog obrazovanja, dok je 754 stanovnika ili 23,6% imalo
zavrSenu samo osnovnu Skolu. Bez Skole ili s nedovrsenom osnovnom Skolom bilo je ukupno
0,5% stanovnika.?®

Tablica 5. Stanovnistvo staro 15 i vise godina prema najvisoj zavrsenoj Skoli u Opcini Vojnic za godine 2021. Izvor: DZS (2022),
Popis stanovnistva 2021.

. Nezavr$ena Osnovna Srednja Visoko Ukupno (stariji
Bez skole % . % . % . % . % :
osnovna $kola Skola Skola obrazovanje od 15 godina)
167 53 162 5,7 1.044 32,9 1.527 48,1 255 8,0 3.175

Prema NKD klasifikaciji zanimanja prema podrucjima djelatnosti, stanovnistvo Opcine Vojni¢
najvise je bilo zaposleno u djelatnostima: ,,F Gradevinarstvo” (168), C Preradivacka industrija“
(159) te ,, A Poljoprivreda, Sumarstvo i ribarstvo” (132).3° U djelatnosti | Djelatnosti pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane bilo je zaposleno ukupno 89 stanovnika.

Slika 4. Zaposleni prema nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (NKD) na podrucju Opcine Vojni¢ 2021. godine. Izvor: DZS (2023),
Popis stanovnistva 2021.
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28 Drzavni zavod za statistiku (2021). Popis stanovnistva, kuéanstva i stanova 2021. StanovniStvo staro 15 i vise godina prema ekonomskoj
aktivnosti, starosti i spolu po gradovima/ opéinama, Popis 2021. Dostupno na mreznoj stranici: https://dzs.gov.hr/u-fokusu/popis-2021/88

29 Drzavni zavod za statistiku (2021). Popis stanovnistva, kucanstva i stanova 2021. Stanovnistvo staro 15 i vise godina prema najvi3oj zavrsenoj
koli, starosti i spolu po gradovima/opéinama. Dostupno na mreZnoj stranici: https://podaci.dzs.hr/media/td3jvrbu/popis_2021-
stanovnistvo_po_gradovima_opcinama.xlsx

30 Dr7avni zavod za statistiku (2022). Popis stanovnistva, kucanstva i stanova 2021. Zaposleni prema podruéjima djelatnosti, starosti i spolu.
Dostupno na mreznoj stranici: https://podaci.dzs.hr/media/td3jvrbu/popis_2021-stanovnistvo_po_gradovima_opcinama.xlsx
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Posljednjih godina, poslovno okruZenje u Republici Hrvatskoj obiljeZzeno relativno stabilnim
makroekonomskim uvjetima, potporama za poduzetnistvo te postupnim oporavkom trzista rada
nakon pandemije COVID-a. Navedene okolnosti su kreirale okvir unutar kojeg poduzetnici sve
viSe prepoznaju prilike, osobito u usluznim djelatnostima, ukljuCuju¢i sektor pripreme i
usluzivanja hrane.3! Opcina Vojni¢ se suocava s izazovima karakteristicnim za ruralna podrudja,
poput niske razine poduzetnicke aktivnosti i ograni¢enih gospodarskih resursa. Na podrucju
Opcine Vojni¢ poslovno okruZenje karakterizira manji broj poduzetnika, uglavnom mikro i malih
poduzeda s naglaskom na poljoprivredu, Sumarstvo, gradevinarstvo, preradivacku industriju i
usluzne djelatnosti.

Prema podacima iz 2023. godine, na podrucju Opcine Vojni¢ je ukupno 112 poduzetnika koji su
predali godisnji izvjesStaj za zadnju statisticku godinu, dok je ukupan broj poduzetnika bez tog
kriterija 230. Prema podjeli subjekata po veliCini, 95,7% subjekata pripada mikro subjektima,
3,6% malim subjektima, a 0,7% srednjim subjektima po veliCini. Analizom kretanja broja
subjekata kroz period od 2019. do 2023. godine, uocava se povecanje broja subjekata. Ukupan
broj zaposlenih u svim podrucjima djelatnosti na podrucju Opcine Vojnic¢ je 2023. godine iznosio
412. Ukupni prihodi poduzetnika na podrucju Opcine Vojni¢ 2023. godine je 41,38 milijuna € pri
¢emu je vecina prihoda (49,4%) po velicini subjekta od srednjih subjekata, odnosno po tipu
subjekta, od drustva s ogranicenom odgovornoséu (37,42 milijuna €). Najzastupljenije
djelatnosti su gradevinarstvo te poljoprivreda, Sumarstvo i ribarstvo s podjednakom
raspodjelom odnosno brojem subjekata (55 subjekata), dok je 30 subjekata u podrucju
djelatnosti kao Sto je preradivacka industrija, 25 subjekata u djelatnosti pruZanja smjestaja te
pripreme i usluzZivanja hrane, a 23 subjekta u podrucju djelatnosti- trgovina na veliko i na malo;
popravak motornih vozila i motocikala. Broj subjekata u ostalim podrucjima djelatnosti je manji
od 10.3?

Obracajudi paZznju na podrucje djelatnosti kao sto je djelatnost pruzanja smjestaja te pripreme i
usluZivanja hrane, na podrucju Opcine Vojni¢ je prema podacima iz 2023. godine, registrirano
ukupno 7 poduzetnika koji su predali godisnji financijski izvjestaj za zadnju statisticku godinu,
dok je ukupan broj poduzetnika bez tog kriterija 25. Navedeni sektor ima potencijal za rast,
posebno s obzirom na prirodne ljepote i kulturnu bastinu Opcine §to moZe privudi turiste i
potaknuti razvoj ugostiteljskih usluga. Analizom kretanja broja subjekata kroz period od 2019.
do 2023. godine, uofava se smanjenje broja subjekata, dok analizom kretanja broja zaposlenih
kroz isti period generalno dolazi do povecanja broja zaposlenih u navedenom sektoru, s
odstupanjem 2022. godine, kada dolazi do pada broja zaposlenih s 20 na 17. Ukupan broj
zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane u Opdini Vojni¢,

31 Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. godine. Dostupno na mreZnoj stranici: https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2021_02_13_230.html

32 Fina Info.BIZ. Poduzetnici. Pregled. Dostupno na mreznoj stranici: https://infobiz.fina.hr/dashboard/entrepreneurs/statistics/8959fd1e-
63a2-4e10-b3b7-1de74eb7943f
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2023. godine je 23, a ukupni prihodi poduzetnika koji se bave navedenom djelatnoséu je
658.737 € pri ¢emu vecina prihoda te ujedno i vecina zaposlenih pripada tipu subjekta —
jednostavno drustvo s ograni¢enom odgovorno$éu.>?

Sto se ti¢e nezaposlenosti, prema podacima Hrvatskog zavoda za zapogljavanje, 2023. godine, u
ispostavi Vojni¢ evidentirano je 167 nezaposlene osobe, $to predstavlja 4,2% ukupne
nezaposlenosti u Karlovackoj Zupaniji te godine.34

Tablica 6. Analiza zaposlenih i nezaposlenih u Opcini Vojnic, u djelatnosti pruZzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane te
u Karlovackoj Zupaniji u periodu od 2019. do 2023. godine. Izvor: HZZ i FINA.

Godina 2019. 2020. 2021. 2022. 2023.
Broj zaposlenih u Op¢ini Vojnic¢ 337 407 436 420 412
Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja 11 16 20 19 23
Broj nezaposlenih u Op¢ini Vojni¢ 223 159 196 166 167
Broj nezaposlenih u Karlovackoj Zupaniji 6.105 5.164 5.183 4.195 4.022

2.2. Pregled razvojnih dokumenata od vaznosti za turizam

U poglavlju Pregled razvojnih dokumenata od vaznosti za turizam dan je pregled strateskih
dokumenata na medunarodnoj, europskoj, nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini te pregled
prostorno-planskih dokumenata vezanih za razvoj turizma koji imaju utjecaj na razvoj destinacije
Opcine Vojni¢. Uzimajudi u obzir postoje¢u dokumentaciju o turizmu, ovo poglavlje pruza uvid
u smjernice za razvoj turizma te klju¢ne ciljeve i izazove koji su definirani za turisticki sektor ovog
podrucja. Kroz uskladivanje s navedenim dokumentima moguce je oblikovati odrzive i inovativne
pristupe, sto je klju¢no za uspjesnu realizaciju strateskih ciljeva i ja¢anje konkurentnosti turizma
u Opcini Vojni¢. Bududi da turizam zahtijeva kontinuitet i dugoroc¢no planiranje, vazno je da se
novi projekti i smjernice nadovezuju na veé postavljene temelje, ¢ime se osigurava povezan i
odrZiv razvoj.

2.2.1 Analiza strateskih dokumenata

NajvaZzniji dokument na medunarodnoj razini koji definira ciljeve odrZivog razvoja je Program
Ujedinjenih naroda za odrzivi razvoj 2030 (tzv. Agenda 2030), usvojen 2015. godine. Agenda
2030 postavlja 17 globalnih ciljeva odrZivog razvoja i 169 s njima povezanih podciljeva kojima se
nastoji rijesiti niz globalnih izazova — od klimatskih promjena i siromastva do nejednakosti i
degradacije okolisa — uz istovremeno promicanje inkluzivhog gospodarskog rasta, socijalne
pravde i zaStite okolisa. lako sama Agenda nije pravno obvezujuc¢i dokument, izuzme li se
poveznica na Pariski sporazum o klimatskim promjenama, sve su drzave ¢lanice Ujedinjenih

33 Fina Info.BIZ. Poduzetnici. Pregled. Dostupno na mreznoj stranici: https://infobiz.fina.hr/dashboard/entrepreneurs/statistics/8959fd1e-63a2-
4e10-b3b7-1de74eb7943f

34 Hrvatski zavod za zaposljavanje. Statistika. Registrirana nezaposlenost. Dostupno na mreznoj stranici:
https://statistika.hzz.hr/Statistika.aspx?tiplzvjestaja=1
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naroda preuzele politicku obvezu provedbe ciljeva definiranih u Agendi 2030. Time se potvrduje
vaznost integriranja nacela odrZivog razvoja u nacionalne, regionalne i lokalne politike.

Globalno vijece za odrzivi turizam (The Global Sustainable Tourism Council (GSTC))
medunarodno je tijelo, Cija je uloga promicanje razvoja odrzivog turizma prihvacanjem
univerzalnih kriterija odrzivosti. Godine 2019. je GSTC objavilo kriterije za mjerenje odrzivosti
destinacije koji su stvoreni kroz desetljeée rada uzimajuéi u obzir brojne smjernice i standarde
za odrzivi turizam, kao i globalna iskustva. Primjena kriterija pomaze turistickoj destinaciji
prilagoditi se zahtjevima Agende odrZivog razvoja do 2030. te doprinijeti 17 ciljeva odrZivog
razvoja. Kriteriji za odrZivost destinacije rasporedeni su u Cetiri skupine: 1. OdrZivo upravljanje,
2. Socioekonomski ucinci, 3. Kulturni utjecaji te 4. Utjecaji na okoli§ (ukljuCujuci potrosnju
resursa, smanjenje zagadenja i ocuvanje bioraznolikosti i krajolika). Navedeni kriteriji
predstavljaju vodece principe i minimalne zahtjeve kojima bilo koja turisti¢ka tvrtka, odnosno
destinacija, treba teziti, a sve u cilju zastite i odrzivosti prirodnih i kulturnih resursa Citavog
svijeta, osiguravajuci pritom da turizam dostigne svoj potencijal kao alat za ocuvanje i
ublazavanje siromastva. 3

Na europskoj razini, jedan od kljucnih strateskih dokumenata za razvoj turizma je Tranzicijski put
za turizam. Ovaj dokument definira prioritete, mjere i zajednicke obveze za postizanje zelene i
digitalne tranzicije turistickog sektora u Europi. Fokusira se na smanjenje utjecaja turizma na
okoli§, jacanje otpornosti turizma na krize, promicanje inkluzivnog i kruznog gospodarskog
modela, digitalizaciju i inovacije, te jacanje lokalne participacije i partnerstava.®

Europska komisija je 2016. godine donijela Europski sustav pokazatelja za turizam (The
European Tourism Indicator System — ETIS)3’ koji predstavlja inicijativu Europske unije
usmjerenu na pracenje i upravljanje odrzivim turizmom na lokalnoj razini. Podijeljen je u Cetiri
skupine u okviru kojih su 43 obvezna pokazatelja: upravljanje destinacijom (politike odrzivog
turizma, upravljanje turizmom u turistickim poduzecima, zadovoljstvo korisnika, informiranje i
komunikacija); gospodarski ucinci (turisticki tokovi, poslovni rezultati turistickih poduzeda,
koli¢ina i kvaliteta zaposlenosti, sigurnost i zdravlje, turisticki opskrbni lanac); drustveni/kulturni
utjecaji (utjecaj na zajednicu/drustvo, ravnopravnost spolova, zastita i jacanje kulturnog
nasljeda, lokalnog identiteta i imovine) te zastita okolisa/prirode (smanjenje utjecaja prometa,
klimatske promjene, gospodarenje otpadom, obrada otpadnih voda, gospodarenje vodom,
potrosnja energije, zastita krajolika i bioraznolikosti, onecis¢enje svjetloséu i bukom i kvaliteta
vode za kupanje).?®

35 Sluzbena stranica Ministarstva turizma i sporta (2022). Globalno vijece za odrZivi turizam (GSTC) objavilo novu verziju kriterija za mjerenje
odrzivosti destinacije. Dostupno na mreznoj stranici: https://mint.gov.hr/odrzivi-turizam-22984/globalno-vijece-za-odrzivi-turizam-gstc-
objavilo-novu-verziju-kriterija-za-mjerenje-odrzivosti-destinacije/23193

36 SluZbena stranica Ministarstva turizma i sporta (2022). Europska komisija objavila Tranzicijski put za turizam. Dostupno na mreznoj stranici:
https://mint.gov.hr/vijesti/europska-komisija-objavila-tranzicijski-put-za-turizam/22909

37 Europska komisija (2016). The European Tourism Indicator System. ETIS toolkit for sustainable destination managment. Dostupno na mreznoj
stranici: https://op.europa.eu/en/publication-detail /-/publication/4b90d965-eff8-11e5-8529-01aa75ed71al/language-en

38 Ministarstvo turizma i sporta RH, Ministarstvo znanosti i obrazovanja RH i Institut za turizam (2023). Izrada indikatora odrZivosti turizma kao
podloge novog zakona u turizmu (Element 5.). Dostupno na mreznoj stranici:
https://mint.gov.hr/UserDocsimages/2024_dokumenti/240130_npoo_dokum-indikat.pdf
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Na nacionalnoj razini, klju¢ni strateski dokumenti za razvoj turizma Republike Hrvatske ukljucuju
Nacionalnu razvojnu strategiju Republike Hrvatske do 2030. godine, Strategiju razvoja odrzivog
turizma do 2030. godine®® te Nacionalni plan razvoja odrzivog turizma do 2027. godine.*°
Nacionalna razvojna strategija ima za cilj odrZati Hrvatsku medu vodeéim europskim turistickim
destinacijama, s posebnim naglaskom na sigurnost, kvalitetu, dodanu vrijednost, odrzivost i
inovacije, odnosno uspostaviti ucinkovit sustav odrzivog, inovativnog i otpornog turizma, uz
ulaganja u turisticke proizvode visoke dodane vrijednosti, jacanje zelene i digitalne tranzicije u
sektoru te jacanje kapaciteta sustava za otporan i odrzivi turizam. S druge strane, Strategija
razvoja odrzivog turizma do 2030. godine te Nacionalni plan razvoja odrZivog turizma do 2027.
godine su razvojne strategije koje pruzaju smjernice za odrZivi razvoj s naglaskom na ravnotezi
izmedu gospodarskog rasta i oCuvanja prirodnih i kulturnih resursa. Strategija razvoja odrzivog
turizma do 2030. godine dodatno se fokusira na razvoj cjelogodisnjeg i regionalno
uravnotezenijeg turizma, uz oCuvanje okolisa, prostora i klime, te na poticanje konkurentnosti i
otpornosti turizma. Svrha Nacionalnog plana razvoja odrzivog turizma do 2027. godine definira
provedbu strateskih ciljeva Strategije razvoja odrzivog turizma do 2030. godine, odnosno
definira deset posebnih ciljeva i njima pripadajucih konkretnih mjera koje osiguravaju postizanje
pokazatelja ishoda predvidenih ciljeva.

Srednjorocna vizija razvoja odrzivog turizma Republike Hrvatske do 2027. godine uskladena je
vizijom definiranom u Strategiji razvoja odrZivog turizma do 2030. godine te ona glasi:

,Postujuci prirodno i kulturno naslijede i jedinstveni identitet svih regija, razvijamo odrZiv
cjelogodisnji turizam poZeljan za investicije, rad i Zivot, koji doprinosi skladnom gospodarskom
razvoju Hrvatske.”

Na regionalnoj razini, Planom razvoja Karlovacke Zupanije 2021. — 2027. godine se navodi da
viSegodi$nja ulaganja i inicijative u podrucju turizma ukazuju kako je cilj Karlovacke Zupanije biti
najuspjesnija turisticka destinacija kontinentalne Hrvatske, izuzev konkurencije Grada Zagreba.**
Analiza stanja i strategija razvoja turizma Karlovacke Zupanije do 2025. godine definira strateski
plan za razvoj turizma, uklju¢ujuéi dugorocnu viziju i misiju turizma, te trziSno pozicioniranje
Zupanije. Vizija Karlovacke Zupanije za 2025. godinu je da postane vodeéa hrvatska
kontinentalna regija aktivhog odmora, koja privlaci posjetitelje tijekom cijele godine, temeljedi
se na ocCuvanoj prirodi, bogatstvu voda, kulturno-povijesnoj bastini, toplini i dostupnosti
lokalnog stanovnistva, te autenti¢noj gastronomiji. Misija razvoja turizma u Zupaniji usmjerena

39 Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine (2023). Dostupno na mreznoj stranici:  https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2023_01_2_18.html

40 Ministarstvo turizma i sporta (2023). Nacionalni plan razvoja odrZivog turizma do 2027. godine. Dostupno na mreZnoj stranici:
https://mint.gov.hr/UserDocsimages/2023_dokumenti/Nacionalni%20plan%20razvoja%200dr%C5%BEivog%20turizma%20d0%202027.%20g
0dine%20i%20Akcijski%20plan%20d0%202025.%20godine.pdf

41 Javna ustanova Regionalna razvojna agencija Karlovacke Zupanije (2022). Plan razvoja Karlovacke Zupanije 2021. —2027. Dostupno ha mreznoj
stranici:
https://www.kazup.hr/images/dokumenti/graditeljstvo/planski_poslovi_zastita_okolisa/vazni_dokumenti/156a_PLAN_RAZVOJA 2021._-
_2027.pdf
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je na stvaranje novih prilika za lokalno stanovnistvo, razvoj kreativnih industrija, poboljsanje
infrastrukture i kreiranje odrzivih i inovativnih turisti¢kih proizvoda.*?

Na lokalnoj razini, Plan razvoja Opcine Vojni¢ za razdoblje 2021.-2027. predvida razvoj turizma
temeljen na prostornom poloZaju, ocuvanom okoliSu i prirodnim resursima, kao i na bogatom
kulturno-povijesnom naslijedu.*® Strateski plan razvoja turizma na podrucju Opcine Vojnié za
razdoblje 2021.-2025. definira viziju turistickog razvoja Opcine Vojni¢: ,,Opcina Vojni¢ koristi
svoje prirodne resurse, kulturno i povijesno naslijede za odrzivi turisti¢ki razvoj, ostvarujuci
pozitivan ucinak na lokalno stanovnistvo i druge gospodarske grane.”4*

U sljedecoj tablici prikazani su svi prioriteti, ciljevi i mjere navedenih dokumenata s kojima je
Plan upravljanja destinacijom Opcine Vojni¢ u skladu.

Tablica 7. Prioriteti, ciljevi i mjere dokumenata s kojima je Plan upravljanja destinacijom Opcine Vojnic u skladu.

STRATESKI CILJEVI (SC)

o SC 3. Zdravlje i blagostanje

« SC 6. Cista, pitka voda

® SC 7. Pristupacna energija iz Cistih izvora
o SC 8. Dostojanstven rad i gospodarski rast
® SC9. Industrija, inovacije i infrastruktura
AGENDA 2030 o . .
® SC 10. Smanjenje nejednakosti

* SC 11. Uciniti gradove i naselja ukljucivim, sigurnim, prilagodljivim i odrZivim

¢ SC 12. Osigurati odrzive oblike potrosnje i proizvodnje

¢ SC 13. Poduzeti hitne akcije u borbi protiv klimatskih promjena i njihovih posljedica
* SC 15. Zivot na kopnu

® SC17. Partnerstvom do ciljeva

RAZVOINI SMIER 1
e Odrzivo gospodarstvo i drustvo

NACIONALNA RAZVOINA STRATEGIJA RH STRATESKI CILJ 1
DO 2030 ¢ Konkurentno i inovativno gospodarstvo

PRIORITETNO PODRUCIE 4
¢ Razvoj odrzivog, inovativnog i otpornog turizma

STRATESKI CILJ 1.
* Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji turizam
STRATESKI CIL) 2.
STRATEGIJA RAZVOJA ODRZIVOG TURIZMA | « Turizam uz ocuvan okolig, prostor i klimu
DO 2030. GODINE STRATESKI CILJ 3.
e Konkurentan i inovativan turizam
STRATESKI CIL 4.
e Otporan turizam

42 Horwath HTL (2019). Analiza stanja i strategija razvoja turizma Karlovacke Zupanije do 2025. godine. Dostupno na mreznoj stranici:
https://www.kazup.hr/index.php/strateskiiplanskidokumenti-otvorenipodaci

4 Plan razvoja Opéine Vojni¢ 2021.-2025. (2021). Dostupno na mreznoj stranici: https://www.vojnic.hr/wp-content/uploads/2022/11/Plan-
razvoja-Opcina-2021-2027_compressed.pdf

4 Plan razvoja  turizma  Opcéine  Vojni¢  (2021). Dostupno na  mreZnoj  stranici: https://www.tz-vojnic.hr/wp-
content/uploads/2021/12/Strate%C5%A1ki-plan-razvoja-turizma-op%C4%87ine-Vojni%C4%87-2021-2025. pdf

21



NACIONALNI PLAN RAZVOJA ODRZIVOG
TURIZMA DO 2027. GODINE

POSEBNI CIU 1.

e Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa
POSEBNI CILJ 2

 Repozicioniranje Hrvatske kao cjelogodisnje autenticne destinacije odrzivog turizma
POSEBNI CILJ 3

* Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor
POSEBNI CILJ 4

¢ Smanjenje negativnog meduodnosa turizma i klime

POSEBNI CILJ 5

e Jacanje ljudskih potencijala u turizmu

POSEBNI CILJ 6

¢ Unaprjedenje strukture i kvalitete smjestajnih kapaciteta

POSEBNI CILJ 7

¢ Osiguranje poticajnog poslovnog okruzenja

POSEBNI CILJ 8

¢ Razvoj inovacija i digitalne transformacije turizma

POSEBNI CILJ 9

¢ Uspostavljanje ucinkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog turizma
POSEBNI CILJ 10

e Odgovoriti na trendove u razvoju turistickih destinacija

PLAN RAZVOJA KARLOVACKE ZUPANIJE
2021.-2027.

POSEBNI CIU 1.

*Povecanje konkurentnosti i odrZivosti gospodarstva

Mijera 1.1. Poticanje razvoja obrtnistva, mikro, malog i srednjeg poduzetnistva

Mijera 1.2. Razvoj poslovne infrastrukture i poticajnog poslovnog okruzenja

Mjera 1.3. Podrska internacionalizaciji poslovanja

Mjera 1.4. Poticanje na prijelaz prema niSama vise dodane vrijednosti, digitalizaciju i inovacije
POSEBNI CIU 2. Unaprjedenje turisticke ponude

Mijera 2.1. Turisticka valorizacija i prezentacija turistickih sadrzaja

Mijera 2.2. Odrzavanje i unaprjedenje javne turisticke infrastrukture

Mjera 2.3. Razvoj funkcionalnog i odrZivog turistickog sadrzaja

POSEBNI CILI 3. Razvoj kulturnih djelatnosti i sadrzaja

Mjera 3.1. Zastita i ocuvanje kulturne i povijesne bastine

Mjera 3.2. Podrska nositeljima kulturne ponude i aktivnosti u kulturi, osobito u malim i ruralnim
sredinama

ANALIZA STANJA | STRATEGIJA RAZVOIA
TURIZMA KARLOVACKE ZUPANIJE DO
2025. GODINE

STRATESKI CILJ 1.

eRast smjestajne ponude i podizanje kvalitete

STRATESKI CIL 2.

ePovecanje potraznje uz dulje zadrzavanje i smanjenje sezonalnosti
STRATESKI CIU 3

ePovecati prosje¢nu potrosnju gostiju u destinaciji

STRATESKI CIL 4

eProfesionalni razvoj turistickih proizvoda i povezivanje s Plitvickim jezerima
STRATESKI CIL 5

ePodizanje prepoznatljivosti Karlovacke zZupanije

OPERATIVNI PLAN CIKLOTURIZMA
KARLOVACKE ZUPANIIE

ClILJ 1. Stvoriti organizacijski okvir za umrezavanja dionika relevantnih za intenziviranje
razvoja cikloturizma

CIU 2. Razviti mrezu atraktivnih cikloturisti¢kih ruta koje su uredene, sigurne, odrzavane
i dobro povezane i u kojima su lako dostupne sve potrebne specijalizirane usluge

za cikloturiste

CILJ 3. Jasno regulirati kretanje biciklista po svim vrstama cesta (drzavnim, Zupanijskim,
lokalnim, nerazvrstanim) s hrvatskim propisima i najboljom europskom praksom

po pitanju sigurnosti, ukljucujudi i kretanje po posebnim vrstama puteva i teritorija

(s posebnom paznjom na zasti¢ena podrucja)

CIL 4. Poticati poduzetnicke aktivnosti vezane uz cikloturizam u domeni smjestaja,
ugostiteljstva, najma, servisa, taksi i drugih prijevoznih usluga, agencijskih usluga,
trgovina i drugih aktera u stvaranju cjelovitog destinacijskog lanca vrijednosti

CIL 5. Povezivati cikloturizam s drugim turistickim proizvodima u cjelovite doZivljaje
(eno-gastronomija, jahanje, rafting, kajaking i kanuing, planinarenje i sl.)

CILJ 6. Intenziviranje promocijskih i info aktivnosti za cikloturizma na podrudju cijele
Zupanije i njihovo povezivanije (sustav TIC-eva, specijalizirani kvalitetni promocijski
materijali- vodici, karte, mobilne aplikacije, signalizacija i interpretacija).
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PLAN RAZVOJA OPCINE VOINIC 2021 -
2027.

STRATESKI CILJ 1. Razvoj infrastrukture u svrhu gospodarske i demografske obnove

M1.1. Unapredenje sustava nerazvrstanih cesta

M.1.2. Razvoj sustava vodoopskrbe, odvodnje i procis¢avanja otpadnih voda

M.1.3. Razvoj sustava brzog interneta

STRATESKI CILJ 2. Ulaganje u drustvenu infrastrukturu u svrhu porasta atraktivnosti i sigurnosti
podrudja za Zivot

M.2.2. Razvoj i unapredenje drustvene infrastrukture — Rekonstrukcija i dogradnja Doma kulture
Vojnié

M.3.2. Unapredenje infrastrukture vezane uz slobodno vrijeme lokalnog stanovnistva — Izgradnja
Aquaparka

STRATESKI CILJ 3. Razvoj odrzivih i konkurentnih gospodarskih djelatnosti

M.3.3. Podrska razvoju selektivnih oblika turizma kroz aktiviranje nevaloriziranih kulturno-
povijesnih sadrZaja i bogate kulturne bastine

STRATESKI PLAN RAZVOJA TURIZMA NA
PODRUCIU OPCINE VOINIC ZA RAZDOBLIE
2021.- 2025.

CIU 1. Unaprjedenje javne infrastrukture i drugih sadrZaja potrebnih za ukupni odrZivi turisticki
razvoj

M.1.1. Razvoj javne infrastrukture potrebne za razvoj turizma

M.1.2. Kvalitativni i kvantitativni razvoj javnih usluga i sadrZaja usmjerenih na podrsku turistickom
razvoju

M.1.3. Pokretanje novih i razvijanje postojecih javnih dogadaja / manifestacija

CIU 2. Razvoj specifi¢nih oblika turizma

M.2.1. Razvoj specifi¢nih oblika turizma pretezito temeljenih na prirodnim obiljezjima

M.2.2. Razvoj specifi¢nih oblika turizma zasnovanih na posebno pripremljenim resursima

CILU) 3. Pokretanje, razvoj i unaprjedenje razli¢itih usluga usmjerenih na turizam

M.3.1. Razvoj i unapredenje postojecih i stvaranje novih kapaciteta za smjestaj te usluzivanje hrane
i pica

M.3.2. Razvoj i unapredenje postojecih i stvaranje novih usluga usmjerenih na turizam

CIU 4. Razvoj ljudskih potencijala i drugih aktivnosti usmjerenih na promociju, objedinjavanje i
osnovnu standardizaciju turisticke ponude podrucja opéine

M.4.1. Razvoj ljudskih potencijala

M.4.2. Pokretanje razvoja marketinske aktivnosti u turizmu

Prostorni planovi ¢ine temeljni normativno-planerski okvir za racionalno upravljanje prostorom,

definirajuéi njegovu namjenu, nacin koristenja te uvjete za uredenje, razvoj i zastitu. U ovom

poglavlju provodi se analiza relevantne prostorno-planske i strateSke dokumentacije na svim

razinama — nacionalnoj (Strategija prostornog razvoja Republike Hrvatske), regionalnoj

(Prostorni plan Karlovacke Zupanije — PPKZ) te lokalnoj, s posebnim naglaskom na Prostorni plan

uredenja Opcine Vojni¢ (PPUO Vojni¢). Cilj analize je procjena uskladenosti vazecih planskih

rjeSenja s razvojnim potrebama i potencijalima turizma, identifikacija ograni¢enja u planerskom

okviru te prepoznavanje postojecih i potencijalnih turistickih zona pogodnih za daljnji razvoj i

ulaganja. Poseban naglasak stavlja se na integraciju nacela odrZivog razvoja, ocCuvanja

krajobraza, kulturne i prirodne bastine te prostorne autenti¢nosti, kao klju¢nih ¢imbenika za

oblikovanje konkurentne i prepoznatljive turisticke destinacije.
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Strategiju prostornog razvoja Republike Hrvatske (SPRRH)*> donio je Hrvatski sabor 2017. godine
kao usmjeravajuci dokument kojim se planski operacionalizira uz pomoc¢ sustava prostornoga
planiranja. Prema navedenoj Strategiji, turizam je jedno od najznacajnijin gospodarskih
podruc¢ja u RH te je Hrvatska prepoznata kao destinacija bogate kulturno-povijesne bastine.
Strategijom se navodi da je nuZzno smanjiti pritisak turizma s obalnog podrucja RH ja¢anjem
kontinentalnog turizma, kojeg prepoznaje kao vaZzan ¢imbenik revitalizacije i odrZivog razvoja
ruralnih prostora. Turizam se promatra ne samo kao gospodarska aktivnost, vec i kao sredstvo
za o€uvanje prostornih vrijednosti, kulturnog identiteta i prirodnih resursa. Naglasak se stavlja
na razvoj odrzivih oblika turizma, osobito onih temeljenih na lokalnim posebnostima, tradiciji i
ekoloskoj poljoprivredi, uz poticanje domacde, sezonske prehrane i kratkih lanaca opskrbe.
Kvaliteta se stavlja ispred kvantitete, a cilj je stvoriti turisticku ponudu koja je autenti¢na i
uskladena s krajobraznim obiljezjima. Turizam se povezuje s unaprjedenjem infrastrukture,
kulturnih sadrzaja i usluga za lokalno stanovnistvo, ¢ime se pridonosi vecéoj privlacnosti i kvaliteti
Zivota u ruralnim podrucjima. Strategija takoder istice vaznost planskog pristupa kako bi se
osigurala zastita prostora, posebno kroz obnovu tradicijske gradnje i sprjecavanje degradacije
okolisa. Uloga turizma je i u demografskoj obnovi, osobito kroz zaposljavanje mladih u novim
djelatnostima koje se temelje na lokalnim resursima, drustvenim inovacijama i kreativnim
industrijama. Time turizam postaje klju¢an alat za ocuvanje i osnazivanje ruralnog prostora te
stvaranje dugoroc¢no odrzivih zajednica.

Prostorni plan Karlovacke Zupanije (PPKZ) donesen je 2001. godine te je do sada izmijenjen $est
puta, posljednji put 2023. godine. Prostorni plan Karlovacke Zupanije prepoznaje turizam kao
vazan razvojni potencijal te definira Sest klju¢nih inicijativa za razvoj turisticke infrastrukture:
infrastrukturu za aktivni odmor (poput biciklistickih i trekking staza, konji¢kih centara,
adrenalinskih i sportskih centara te kupalista), sustav vidikovaca, interpretacijskih centara i
muzeja, revitalizaciju dvoraca i utvrda, sustav panoramskih balona te tematske turisticke
parkove. Planom se naglasava potreba da se turisti¢ki sadrzaji planiraju i razvijaju u skladu s
ocuvanjem prirodnih, kulturnih i povijesnih vrijednosti prostora, uz primjenu nacela odrzivog
razvoja. Poseban naglasak stavlja se na integraciju ponude u postoje¢u strukturu naselja, s
prednoséu manjim obiteljskim smjestajnim jedinicama nad izdvojenim turistickim kompleksima.
Prioritet se daje rekonstrukciji i unaprjedenju postojecih turistickih kapaciteta, dok se nova
gradnja preporucuje na manje vrijednim zemljistima, uz prilagodbu lokalnom ambijentu i zastitu
okolisa. Cilj je podi¢i kvalitetu i standard turisticke ponude, uz oCuvanje identiteta i resursa
prostora.

Sukladno Strategiji razvoja turizma Karlovacke Zupanije do 2025. godine, PPKZ se navodi da je
kljuéno razvijati primarne turisticke proizvode poput aktivnog odmora, ruralnog turizma, lovnog
i ribolovnog turizma te kulturnog turizma, koristeci bogate prirodne resurse i kulturno nasljede
Zupanije. Preporucena infrastruktura ukljucuje biciklisticke i planinarske staze, gastronomske

4> Ministarstvo graditeljstva i prostornog uredenja (2017). Strategija prostornog razvoja Republike Hrvatske. Dostupno na mreznoj stranici:
https://mpgi.gov.hr/o-ministarstvu/djelokrug/prostorno-uredjenje-3335/strategija-prostornog-razvoja-republike-hrvatske/4096
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rute, interpretacijske centre, lovacke domove te objekte za prezentaciju kulturne bastine. Medu
specificnim oblicima turizma istiCu se enogastronomski turizam, touring, izleti i razne
manifestacije. Sto se tice Opéine Vojni¢, posebno se isti¢e Petrova gora kao vazan prirodni i
povijesni resurs s velikim potencijalom za razvoj aktivnog i ruralnog turizma, koji doprinosi
ocuvanju lokalne tradicije i poticanju gospodarskih djelatnosti.*®

Prostorni plan uredenja Opcine Vojni¢ (dalje: PPUO Vojni¢) (Glasnik Karlovacke Zupanije broj
14/05, 35/07 i 12/08 - ispravak Sluzbeni glasnik Opcine Vojni¢ broj 14/16, 2/2023, 5/23 -
prociséeni i 2/2025) glavni je prostorno-planski dokument lokalne razine kojim su definirani
uvjeti za odredivanje namjene povrsina, uvjeti za uredenje prostora, uvjeti smjestaja
gospodarskih djelatnosti, uvjeti smjestaja drustvenih djelatnosti, uvjeti utvrdivanja koridora ili
trasa i povrsina prometa i drugih infrastrukturnih sustava, mjere zastite krajobraznih i prirodnih
vrijednosti i kulturno-povijesnih cjelina, postupanje s otpadom, mjere sprjec¢avanja nepovoljnog
utjecaja na okolis te mjere za provedbu plana na podrucju Opcine Vojnié. Prostorni plan
uredenja Opcine Vojni¢ (PPUO Vojni¢) donesen je 2005. godine. Tijekom godina, PPUO Vojni¢
je vise puta mijenjan i dopunjavan, a posljednje, IV. Izmjene i dopune Prostornog plana uredenja
Opdéine Vojni¢*’ trenutno predstavljaju posljednju usvojenu verziju Plana, usvojenu 2025.
godine.*® Prostornim planom uredenja Opcine Vojni¢ se navodi da se gospodarstvo Opdine,
temeljem postojecih resursa, usmjerava prema poljoprivredi, stocarstvu, agro i eko turizmu te
lovstvu.

PPUO Vojni¢ se u namjeni prostora razlikuju sljedece povrsine:
o Gradevinska podrucja naselja,

o Gradevinska podrucja naselja i izdvojeni dijelovi gradevinskog podrucja naselja
o lzdvojena gradevinska podrucja izvan naselja,
e lzvan gradevinska podrudja.

Turizam u Opcini Vojni¢ ne odnosi se samo na razvoj unutar gradevinskih podrucja, ve¢ i na
znacajan potencijal za razvoj u podrucjima izvan tih granica. Prostorni plan uredenja Opcine
Vojni¢ prepoznaje vaznost valorizacije prirodnih ljepota i kulturne baStine u ruralnim,
nenaseljenim dijelovima, te omoguduje razvoj odrzivog turizma koji doprinosi o¢uvanju okolisa,
tradicije i lokalne zajednice. Takav pristup ne samo da poboljsava turisticku ponudu, nego i
omogucava ravnomjeran razvoj Opcine, uz oCuvanje njezine kulturne i prirodne bastine.

Prema PPUQO Vojni¢ na podrucju Opcine nalaze se sljedec¢e zone ugostiteljsko-turisticke
namjene.

46 Zavod za prostorno uredenje Karlovacke Zupanije (2023). Prostorni plan Karlovacke Zupanije. VI. Izmjene i dopune. Dostupno na mreznoj
stranici: https://katalog.mgipu.hr/details/3714e264-7d82-4825-864b-2175b8380d4e

47 JU Zavod za prostorno uredenje Karlovacke Zupanije (2025). IV. Izmjene i dopune Prostornog plana uredenja Opcine Vojni¢. Dostupno na
mreznoj stranici: https://katalog.mgipu.hr/details/11597618-c2cf-4230-a21c-e45bf15600c2

48 Ministarstvo prostornoga uredenja, graditeljstva i drzavne imovine (2025).Informacijski sustav prostornog planiranja. eKatalog. Prostorni
planovi uredenja Opéine Vojnié. Dostupno na mreZnoj stranici: https://katalog.mgipu.hr/details/11597618-c2cf-4230-a21c-e45bf15600c2
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Povrsine gospodarske namjene — ugostiteljsko-turisticke unutar gradevinskog podrucja naselja

e povrsina gospodarske namjene — ugostiteljsko-turisticke —kamp (T3) — Donja Brusovaca
(postojeca izgradena/planirana neizgradena)

Povrsine gospodarske namjene — ugostiteljsko-turisticke na povrsinama izdvojenih gradevinskih

podrucja izvan naselja

o povriine ugostiteljsko-turisticke namjene — kamp (T3-1 i T3-2) u naselju Zivkovi¢ Kosa
(planirane neizgradene)

e povrsina ugostiteljsko-turisticke namjene (T) — spomen podrucje Petrova Gora u naselju
Kljucar (planirana neizgradena),

e povrsina ugostiteljsko-turisticke namjene (T) — Lovacki dom Muljava u naselju Radonja
(postojeca izgradena/planirana neizgradena),

e povrsina ugostiteljsko-turisticke namjene (T) — spomen podrucje Centralne partizanske
bolnice u naselju Radonja (planirana neizgradena),

e povrsine ugostiteljsko-turisticke namjene (T) — seosko-lovni turizam u naselju Selakova
Poljana (planirane neizgradene),

Gradevinsko podrudje naselja

PPUO Vojni¢ je za ugostiteljsko-turisticku namjenu (T3-kamp) unutar gradevinskog podrudja
naselja predvidena povrsSina u naselju Donja Brusovaca. Povrsina je namijenjena uredenju
kampa sukladno Pravilniku o razvrstavanju i kategorizaciji ugostiteljskih objekata iz skupine
kampova. U kampu je dopustena izgradnja i uredenje: smjestajnih jedinica (kamp mjesta,
parcele, kucice, bungalovi), prateéih sadrzaja (sanitarije, recepcija, ugostiteljstvo, manji
trgovinski i usluzni objekti), prometne i komunalne infrastrukture, zelenih povrsina, sportskih i
djecjih igralista.

Hoteli i druge ugostiteljsko-turisticke gradevine se mogu graditi i unutar povrsina gradevinskog
podrucja (stambene i mjeSovite namjene bez posebne oznake), unutar povrsina gradevinskog
podrucja mjeSovite namjene (planska oznaka M) te unutar povrsina gradevinskih podrucja —
poslovna namjena (planska oznaka K). Unutar neizgradenog gradevinskog podrucja naselja
Vojni¢, na podrucju mjeSovite namjene, Planom se dopusta gradnja gradevina i uredenje
prostora bazenskog kompleksa — Aquapark Vojnié. U naselju se Krstinja i Kupljensko na dvije
povrsine poslovne namjene — pretezito trgovacke (K2) planiraju graditi ugostiteljsko-turisticki
sadrzaji. U naselju Krstinja se predvida sto¢ni sajam i izgradnja objekata u funkciji sajma, izmedu
kojih je moguca gradnja ugostiteljskih objekata. U naselju Kupljensko je predvidena poslovna
namjena K2 za izgradnju benzinske pumpe, pratec¢ih radionica kao i poslovnih i turistickih
sadrZaja kao Sto su ugostiteljski i smjestajni sadrzaji, hoteli, pansioni i slicno. U naselju Vojnié je
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unutar gradevinskog naselja odredena povrsina poslovne namjene K3 (komunalno-servisna) na
kojoj se planira izgradnja gradevina u funkciji trznice: poslovnih zgrada, trgovina, ugostiteljskih
objekata, nadstresnica, skladiSta i servisa. Unutar gradevinskog podrucja naselja Vojni¢ Planom
su odredene i dvije povrsine Sportsko-rekreacijske namjene koje isto tako doprinose razvoju
turizma kroz ponudu rekreacijskih sadrzaja. PovrSine ukljuuju postoje¢e nogometno igraliste
zapadno od centra i planirano kupaliste uz kanal Radonje, uz moguénost uredenja dodatnih
sportskih sadrzaja, prometne i komunalne infrastrukture, zelenih povrsina i djecjih igralista.

Parkovi, zastitno zelenilo, djecja i sportska igraliSta, kao uredene i ozelenjene povrSine unutar
gradevinskih podrucja naselja, doprinose razvoju turizma na podrucju PPUO Vojni¢ jer podizu
kvalitetu prostora, nude atraktivne sadrZaje za rekreaciju i boravak na otvorenom te povecavaju
ukupnu priviac¢nost destinacije za posjetitelje. Moguénost gradnje paviljona, nadstresnica,
biciklistickih i pjeSackih staza te sportskih terena (nogomet, rukomet, koSarka, tenis i sl.) stvara
preduvjete za aktivni odmor i obiteljski turizam, ¢ime se upotpunjuje ponuda turistickih sadrzaja
u naselju.

lzdvojena gradevinska podrucja izvan naselja

Izvan naselja planirana su gradevinska podrucja za namjene koje se zbog nepovoljnih utjecaja
na okolis ne mogu smjestiti unutar gradevinskih podrucja naselja. Na podrucju Opcine Vojnic¢
odredena su izdvojena gradevinska podrucja za, izmedu ostalih, ugostiteljsko-turisticku
namjenu. Ova podrucja obuhvacaju prostore na Velikom i Malom Petrovcu, u neposrednoj blizini
memorijalnog centra Partizanske bolnice na Petrovoj gori, te prostore uz postojece zapustene
ugostiteljske kapacitete na Muljavi, unutar granica naselja Klju¢ar i Radonja, kao i povrsine u
naselju Selakova Poljana.

Unutar ovih povrSina omogucena je gradnja i uredenje objekata i prostora za razne turisticko-
rekreacijske sadrzaje. Planirana je izgradnja smjestajnih kapaciteta, objekata za zdravstveno-
rekreacijski i selektivni turizam, sportsko-rekreativne djelatnosti, seosko-lovnog i znanstveno-
istrazivackog turizma. Takoder su dopusteni kampovi i auto kampovi, prometne i komunalne
gradevine, kao i uredenje zelenih povrsina i djecjih igralista.

Posebno su odredene dvije povrsine gospodarske namjene- ugostiteljsko-turisticke (T3- kamp)
u naselju Zivkovi¢ Kosa. Na jednoj povrsini je dopustena izgradnja i uredenje osnovnih i dodatnih
smjestajnih jedinica, ukljucujuc¢i kamp mjesta, kudice, bungalove te prateée sadrZaje poput
sanitarnih ¢vorova, recepcije, ugostiteljskih, trgovackih i usluznih objekata, kao i sportske i
zelene povrsine, dok je druga povrsina iskljucivo namijenjena za osnovne smjestajne jedinice,
sanitarne ¢vorove, prometnu i komunalnu infrastrukturu te zelene povrsine i igralista.

Isto tako, ugostiteljski objekti se mogu graditi unutar povrsina izdvojenih gradevinskih podrucja
proizvodne (oznaka 1) i poslovne — preteZito trgovacke (oznaka K2) namjene. Planom su
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odredene Cetiri povrsine za izdvojena gradevinska podrucja izvan naselja proizvodne namjene:
dvije u naselju Vojni¢, jedna u naselju Kolari¢ i jedna u naselju Kupljensko. Na tim povrSinama
dopustena je izgradnja zgrada za zanatsku i industrijsku proizvodnju, termoelektrana na
biomasu, trgovina, ugostiteljskih objekata, skladista, servisa i drugih objekata koji se ne mogu
smjestiti unutar stambenih ili mjeSovitih zona zbog nepovoljnih utjecaja na okolis. Takoder je
dopustena gradnja prometne i komunalne infrastrukture te uredenje zelenih povrsina i djecjih
igralista.

Za poslovnu namjenu (K2) planirane su dvije povrsine, smjestene u naseljima Vojnic i Kolaric.
One su namijenjene izgradnji trgovackog centra, benzinske postaje i prateéih objekata poput
poslovnih zgrada, trgovina, ugostiteljskih objekata, skladista i servisa. | na ovim povrsinama
moguce je graditi prometnu i komunalnu infrastrukturu te uredivati zelene povrsSine i djecja
igralista.

Planom su na podrucju naselja Selakova Poljana odredene povrsine za izdvojena gradevinska
podrucja izvan naselja Sportsko-rekreacijske namjene (oznake R). Unutar tih povrSina
omogucena je izgradnja svih vrsta otvorenih i zatvorenih Sportskih igralista, Sportskih dvorana
te zgrada za smjestaj pratecih sadrzaja. Takoder je dopustena izgradnja prometnih i komunalnih
gradevina i uredaja.

Navedena izdvojena gradevinska podrucja izvan naselja znac¢ajno doprinose razvoju turizma na
podrucju Opcine Vojni¢ omogucujuciizgradnju raznovrsnih smjestajnih, rekreacijskih i sportsko-
turistickih sadrzaja. Time se stvaraju uvjeti za razvoj selektivnih oblika turizma poput
zdravstvenog, seoskog, lovnog i istrazivackog turizma, ¢ime se poti¢e duzi boravak posjetitelja i
povecava atraktivnost kraja. Uz to, prateca infrastruktura i sadrZaji dodatno podizu kvalitetu
turisticke ponude i doprinose gospodarskom razvoju lokalne zajednice.

lzvan gradevinska podrucja

Prostorni plan uredenja Opcine Vojni¢ omogucuje razvoj razli¢itih oblika turistickih sadrzaja
izvan gradevinskog podrucja, s ciljem poticanja odrzivog turizma i valorizacije prirodnih i
kulturnih potencijala Opcine. Plan prepoznaje vaZnost ruralnog prostora za razvoj turizma i
omogucuje odredene vrste gradnje koje su u skladu s ocuvanjem okolisa, tradicije i lokalne
zajednice.

lzvan gradevinskog podrucja dopustena je gradnja ugostiteljsko-turistickih sadrzaja u sklopu
obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava (OPG-ova). Ti sadrzaji ukljuuju smjestajne kapacitete
do najvise 20 kreveta te objekte kao Sto su kuSaonice, manji restorani i drugi sadrzaji vezani uz
ponudu lokalnih proizvoda. Na taj nacin potice se razvoj seoskog i ruralnog turizma.

Prema Prostornom planu uredenja Opcine Vojni¢, izvan gradevinskog podrucja moguce je
razvijati niz turistickih sadrZaja, osobito na lokacijama od povijesnog i prirodnog znacaja. U
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spomen-podrucju Petrova Gora, koje obuhvaca memorijalni centar sa spomenikom Vojina
Bakica, predvidena je obnova postojecih devastiranih objekata. U njima se, uz memorijalne
funkcije, mogu razvijati i ugostiteljsko-turisticki sadrzaji, ali isklju€ivo unutar postojecih gabarita
zgrada. Sli¢no vrijedi i za podrucje Centralne partizanske bolnice, koje se takoder moze ukljuciti
u turisticku ponudu bez Sirenja izvan postojecih gradevinskih obrisa. Dodatno, Plan omogucava
razvoj edukativnih sadrZaja povezanih s povijesnim dogadanjima na Velikom i Malom Petrovcu,
osobito vezanima uz Petra Svacica, kao i ostale znacajne povijesne tocke.

U cilju valorizacije kulturne bastine, moguce je obnoviti tipoloski zanimljive mlinice na rijeci
Radonji te ih povezati pjeSackim stazama. Prostrane livade mogu se iskoristiti za sportsko-
rekreativne sadrZaje. Takoder se predlaZe obnova drvene prizemnice Anke Rali¢ u funkciji
suvenirnice ili info-punkta, Sto bi pridonijelo unapredenju turisti¢cke infrastrukture Petrove Gore
kao podrucja pogodnog za edukaciju i Skolske izlete.

Povijesne lokacije poput Velikog i Malog Petrovca, Krstinje i Petrove Poljane mogu se tematski
povezati s razdobljima borbe i obrane od Turaka, kao i s razdobljem NOB-a, stvarajuci temelje za
razvoj kulturno-povijesnog turizma. Takoder se naglasava potreba povezivanja seoskog turizma
s lokalnom gastronomijom i lovnim turizmom. U tom kontekstu, objekt u Kestenovcu 9 moze se
ukljuciti u turisticku ponudu, uz obnovu ostalih tradicijskih objekata koji predstavljaju etnolosku
bastinu kraja. Dodatno, Plan preporucuje dokumentiranje i promociju lokalnih legendi i prica,
koje bi se ukljucile u turisticke i promotivne materijale, s ciljem ocuvanja nematerijalne bastine.
U okviru lovnog i ribolovnog turizma dopustena je gradnja pratecih objekata kao $to su lovacke
kuce i ribarske kolibe. Ovi objekti moraju biti uskladeni s propisima o zastiti prirode i graditi se
na nacin koji ne narusava prirodni sklad prostora.

Na podrucju naselja Knezevi¢ Kosa, na zemljistu oznacenom kao k.¢. 1344/4 k.o. Vojni¢, moguce
je planirati robinzonski smjestaj za do 30 gostiju u obliku laganih, prirodnih gradevina poput
Satora, kudica na drvetu ili objekata od drva bez ¢vrstih temelja, povrsine do 20 m2. Dopustena
je i gradnja terasa do 12 m?, uz uvjet da se objekti maksimalno uklapaju u prirodni okolis.
Gradevine se mogu koristiti i kao sobe za primjenu metoda lijeCenja ili poboljSanja zdravlja
pcelinjim proizvodima tzv. apiterapiju.

Ukupno gledajuci, navedeno jasno pokazuje da Opcina Vojni¢ vidi znacajan potencijal u razvoju
turizma unutar gradevinskih podrucja i izvan gradevinskih podrucja, uz uvjet oCuvanja prirodnih
i kulturnih vrijednosti prostora. Prostorni plan Opcine Vojni¢ prepoznaje turizam kao vaznu
gospodarsku granu i omogucuje njegov razvoj na odrziv nacin, posebno u podrucjima izvan
glavnih naselja, ¢ime se doprinosi ravnhomjernom razvoju Opcine i oCuvanju njezine bogate
prirodne i kulturne bastine.*®

4 JU Zavod za prostorno uredenje Karlovacke zupanije (2025). IV. Izmjene i dopune Prostornog plana uredenja Opcine Vojni¢. Dostupno na
mreZnoj stranici: https://katalog.mgipu.hr/details/11597618-c2cf-4230-a21c-e45bf15600c2
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Turisti¢ki proizvodi i usluge predstavljaju temeljnu komponentu ponude destinacije i izravno
utjecu na dozivljaj posjetitelja. U kontekstu Plana upravljanja destinacijom Opcine Vojnic¢, oni
doprinose oblikovanju identiteta destinacije, diferencijaciji na trZistu i povecanju atraktivnosti
podrucja. Njihov razvoj omogucava produZenje boravka turista, povecanje potrosnje i
ravnomjerniju prostornu i vremensku raspodjelu posjeta. Kvalitetni i tematski usmjereni
turisticki proizvodi, temeljeni na lokalnim resursima, pomazu u privliacenju ciljnih skupina i
poticu odrZivi razvoj turizma.

U ovom poglavlju analiziraju se najvazniji elementi turisticke ponude, ukljuCujuci pokazatelje
turistickog prometa, dostupne vrste smjestaja, ugostiteljsku ponudu, postojece atrakcije te
dodatne usluge koje pridonose kvaliteti boravka. Cilj je prepoznati jake strane destinacije, ali i
prostor za unaprjedenje kako bi se omogucio odrziv i strateski razvoj turizma na podrucju
Opcine Vojnic.

Analiza turistickog prometa predstavlja temelj za razumijevanje turisti¢ke aktivnosti na podrucju
Opcine Vojni¢. Koristenjem kljuénih pokazatelja kao Sto su broj dolazaka i noéenja domadih i
stranih turista, prosjecno trajanje boravka, sezonska raspodjela posjeta, geografsko porijeklo
posjetitelja (po Zupanijama i drzavama) te socio-demografska obiljezja (dob i spol), moguce je
stec¢i uvid u strukturu i dinamiku turisticke potraznje. Ovi podaci omogucuju prepoznavanje
dominantnih trzista, identifikaciju razdoblja najvece i najmanje popunjenosti te usmjeravanje
buducih aktivnosti planiranja i promocije. Analizom navedenih pokazatelja utvrduju se trendovi,
potrebe i potencijali, cime se stvara ¢vrst temelj za daljnji razvoj odrZive i konkurentne turisticke
ponude u destinaciji.

Tablica 8. Kretanje broja dolazaka i nocenja domacih i stranih turista te njihovo prosjecno trajanje boravka u razdoblju od
2018. do 2024. godine. Izvor: eVisitor.

Vrsta turista Godina Dolasci Udlo[f;:;laska Nodenja el [rtm%o]cenja Prgzjrea(\:,r;(: E;aajsir]”e
Domacdi 283 41,68 454 33,31 1,60
Strani 2018. 396 58,32 909 66,69 2,30
UKUPNO 679 100 1.363 100 2,01
Domacdi 345 34,40 901 33,88 2,61
Strani 20109. 658 65,60 1.758 66,12 2,67
UKUPNO 1.003 100 2.659 100 2,65
Domadi 444 66,27 1.280 77,15 2,88
Strani 2020. 226 33,73 379 22,85 1,68
UKUPNO 670 100 1.659 100 2,48
Domacdi 527 57,85 2.177 71,68 4,13
Strani 2021. 384 42,15 860 28,32 2,24
UKUPNO 911 100 3.037 100 3,33
Domacdi 402 44,92 899 36,18 2,24
Strani 2022. 493 55,08 1.586 63,82 3,22
UKUPNO 895 100 2.485 100 2,78
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Domadi 335 33,67 802 31,32 2,39
Strani 2023. 660 66,33 1.759 68,68 2,67
UKUPNO 995 100 2.561 100 2,57
Domadi 485 42,14 1.019 36,19 2,10
Strani 2024. 666 57,86 1.797 63,81 2,70
UKUPNO 1.151 100 2.816 100 2,45

Podaci ukupnog broja dolazaka turista (domaci i strani) u razdoblju od 2018. do 2024. godine
ukazuju da je u 2018. godini broj dolazaka turista iznosio neSto manje od 700. Vec¢ sljedece
godine, 2019., zabiljeZen je znacdajan porast broja dolazaka, koji je dosegao vrhunac u
promatranom razdoblju — nesto iznad 1000 dolazaka. Medutim, u 2020. godini dolazi do naglog
pada, pri cemu broj dolazaka pada na priblizno 700. Ovaj pad je posljedica pandemije COVID-
19 koja je utjecala na globalna turisticka kretanja.

U 2021. godini situacija se djelomi¢no stabilizira te dolazi do oporavka broja dolazaka, koji se
povecava na oko 900 i zadrZava se na toj razini i tijekom 2022. godine. U 2023. godini primjetan
je blagi porast, a u 2024. godini dolazi do jos snaznijeg rasta, kada broj dolazaka premasuje 1100.
Zaklju¢no, iako se tijekom pandemije dogodio znatan pad turistickih dolazaka, podaci pokazuju
pozitivan trend oporavka i rasta u godinama koje su uslijedile, s time da je 2024. godina
najuspjesnija po broju dolazaka u cijelom promatranom razdoblju. Ovaj uzlazni trend moze
ukazivati na poboljSane turisticke ponude, bolje promotivne aktivnosti ili opcenito vecéu
zainteresiranost za destinaciju Opcine Vojnic.

Slika 5. Ukupni dolasci turista (domaci i strani) i ukupna nocenja turista (domaci i strani) na podrucje Opcine Vojni¢ u razdoblju
od 2018. do 2024. godine. Izvor: eVisitor.
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Podaci ukupnog broja noc¢enja turista (domaci i strani) ukazuju da je u 2018. godini zabiljezeno
nesto manje od 1500 nocenja. Vec¢ sljedece godine, 2019., dolazi do znacajnog porasta broja
nocenja — priblizno na razinu od 2700. Medutim, 2020. godina biljezi pad, kada broj nocenja
pada na oko 1700, Sto je uzrokovano pandemijom COVID-19 te posljedicno smanjenjem
turisti¢kih kretanja. Godine 2021. vidi se snaZan oporavak, broj noéenja raste i doseze vrhunac
u promatranom razdoblju — gotovo 3037 nocenja. Ipak, 2022. dolazi do ponovnog pada na oko
2500, nakon Cega slijedi blagi, ali stabilan rast tijekom 2023. i 2024. godine, kada broj no¢enja
raste do priblizno 2900. Ukupno gledano, podaci pokazuju da je broj nocenja, unatoc
povremenim oscilacijama, dugoro¢no zadrzao uzlazni trend. Povec¢an broj nocenja u novijim
godinama mogao bi ukazivati na bolju ponudu smjestaja, duZi boravak turista, bolju
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infrastrukturu ili atraktivnije sadrZaje koji poticu posjetitelje da ostanu dulje. Vazno je
napomenuti da, iako je 2021. bila vrhunac po broju nocenja, 2024. godina pokazuje da se
destinacija stabilizira i ponovno priblizava tom vrhuncu.

Temeljem usporedbe izmedu dolazaka i no¢enja domacih i stranih turista na podrucju Opéine
Vojni¢ u razdoblju od 2019. do 2024. godine, jasno je vidljivo da je 2020. godina bila
najnepovoljnija za turizam, osobito u segmentu stranih gostiju, Sto je posljedica pandemije
COVID-19. Broj dolazaka i no¢enja stranih turista te godine bio je najmanji, dok se ve¢ 2021. i
2022. godine biljezi oporavak. Vrhunac domaceg turizma zabiljezen je 2021. godine, kada je
ostvaren najveci broj dolazaka i no¢enja domacdih turista, dok je najmanja posjec¢enost domacih
gostiju bila 2018. godine.

Nakon pandemijskog razdoblja, strani turisti sve vise dolaze na podrucje Opcine Vojni¢. U 2023.
godini broj dolazaka i noéenja stranih turista premasio je i razinu iz 2019. godine, a u 2024.
godini taj rast se nastavlja. Od 2022. nadalje, strani turisti ostvaruju vise noc¢enja i dolazaka od
domacdih, sto ukazuje na jacanje medunarodne prepoznatljivosti destinacije. S druge strane, broj
dolazaka i no¢enja domacih turista opadao je od 2021. do 2023. godine, no u 2024. dolazi do
promjene trenda i biljezi se ponovni porast. lako domadi turisti ostaju vazan dio turistickog
prometa, vidljivo je da strani gosti sve viSe dominiraju i po broju dolazaka i po duljini boravka,
Sto ukazuje na potrebu dodatnog prilagodavanja turisticke ponude medunarodnom trzistu.

Slika 6. Broj dolazaka i broj nocenja domacih i stranih turista u Opcini Vojnic u razdoblju 2018. - 2024. Izvor: eVisitor.
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Za analizu sezonalnosti turizma, odnosno za uvid u to kako se broj dolazaka i noéenja turista
mijenja kroz razlicite dijelove godine, koriSteni su podaci eVisitora, ali rasporedeni po
mjesecima. Sezonalnost u turizmu predstavlja periodi¢ne i predvidive oscilacije u turistickoj
potraznji tijekom godine, koje rezultiraju neravnomjernom raspodjelom dolazaka i nocenja
turista. Navedene promjene su naj¢e$ce povezane s klimatskim uvjetima, praznicima, Skolskim
raspustima, ali i s dostupnoséu turisticke ponude u odredenim razdobljima.
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Tablica 9. Sezonalnost dolazaka turista (domacdi i strani) na podrucje Opcine Vojni¢ po mjesecima u razdoblju od 2018. do
2024. godine. Izvor: eVisitor.

Ukupno

Mjeseci/godina l. 1. 111 IV. V. VL. VII. VIII. IX. X. XI. XIl. godisnjih

dolazaka
2018. 91 7 27 25 17 131 37 81 27 39 129 68 679
2019. 119 63 39 44 54 90 191 122 63 40 91 87 1.003
2020. 91 39 17 5 31 46 69 94 59 67 69 83 670
2021. 47 73 43 69 38 56 103 137 95 55 125 70 911
2022. 84 63 44 69 55 59 105 112 86 71 85 62 895
2023. 71 85 38 72 72 57 158 138 54 56 110 84 995
2024. 87 52 50 60 87 118 137 172 100 81 118 89 1.151

Slika 7. Graficki prikaz sezonalnosti dolaska turista (domaci i strani) na podrucje Opcine Vojnic u razdoblju od 2018. — 2024.
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Tablica 10. Sezonalnost nocenja turista (domaci i strani) na podrucju Opcine Vojni¢ po mjesecima u razdoblju od 2018. do
2024. godine. Izvor: eVisitor.

Ukupno

Mijeseci/godina 1. 1. 1. IV. V. VI. VI | VIl IX. X. XI. Xll. | godidnjih

nocenja
2018. 180 7 41 25 19 248 200 160 44 70 243 126 1.363
2019. 230 | 211 60 64 65 107 485 359 181 | 550 186 161 2.659
2020. 140 63 48 75 194 122 127 222 142 126 116 284 1.659
2021. 352 333 331 348 192 110 264 317 144 135 262 249 3.037
2022. 199 157 113 200 110 143 298 377 302 151 227 208 2.485
2023. 158 237 65 139 270 160 426 414 154 131 194 213 2.561
2024. 223 107 107 117 263 239 362 421 384 243 191 159 2.816
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Slika 8. Graficki prikaz sezonalnosti nocenja na podrucju Opcine Vojnic¢ u razdoblju od 2018. do 2024. godine. Izvor: eVisitor.
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Razumijevanje i pracenje sezonalnosti klju¢no je za planiranje aktivnosti, optimalno koristenje
turisticke infrastrukture i razvoj cjelogodisnje ponude. U kontekstu destinacije Vojnié,
sezonalnost dolazaka turista se ocituje kroz povecan broj dolazaka u ljetnim mjesecima, dok su
ostali dijelovi godine znatno slabije turisticki aktivni, no posjeé¢enost i dalje nije potpuno
zanemarena.

Sezonalnost nocéenja turista na podrucju Opcine Vojnic¢ isto tako pokazuje sezonsku fluktuaciju,
s najvise nocenja tijekom ljetnih mjeseci, posebno u srpnju i kolovozu. Navedeno ukazuje na
dominantnu ljetnu sezonu, koja bi mogla biti dodatno iskoriStena za promociju i razvoj turizma
tijekom tih mjeseci. Planiranje specificnih dogadanja, manifestacija i turistickih aktivnosti
tijekom ljetne sezone svakako bi trebalo biti u fokusu, jer upravo ti mjeseci generiraju najveci
broj turista i noéenja.

Nadalje, iako su jesenski, zimski i proljetni mjeseci manje posjeceni, mogucée je poboljsati
posjecenost kroz strategije koje promoviraju izvansezonske aktivnosti. Drugim rijec¢ima, cilj je
smanjiti izrazenost sezonalnosti kroz razvoj ponude izvan glavne turisticke sezone s naglaskom
na kulturni, outdoor, tranzitni, lovni i ruralni turizam.

Analizom dolazaka i no¢enja domacih turista po Zupanijama u 2024. godini se omogucava uvid
u zupanije iz kojih turisti najéesée dolaze. Na temelju tih podataka moguce je preciznije usmjeriti
promotivne aktivnosti, prilagoditi turisticku ponudu potrebama posjetitelja te planirati razvoj
infrastrukture i usluga u skladu s realnim kretanjima potraznje. Takav pristup osigurava odrziv i
ucinkovit razvoj destinacije.
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Slika 9. Analiza dolazaka i nocenja domacih turista iz okolnih Zupanija na podrucju Opcine Vojni¢ 2024. godine. Izvor: eVisitor.
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Analiza pokazuje da je Grad Zagreb daleko najznacajnije emitivno trZiste domacih turista za
Opcinu Vojni¢, s vise od 230 dolazaka (47,6%) i gotovo 500 noéenja(47,9%) u 2024. godini, Sto
ukazuje na ucestale i produZene boravke. Slijede Splitsko-dalmatinska (7% dolasci; 7,6%
nocenja), Primorsko-goranska (6% dolasci; 6,5% nocenja) i Zagrebacka Zupanija (4,9% dolasci,
5,7% nocenja), ali s bitno manjim brojkama. lako Karlovacka (4,7% dolasci; 3,7% nocenja) i
Sisacko-moslavacka Zupanija (4,3% dolasci; 3,7% nocéenja)teritorijalno gravitiraju Vojni¢u, broj
njihovih dolazaka i noéenja je skroman, Sto sugerira potencijal za dodatne promotivne aktivnosti
i lokalne suradnje.

Slika 10. Analiza dolazaka i nocenja stranih turista na podrucju Opcine Vojnic prema zemlji dolaska u 2024. godini. Izvor:
eVisitor.
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Analiza pokazuje da su Austrija (20,1% dolasci; 14,3% nocenja), Njemacka (14,4% dolasci; 18,6%
nocenja) i Nizozemska (11,9% dolasci; 9,6% nodenja) najvaznija strana trziSta za destinaciju
Opcine Vojnic¢ u 2024. godini, s najve¢im brojem dolazaka i nocenja. lako Njemacka ima nesto
manje dolazaka od Austrije, biljeZi znatno viSe nocenja, Sto ukazuje na duzi prosje¢an boravak.
Takoder je vidljivo da turisti iz SAD-a (3,6% dolasci; 6,5% nocenja) i Velike Britanije (4,3% dolasci;
6,6% nocenja) ostvaruju relativno mali broj dolazaka, ali s visokom stopom nocenja po
posjetitelju, Sto mozZe ukazivati na vedi interes za dulje boravke i kvalitetniji turizam.
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Prema podacima e-Visitora, analizom sociodemografskih obiljezja (dob i spol), u 2024. godini je
na podrucju destinacije Opcine Vojni¢ bilo podjednak broj muskih (579) i Zenskih (579) turista,
dok su po starosti najzastupljeniji turisti od 25 do 45 godina.

Slika 11. Broj turista po starosti na podrucju destinacije Opcine Vojni¢ u 2024. godini. Izvor: eVisitor.

Broj turista

350
300

N
w1
o

200
150
100

50

Broj turista po starosti na podrucju destinacije 2024.

godine
/- N\
/ N\
/ N\
/ N
M ~
——/
0
0-5 6-11 12-17 18-24  25-34  35-44  45-54 55-64 65-120
Dob turista

Smjestajne kapacitete na podrucju destinacije Opcine Vojni¢ Cine smjestajni objekti u
kategorijama — ostali ugostiteljski objekti za smjestaj, objekti na OPG-u i objekti u domadinstvu.
Prema poduvrsti zastupljene su sljedeée podvrste smjestaja: lovacki dom, objekt za robinzonski
smjestaj, ku¢a za odmor, objekti na OPG-u (seljackom domacinstvu), objekti u domadinstvu,
studio apartman, soba za iznajmljivanje i apartman. Na podrucju TZ Opcine Vojni¢ nalazi se

ukupno 15 iznajmljivaca koji raspolazu sa 145 kreveta.”°

Tablica 11. Smjestajni kapaciteti na podrucju destinacije Opcine Vojnic. Izvor: eVisitor.

. . . . Podvr S Broj
Red.br. Naziv objekta Naselje Adresa Vrsta objekta oq sta Kategorizacija ,,O.J
objekta leZaja
Lovacki dom Ostali ugostiteljski
1. Muljava Radonja Radonja 45 objekti za smjestaj Lovacki dom Nema 16
Hrvatske Sume (Druge vrste - skupina kategorizacije
d.o.o. kampovi)
Objekt Ostali titeljski
extze U I °a! UEOSHEISK Objekt za
robinzonski Zivkovic Zivkovic¢ Kosa objekti za smjestaj ; ) Nema
2. o . robinzonski - 40
smjestaj Kosa 11 (Druge vrste - skupina o kategorizacije
" « " . smjestaj
Bogata Suma kampovi)
Ostali ugostiteljski
3. Obrt "Gorena" Vojni¢ Tre St{e{pana objekti za stesta'J ) S9b?,za ) 2 zvjezdice 18
Radica 3 (Druge vrste - skupina iznajmljivanje
kampovi)
Bukovica Ostali ugostiteljski .
Kuée za odmor Bukovica Utinjska objekti za smjestaj Kuca za
4, \ " - ) odmor/Studio 3 zvjezdice 15
Ekodrom Estate Utinjska 61, (Druge vrste - skupina .
61A,61B,61C kampovi) P
Ostali ugostiteljski
Kuée za odmor Raji¢ Brdo objekti za smjestaj Kuca za L
. ) B ) 1
> "Terra Dolimar" REEIES 12A (Druge vrste - skupina odmor YIS 6
kampovi)

*0eVisitor(2025). Sustav eVisitor. Nepublicirani podaci.

36




Kuca za odmor Krivaja Krivaja o 4 Objekti u —
6. Objektiu d it 3 d 2
"Giovanna" Vojnicka Vojnicka 26 Jekti U domacinstvu domacinstvu zvjezaice
Kuca za odmor Krivaja Krivaja L . Objekti u L
/- "Anka" Vojnicka Vojnicka 25 SeE s domacinstvu Sl Sies /
Kuca za odmor Objekti na OPG-u Okggétjuna
8. "Nasa mala Kusaja Kusaja 37C (seljackom . 3 sunca 4
S . (seljackom
koliba domadinstvu) 3
domacdinstvu)
Ostali ugostiteljski
Apartman L Ulica Kralja objekti za smjestaj L
o "Bambi" Vojnic Tomislava 5a (Druge vrste - skupina Apartman Sl S 3
kampovi)
. Objekti na OPG-u OIS Al
Apartman "Srce . . . OPG-u
10. . Radonja Radonja 18 (seljackom o 2 sunca 2
Petrove Gore . (seljackom
domacdinstvu) ..
domacdinstvu)
Apartman ,Villa Gornja Gornja o . Objekti u L
11 Bella Vista“ Brusovaca Brusovaca 13 SeE s domacdinstvu I Sae 3
12. Kuﬁa 2 OdTor Kloko¢ Kloko¢ 49 Objekti u domacinstvu ObJe,I.(tl . 2 zvjezdice 2
Cordon domacinstvu
Seosko imanje na Objekti na OPG-u O%Eét—luna
13. - ) Kloko¢ Kloko¢ 15 (seljackom . 4 sunca 5
obali rijeke 3 (seljackom
domacdinstvu) .
domadinstvu)
Nekomercijalni s Nema
14. Kuca za odmor Kokirevo Kokirevo 16 L J_ odmor o 2
smjestaj . ; kategorizacije
(vikendica)
Studio apartman Bukovica Bukovica L . Objektiu L
15. Marjanovic¢ (Eva) Utinjska Utinjska 68 SEEi et domacdinstvu pisice 10

Analiza postojecih smjestajnih kapaciteta pokazuje da se najveca koncentracija objekata nalazi
u naseljima Vojnic¢u, a zatim Bukovici Utinjskoj, dok se ostatak nalazi u naselju Radonja, Krivaja
Vojnicka, Kloko¢, Kusaja, Kokirevo, Gornja Brusovaca te Raji¢ Brdo. Ovakva distribucija ukazuje
na potrebu ravnomjernijeg razvoja smjestajnih kapaciteta kako bi se osigurala bolja turisticka
dostupnost i iskoriStenost resursa u manje zastupljenim naseljima.

Od ukupnog broja objekata, dio ih je kategoriziran s tri ili Cetiri zvjezdice, dok Lovacki dom
Muljava i objekt za robinzonski smjestaj ,Bogata Suma®“, iako kapacitetom znacajni, nemaju
sluzbenu kategorizaciju. Medu najznacajnijim smjestajnim kapacitetima istice se objekt za
robinzonski turizam ,,Bogata Suma“ sa 40 leZajeva, Sto ga Cini klju¢nim za prihvat veéih skupina
turista zainteresiranih za ovu vrstu turizma. VaZan kapacitet predstavlja i Lovacki dom Muljava s

‘

16 lezajeva. Osim njih, kué¢e za odmor ,Ekodrom Estate”, ,Terra Dolimar® i ,Obrt Gorena“ nude

smjestaj izmedu 15-20 lezajeva, $to ih ¢ini vaznim smjestajnim kapacitetima srednje veli¢ine.>!

Unato¢ postoje¢em smjeStajnom kapacitetu, analiza ukazuje na nekoliko izazova koji ko¢e razvoj
destinacije. Neravnomjerna distribucija smjestaja predstavlja problem, bududi da se vedina
objekata koncentrira u samo nekoliko naselja, dok su druga podrucja slabije zastupljena.
Nadalje, u segmentu smjestaja najvise kategorije postoji ograni¢en broj objekata, buduci da su
samo dva objekta kategorizirana s Cetiri zvjezdice. Dodatni izazov je sezonalnost i niska
iskoriStenost kapaciteta izvan glavne turisticke sezone, sto moze biti posljedica nedovoljne
promocije i nedostatka turistickih sadrzaja koji bi potaknuli dulji boravak gostiju.

*11bid.
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Ugostiteljstvo na podrucju Opcine Vojnic¢ predstavlja vazan segment lokalnog gospodarstva, s
dugom tradicijom pruZanja usluga domaceg ugodaja i gostoprimstva. Smjestena u prirodno
bogatom i povijesno zanimljivom dijelu Karlovacke Zupanije, Opcina Vojni¢ nudi potencijal za
razvoj raznolikih ugostiteljskih sadrzaja koji privlace kako lokalno stanovnistvo, tako i posjetitelje
iz drugih krajeva Hrvatske i inozemstva. Kroz obiteljske restorane, kafice i smjeStajne objekte,
ugostitelji doprinose o¢uvanju lokalnih obicaja i kulinarske tradicije. Aktivni ugostiteljski objekti
prikazani su tablici.

Tablica 12. Ugostiteljski objekti sukladno Zakonu o ugostiteljskoj djelatnosti na podrucju destinacije Opcine Vojnic. Izvor: TZ
Opcine Vojnic.

Red.br. Naziv ugostiteljskog objekta Naselje Adresa ;:;iss:{; Pristupacnost
1. h?:gfijg?mzlzlfﬁ Radonja Radonja 45 Cjelogodisnje DA
2. Caffe bar i restoran Joker Vojnic Andrije Hebranga 7 Cjelogodisnje DA
3. Ugostiteljski obrt "Vilin tocak" Kupljensko Kupljensko 181 Cjelogodisnje DA
4, Caffe bar "Semso" Kupljensko Kupljensko 29A Cjelogodisnje DA
5. Caffe bar "Kordun" Vojnic KreSimirova ulica 19 Cjelogodisnje DA
6. Caffe bar "Fora" Vojnic¢ Andrije Hebranga 32 | Cjelogodisnje DA
7. Cafe bar "Choco" Vojnié¢ Karlovacka ulica 18 Cjelogodisnje DA
8. Cafe bar "Kum" Vojnic¢ Trg Stjepana Radica 3 | Cjelogodisnje DA
9. Sport caffe Vojnic Karlovacka ulica 7 Cjelogodisnje DA
10. Ugostiteljski obrt "Gold" Vojnic¢ Radnicka ulica 6 Cjelogodisnje DA
11. Cafe bar "Biljeg" Vojisnica Vojisnica 146 Cjelogodisnje DA

Najveca zastupljenost ugostiteljskih objekata je u opcinskom sredistu — Vojni¢u. Ugostiteljske
objekte ima jo$ samo naselje Radonja, Kupljensko i Vojisnica. Uslugu pruZanja hrane i pi¢a nude
samo Lovacki dom Muljava i Caffe bar/restoran Joker u Vojni¢u. Ostali ugostiteljski objekti
posluzuju samo pice.>?

Gastronomska ponuda vojnickog podrucja obuhvada tradicionalna jela inspirirana lokalnim
namirnicama i kulinarskim naslijedem ovog dijela Karlovacke Zupanije. Dominiraju autohtoni
specijaliteti poput jela pripremljenih od divljaci, domacih suhomesnatih proizvoda, svjeZeg sira
i vrhnja, kao i raznih variva i jela ,na Zlicu”, koja odrazavaju utjecaj kako kontinentalne, tako i
mediteranske kuhinje. Medutim, trenutno stanje na podrucju Opcine Vojni¢ ukazuje na izrazenu
nepovezanost izmedu obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava (OPG-ova) i ugostiteljskog
sektora, Sto predstavlja neiskoriSteni potencijal za jacanje lokalne turisticke ponude i razvoj
kratkih lanaca opskrbe. Nedostatak sustavne suradnje, zajedni¢kog nastupa na trZistu i
koordiniranog planiranja dovodi do toga da lokalni poljoprivredni proizvodi rijetko zavrSavaju u
ponudi restorana, smjestajnih objekata i drugih ugostiteljskih sadrzaja, Ccime se propusta prilika

52 Google maps (2025). Opc¢ina Vojni¢ (TZ Opéine Vojni¢). Restorani i kafi¢i. Dostupno na mreznoj stranici:
https://www.google.com/maps/d/viewer?mid=1NpWSM8fGyStUakb92SW-
CuEtjhxUbTZw&hl=hr&femb=1&I1=45.325018972806006%2C15.694310270094633&2=18
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za stvaranje autenticne gastronomske ponude i jacanje lokalne ekonomije. Ova nepovezanost
ukazuje na potrebu za ja¢im umreZavanjem dionika, razvojem poticajnih mjera te uspostavom
suradnje koji ée omogucditi bolju integraciju lokalnih proizvoda u turisticku ponudu destinacije.

Opcina Vojni¢ nudi bogatstvo kulturnih, prirodnih, povijesnih i rekreacijskih atrakcija koje
privliaCe posjetitelje iz svih dijelova svijeta. Ova destinacija je prava oaza za ljubitelje prirode,
povijesti, tradicije i aktivnog turizma, jer spaja netaknutu prirodu, bogatu povijest, tradicijske
vrijednosti i gostoljubive ljude, Cinedi je idealnim mjestom za opustanje, uZivanje i istraZivanje.
U daljnjem tekstu prikazane su glavne kulturne i povijesne, prirodne, sportsko-rekreacijske i
zabavne atrakcije na podrucju destinacije Opcine Vojnié. U sljedecoj tablici opisane su turisticke
atrakcije na podrucju Opcine Vojnic.

Tablica 13. Turisticke atrakcije na podrucju Opcine Vojnic. Izvor: TZ Opcine Vojnic.

KULTURNE | POVIJESNE ATRAKCIJE
NAZIV ATRAKCIJE OPIS TURISTICKE ATRAKCIJE
Kamen temeljac za spomenik visine 37 metara na Petrovoj Gori polozen je 1946., a izgradnju prema

ideji kipara Vojina Bakica zapocela je 1974. godine. Spomenik, otvoren 1982. godine, izraden je od
armiranog betona s vanjskom oplatom od nehrdajuceg celika koja i danas ostavljaju snazan vizualni

. dojam. Na vrhu je vidikovac s kojeg se pruza pogled na Siru okolicu. U unutrasnjosti spomenika nalazio
Spomenik ustanku

naroda Banije i
Korduna

se Muzej revolucije, galerija, knjiznica s ¢itaonicom i uprava Memorijalnog parka Petrova gora. Siru
spomenicku cjelinu Cinili su i prijemni trg, memorijalno stubiste sa spomen-kosturnicom, ugostiteljska
radnja i pratece gospodarske prostorije. Spomenik je bio omiljena destinacija za izletnike i turiste sve
do Domovinskog rata kada je ostecen i napusten. Trenutno objekt c¢eka obnovu i realizaciju novih
sadrZaja koji bi zajedno s ostalim atrakcijama upotpunili turisticku ponudu Petrove Gore.>3 Pristupni
put spomeniku je asfaltiran pa je pristup mogu¢ automobilom ili autobusom.

Na Petrovoj gori, u Sumi Vrletne strane, godine 1941. otvorena je prva partizanska bolnica za ranjenike
Narodnooslobodilacke vojske. Ova bolnica bila je klju¢na za lije¢enje ranjenih boraca, a u njezinoj blizini
nalazile su se i zemunice koje su sluzile kao privremeni smjestaj za osoblje i pacijente. Obzirom da je
iste godine otkrivena od strane neprijatelja i unistena, ve¢ u svibnju 1942. godine, uslijed povecanja
potreba, izgradena je nova bolnica u predjelu PiSin Gaj. Time je postala centralni prihvatni prostor za
ranjenike te jedna od Sest drugih manjih bolnica na Petrovom gori. Zemunice koje su koristili partizani
ostale su netaknute od strane neprijatelja te kao takve danas su turisticka atrakcija. Bolnica je radila

sve do kraja rata 1945. godine, a nakon rata obnovljen je dio bolnickih objekata koji su preuredeni u
Centralna

partizanska
bolnica

muzej. Unutar bolnice djelovala je pekara, kovacnica, spremiste, spremnik za vodu, tus, strazarnica,
Cekaonica, zgrada za strazu, elektri¢na centrala, uprava i zapovjedniStvo straze bataljuna, stanica za
dezinfekciju, kuhinja, ranjenicki odjel, zemunica, operacijska dvorana, zgrada za sanitet i osoblje te
prijemni odjel. Uz jednu od zemunica nalazi se spomen-ploca koja je podignuta u ¢ast lijecnici Mariji
Slezinger, koja je svojim radom znacajno doprinijela u pruzanju medicinske pomo¢i.>* Uz bolnicu se
nalazi i partizansko groblje. Godine 1963. Sabor Republike Hrvatske proglasio je Petrovu goru Spomen-
podrucjem, s posebnim naglaskom na znacaj Centralne partizanske bolnice, koja je postala jedan od
najvaznijih kulturnih i povijesnih spomenika antifasisticke borbe. Od tada, ovo podrucje redovito su
posjecivali izletnici i turisti, a bolnica je postala simbol borbe i otpora. Medutim, s pocetkom
Domovinskog rata 1991. godine, svi objekti vezani uz bolnicu, ukljucujuéi zemunice i groblje, prepusteni

53 Javna ustanova za upravljanje zastiéenim prirodnim vrijednostima Karlovacke Zupanije “Natura viva” (2011). Znacajni krajobraz ,Petrova Gora
-Biljeg". Zasti¢eno podrucje prirode. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.naturaviva.hr/Karlovac_media/Brosura_Petrova_gora.pdf
54 Javna ustanova za upravljanje zasti¢enim prirodnim vrijednostima Karlovacke Zupanije “Natura viva” (2011). Znacajni krajobraz ,,Petrova Gora
- Biljeg”. Zasti¢eno podrucje prirode. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.naturaviva.hr/Karlovac_media/Brosura_Petrova_gora.pdf
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su propadanju. lako su od tada ostali zanemareni, postoji plan za obnovu tih objekata, kako bi se
ponovno mogli koristiti u turisticke svrhe. Ocekuje se da ¢e obnova ovih znacajnih lokaliteta pridonijeti
jacanju kulturnog turizma i o¢uvanju povijesne bastine Petrove Gore.>>

Dom kulture ,Kralj
Petar Svacic,
Vojni¢

Dom kulture Kralja Petra Svaci¢a u Vojni¢u predstavlja vazno kulturno i drustveno srediste Opcine, s
velikim potencijalom za daljnji razvoj kulturnih i turistickih sadrzaja. Smjesten u sredistu mjesta, ovaj
objekt obuhvaca kino, knjiznicu i Citaonicu, te sluzi kao srediSnje mjesto za kulturna dogadanja i
okupljanja lokalne zajednice.

Stari grad Otmic

Stari grad Otmi¢, smjesten na poviSenoj lokaciji u Otmickoj Sumi, sagraden je u 16. stolje¢u od strane
ugledne obitelji Otmi¢, koja je pripadala klokockom plemstvu. Grad je pripadao tipu kruznih utvrda s
centralnom branic¢ kulom, vanjskim obrambenim zidom i opkopom. Stari grad je bio u vlasnistvu obitelji
Otmi¢ do 1592. godine, kada je nakon pada Bihaca presao pod tursku vlast. Danas je sacuvan dio
cilindricne kule koji svjedoci o nekadasnjoj snazi ove utvrde. Objekt je zasticeno kulturno dobro upisano
u registar kulturnih dobara RH.

Stari grad Krstinja

Stari grad Krstinja, smjesten na brdu iznad istoimenog naselja te se prvi put spominje 1334. godine.
Tijekom svoje povijesti, grad je mijenjao vlasnike i imao vaznu obrambenu ulogu. Grad je bio pod
turskom vlaséu do 1699. godine, nakon Cega je poceo propadati. Objekt je zasticeno kulturno dobro
upisano u registar kulturnih dobara RH.

Stari grad Kloko¢

Stari grad Kloko€, smjesten iznad usSéa potoka Rabnice u rijeku Glinu, sagraden je kao utvrda
nepravilnog tlocrta s cilindricnom kulom, okolnim jarkom i stambenom zgradom unutar zidina. Prvi put
se spominje 1224. godine, a u 14. stoljecu dolazi pod vlast Frankopana. Grad je mijenjao vlasnike kroz
povijest i do 1681. godine bio je pod turskom vlas¢u. Nakon toga, do 1871. godine, Klokoc je bio u
funkciji grani¢ne strazarske utvrde, a nakon razvojacenja Vojne Krajine je napusten. Objekt je zasti¢eno
kulturno dobro upisano u registar kulturnih dobara RH.

Mlin Zuti Put
Radonija (Stari
Mlin)

Stari mlin smjesten na putu koji vodi od Vojni¢a prema vrhu Petrove gore jedan je od ocuvanih primjera
tradicijske mlinarske bastine ovog podrucja. Mlin je u dobrom stanju, a pristup mu je moguc¢ osobnim
vozilima putem uredenog makadamskog puta, Sto olakSava njegovu pristupacnost. Kao dio lokalne
kulturne bastine, ovaj mlin pruza uvid u povijesnu funkciju mlina u ruralnoj sredini, a njegova o¢uvanost
omogucava i mogucénosti za edukaciju posjetitelja o tradicijskim metodama koriStenja vodotoka za
obradu Zitarica.

Skrgica Mlin —

Skrgica mlin, izgraden 1938. godine, i dalje je u funkciji i predstavlja vainu komponentu lokalne
mlinarske tradicije. Smjesten je u Vojisnici, na putu prema Gvozdu i Topuskom, svega dva kilometra od

Vojisnica centra Vojni¢a. Pored mlina nalazi se izvor pitke vode, $to dodatno ¢ini ovo podrucje vrijednim za
(Vodenica) posjecivanje.
PRIRODNE ATRAKCIJE
NAZIV ATRAKCIJE OPIS TURISTICKE ATRAKCIJE

Znacajni krajobraz
Petrova gora -
Biljeg

Petrova gora je jedno od najljepsih i ekoloski najbolje ocuvanih gorskih podrucja Hrvatske,
prepoznatljivo po svojoj iznimnoj krajobraznoj ljepoti. Zbog visoke prirodne vrijednosti, podrucje
"Petrova gora- Biljeg", smjesteno u sredisnjem dijelu Petrove gore, zasticeno je 1969. godine kao
znacajan krajobraz.

Znacajni krajobraz ,Biljeg” je maniji i prostire se na 194,46 ha, dok znacajni krajobraz ,Petrova Gora“
ima povrsinu 2.734,91 ha od kojih 1.929,53 ha pripada Opcini Vojni¢, a ostatak Opéinama Topusko i
Gvozd koje pripadaju Sisacko-moslavackoj Zupaniji.

Podrucje "Petrova gora- Biljeg" proglaseno je zasticenim zbog ocuvanja vrijednog Sumskog ekosustava,
njegove prirodne strukture i bioloske raznolikosti. ZasStita obuhvada Sumske zajednice u kojima
prevladavaju bukva, obicni grab, hrast kitnjak i pitomi kesten, kao i poto¢ne doline te krajobrazne,
kulturne i povijesne znacajke podrucja. Vrsni dijelovi Petrove gore i podrucje Biljega posebno su

55 Turisticka zajednica Opéine Vojni¢ (2025). Upoznajte Opcinu Vojnié. Sto posjetiti. Centralna partizanska bolnica. Dostupno na mreznoj stranici:
https://www.tz-vojnic.hr/upoznajte-opcinu-vojnic-destinacijei-manifestacije-sto-posjetiti/
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znacajni zbog svoje bogate flore i faune te prisutnosti brojnih vrsta gljiva. Ovo podrucje zasticeno je
kako bi se omogucio odrziv razvoj te unaprijedile mogucnosti za turizam i rekreaciju, uz istovremeno
ocuvanje prirodne bastine. Znacajni krajobraz ,Biljeg”, osim svojih prirodnih posebnosti, istice se i
znacajnom kulturno-povijesnom vrijednoscu. Povijesni slojevi prisutni na ovom prostoru obuhvacaju
razdoblja antike, srednjeg vijeka te posebno razdoblje Drugog svjetskog rata. Kao izdvojeni Sumski
predio, Biljeg objedinjuje o¢uvane krajobrazne znacajke s bogatom povijesnom bastinom, cineci ga
vaznim prostorom za ocuvanje identiteta i sje¢anja na proslost.

Lovacki dom Muljava smjesten je u sredisSnjem prostoru Petrove Gore. Nalazi se sedam kilometara od
centra opcinskog srediSta — naselja Vojnic¢ i djeluje unutar Turistickog centra ,Petrova Gora“. Njime
upravljaju Hrvatske Sume d.o.o. Objekt je izgraden 1962. godine, a obnovljen i temeljito ureden 2007.
godine. Lovacki dom Muljava pruza razlicite ugostiteljske usluge te pruza uslugu smjestaja. Osim
Lovacki dom standardne ponude hrane, dom nudi i usluge organizacije privatnih i poslovnih dogadanja, ukljucujuci
Muljava svadbe, privatne proslave, poslovne dogadaje te catering usluge te posjeduje konferencijsku salu.
Restoran Lovackog doma poznat je po bogatoj gastronomskoj ponudi. Osim Lovackog doma, Turisticki
centar Petrova gora ukljuCuje i veliki ugostiteljski objekt na otvorenom, natkriven drvenom
nadstresnicom, koji sluzi za odmor i prehranu posjetitelja. U svrhu povedanja turisticke ponude
smjestaja predvideno je Sirenje kapaciteta te opremanje za smjestajni objekt vise kategorije.>®

Ornitolodki park Petrovac (OPP) predstavlja podrucje prezentacije interpretacije ornitofaune Sireg
podrucja Petrove gore te je vazan edukativni, bioloski i turisti¢ki lokalitet unutar zasticenog krajobraza
,Petrova gora — Biljeg”. Park je osnovan 2008. godine kroz suradnju nevladine organizacije PCAP
International i podruznice Hrvatskih Suma d.o.o. iz Karlovca. Infrastruktura parka ukljucuje edukativnu
ornitolosku stazu s devet poucnih tabli, promatracnicu za ptice, lokvu za napajanje ptica, kucice za
gnijezdenje Sumskih dupljasica i poludupljasica te zimske hranilice. Ornitoloska istrazivanja provedena
do 2009. godine zabiljezila su prisutnost 31 vrste ptica. Zastupljene su vrste karakteristi¢éne za Sumske,
mjesovite i otvorene tipove stanista. Smjesten je na vrSnom platou Petrove gore, koji ukljucuje i najvisu
Ornitologki park | tocku planine, Mali Petrovac (512 m). Ova lokacija se nalazi unutar planinarske obilaznice Petrove Gore

Petrovac te u neposrednoj blizini znacajnih arheoloskih lokaliteta u Opcini Topusko, poput ostataka pavlinskog
samostana sv. Petra i lokaliteta poznatog kao Kraljev grob, ¢ime se dodatno istice povezanost prirodne
i kulturne bastine.

Park obuhvaca povrsinu od priblizno 13,6 ha, a sastoji se od dvije osnovne cjeline: Sumskog podrucja
(oko 12,6 ha) i antropogenih livadnih povrsina. Vegetacijski sastav Sumske cjeline karakterizira mozaik
zajednica pitomog kestena (Castanea sativa), obi¢nog graba (Carpinus betulus) i obi¢ne bukve (Fagus
sylvatica), uz primjesu hrasta kitnjaka (Quercus petraea), tresnje (Prunus avium), bagrema (Robinia
pseudoacacia) i trepetljike (Populus tremula).

Opcina Vojni¢ ima povoljan geoprometni polozaj Sto je Cini povoljnom destinacijom za razvoj
cikloturizma. Blizina emitivnih podrucja i interes za ovom vrstom turizma je u porastu sto otvara velike
mogucnosti za razvoj postojece i osmisljavanje nove cikloturisticke ponude. Kroz podrucje Opcine
Vojni¢ prolazi drzavna prometna ruta koja povezuje Barilovi¢, Vojni¢ i Petrovac, a uz to, dio je i kruznog
Zupanijskog puta koji vodi od Karlovca, preko Utinje i Cetingrada. Ove prometnice ne samo da povezuju
kljuéna mjesta, ve¢ nude biciklistima i cikloturistima mogucnost istrazivanja netaknute prirode i
krajobraznih raznolikosti, ukljucujuci podrucje znacajnog krajobraza , Petrova Gora — Biljeg, jednog od
Biciklisticke staze | 3jliepge ocuvanih prirodnih krajobraza u Hrvatskoj.

Biciklisticke staze u Op¢ini Vojni¢ pruzaju raznovrsne rute, od kracih, jednostavnijih staza za rekreativne
bicikliste, do izazovnijih ruta za iskusnije vozace. Projekt "Petrova Gora bike" nudi Sest biciklistickih ruta
koje variraju u duljini, vrsti podloge i tezini, a sve su povezane s netaknutim prirodnim i kulturnim
resursima. Ove staze ukljucuju MTB i trekking rute koje vozacima omogucuju istrazivanje raznih dijelova
opcine, ukljucujuci Sumske puteve, planinske staze i dijelove uz rijeke (vise u poglavlju 2.6.1. Prometni
sustav). Svaka od staza pocinje od Lovackog doma Muljava, koji je Cvoriste za sve bicikliste i izletiste za
posjetitelje. Tu je moguce unajmiti bicikle, odabrati odgovaraju¢u rutu i uzivati u prirodi. Biciklisticke

56 Turisticka zajednica Opcine Vojni¢ (2025). Smjestaj. Lovacki dom Muljava. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/upoznajte-
opcinu-vojnic-destinacijei-manifestacije-sto-posjetiti/
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staze vode posjetitelje kroz razlicite pejzaze, od gusto Sumovitih podrucja do otvorenih vidikovaca s
pogledom na okolna brda, rijeke i planinske vrhove, pruzajuci bogatstvo vizualnih dozivljaja i priliku za
uzivanje u mirnom okruzenju. Cikloturizam u Opcini Vojni¢ ne samo da doprinosi razvoju turizma, vec¢
takoder potice oCuvanje prirodnog okolisa i jacanje lokalne zajednice. Ova vrsta turizma omogucuje
posjetiteljima da istraze regiju u vlastitom ritmu, uZivajuéi u zdravom nacinu Zivota i istovremeno
podrzavajudi odrzivi turizam. S obzirom na rastudi interes za biciklisticke ture i prirodne ljepote ovog
kraja, cikloturizam u Opcini Vojni¢ ima potencijal postati znacajna turisticka atrakcija koja ¢e privuci
posjetitelje svih dobi i interesa.

Planinarska obilaznica Petrova Gora duljine 27 km formirana je 2007. godine na nacin da povezuje sve
kulturno-povijesne lokacije znacajnog krajobraza Petrova Gora-Biljeg. Tri glavna pravca povezuju
podrucje Muljave s vrhom Petrove Gore. Obilaznica ima osam kontrolnih tocaka od kojih su dvije
zajednicke za oba dijela , osmice“— polaziste na Muljavi i Mali Velebit. Juzni pravac prolazi kroz
Centralnu partizansku bolnicu, prelazi greben Magarcevca i vodi prema vrhu. Sredisnji smjer, koji se
Planinarska uspinje strmim putem preko grebena Malog i Velikog Velebita, pruza izazovnije uspon, ali je odli¢an za
obilaznica Petrova | jjazak. Sjeverni pravac prati stari Rimski put i dolazi sa sjeverne strane do Velikog Petrovca. Na platou
Gora Malog i Velikog Petrovca oznaceno je nekoliko staza koje povezuju kljucne lokalitete, ukljucujuci
spomenik, Kraljev grob i ostatke samostana. Osim tih ruta, Muljava nudi poucnu stazu ,Rimski put®,
stazu prilagodenu za invalide ,Kraljev put” te brojne Sumske ceste i staze, koje upotpunjuju mrezu
planinarskih putova. Ove staze posjetiteljima omogucuju raznolike opcije za Setnje i uZivanje u prirodi.>’

Rimska i srednjovjekovna cesta koja je prolazila kroz vrh Petrove gore izgradena je tijekom vladavine
Rimskog Carstva (1.-4. st.) i sluZila je prvenstveno za kretanje rimske vojske, odnosno legionara. Ova
cesta bila je odvojak Velike ceste (Via Magna), poznate i kao Vojni put (Via Exercitualis), koja je
povezivala rimske provincije Dalmaciju i Panoniju. Put je iSao od rimske naseobine na mjestu danasnjeg

Rimska i
srednjovjekovna Topuskog prema zapadu, preko Perne, Petrovca i doline Radonje, te nastavljao prema rimskom vojnom
cesta uporistu u blizini danasnjeg Kamenskog kraj Karlovca. Cesta je bila koristena i u srednjem vijeku, kako

za vojne potrebe, tako i kao trgovacka ruta. Moderna cesta od Vojni¢a do Perne, izgradena izmedu
1961. i 1968. godine, djelomicno prati trasu ove povijesne ceste. Dio rimskog puta u blizini izletista
Muljava postao je dio poucne staze koja nosi naziv "Rimski put".

Poucna staza ,,Rimski put” kruznog je oblika i duljine 2.600 metara (nadmorske visine izmedu 230i 320
metara). Staza zapocinje i zavrSava kod Lovackog doma Muljava, prolazeci kroz gustu Sumu u kojoj
dominiraju bukva, hrast kitnjak i kesten. Uz stazu su postavljene informativne ploce koje obraduju
Siroke ekoloske teme vezane uz planet i okolis, ¢ime staza nudi edukativni sadrzaj za sve posjetitelje. Za
odmor i uZivanje u prirodi duz staze nalaze se drvene klupe i stolovi, a posebno su zanimljive drvene

Pouéna staza
 Rimski put” stolice u obliku gljiva koje pruzaju poseban dozivljaj. Na jednom od strateskih punktova, u blizini ploce
koja obraduje temu biosfere, smjestena je ,Sumska ucionica“ koja sluzi kao prostor za terensku nastavu,
idealan za edukaciju ucenika. Obilazak ove staze moze se obaviti laganom Setnjom koja traje oko sat i
15 minuta, pruzajudi posjetiteljima priliku da uzivaju u prirodi i istovremeno prosire svoje znanje o

okolisu.

Poucna staza ,Kraljev put” uspjeSno spaja edukativnu, rekreativnu i drustveno-inkluzivnu funkciju te
sluzi kao uzoran primjer odrzivog razvoja posjetiteljske infrastrukture u zasticenim prirodnim
podrucjima. Staza zapocinje 200 metara od Lovackog doma Muljava i vodi prema vrsnim dijelovima
Petrove gore, prateci konfiguraciju terena uz potok u duljini od 320 metara. Trasa staze izvedena je s
Poucna staza ravnom i ¢vrstom podlogom, pogodnom za sigurno kretanje osoba smanjene pokretljivosti, starijih
»Kraljev put” osoba i obitelji s djecom. Na zavrsetku staze nalazi se okretnica, ¢ime je osigurano lako manevriranje i
povratak. Lu¢ni most iznad potoka, kao i ambijentalna rasvjeta uzduz cijele trase, dodatno pridonose
funkcionalnosti i estetskoj vrijednosti prostora. Obilazak staze pruza jedinstvenu priliku za upoznavanje
s razlic¢itim aspektima ekoloskog sustava Petrove gore. Na malom prostoru, posjetitelji mogu saznati

vise o Sumskom tlu, geoloskim znacajkama, vodama, klimi, te bioloskoj raznolikosti ukljucujuci drvece,

57 Planinarsko  drustvo ,Sumar“ (2007). Planinarska obilaznica - Petrova gora. Dostupno na mreinoj stranici:
https://www.sumari.hr/biblio/pdf/14059full.pdf
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Sumski ekosustav i Zivotinjski svijet. Svi informativni sadrzaji predstavljeni su na tematskim plo¢ama uz
stazu, a uz svaku plocu nalazi se tekst na Braillovom pismu, Sto omogucava slijepim osobama pristup
informacijama. Iznad potoka nalazi se lu¢ni most, a cijela staza osigurana je rasvjetom koja omogucuje
sigurno kretanje i u vecernjim satima. Dizajn staze u potpunosti je uklopljen u okolis, ¢ime se odrzava
prirodni oblik prostora.>®

Prostor Petrove gore poznat je kao atraktivno lovno podrucje koje privlaci brojne zaljubljenike u prirodu
i lov iz zemlje i inozemstva. Na podrucju Opcine Vojni¢ nalaze se tri otvorena lovista: Petrova Gora,
Kuplensko i Vojni¢, koja nude raznolike mogucnosti lova i privlace brojne domace i strane lovce. Sva tri
lovista otvorenog su tipa, s autohtonom divljaci koja se prirodno razmnozava, a njihova otvorenost
omogucava slobodno kretanje divljaci, Sto pridonosi autenticnom i izazovnom lovnom dozivljaju.

Ovaj Sumoviti kraj bogat je raznolikom divljaci i prirodnim stanistima koja omogucuju kvalitetno i
autenti¢no lovno iskustvo tijekom cijele godine. U prostranim lovistima koja obuhvacaju brdski teren i
guste sumske komplekse, najcesci plijen su divlje svinje i srneca divljac¢, dok se u proslosti ovdje mogla
susresti i populacija muflona. Lovna sezona prilagodena je vrstama divljaci i provodi se u skladu s
Lov propisanim pravilima i nacelima odrzZivog upravljanja divljaci. Posebno je zastupljen zimski lov divljih
svinja, koji se organizira sa specijaliziranim psima u prigonu, dok je u toplijem dijelu godine zastupljen
lov na srnjaka koji nudi priliku za uzbudljive metode lova poput vabljenja i prikradanja®.

Lovi$te Petrova gora, povrsine 13.640 hektara, poznato je kao prirodno staniste divljih svinja, a istice
se i brojnim trofejima tzv. zlatnih veprova. Osim divljih svinja, moguce je loviti i srne te sitnu divljac
poput sljuka. Loviste je opremljeno i lovackim salonom unutar Lovackog doma ,,Muljava“ sto dodatno
doprinosi ugodnom boravku gostiju nakon lova. LoviSte Kuplensko, koje se prostire na 5.943 hektara,
takoder nudi mogucnosti za lov divljih svinja i srna, ali je posebno zanimljivo i za lov sitne divljaci kao
Sto su Sljuke, zecevi i fazani iz prirodnog uzgoja. Lovistem upravlja privatna tvrtka. Loviste Vojni¢,
povrsine 7.761 hektara, nudi iste vrste lova — na krupnu i sitnu divlja¢, ukljucujuci divlje svinje, srne,
Sljuke, zeCeve i fazane. Lovistem gospodari lokalno lovacko drustvo.

Ribolovnu ponudu na podrucju Opcine Vojnic ¢ini mogucénost ribolova na rijeci Glini, rjecici Radonji te
Ribolov potocima Mala i Velika Utinja. BioloSke i fizioloSke karakteristike rijeka poput hladne vode, dovoljne
dubine omogucuju lov na Stuke te druge vrste slatkovodne ribe.

DOGADAJI | MANIFESTACIJE
NAZIV ATRAKCIJE OPIS TURISTICKE ATRAKCIJE
Zelena no¢ predstavlja sportsku i zabavnu manifestaciju, Ciji je glavni organizator Sportsko drustvo
,Petrova gora“. Odrzava se krajem srpnja ili pocetkom kolovoza, a sportski program odvija se na

Zel ; lokalnom nogometnom stadionu. Vecernji dio programa seli se u Lovacki dom ,Muljava® gdje se u
elena no¢ o _ . : : . .
suradnji s kulturno-umijetnic¢kim drustvima, osobito SKD Prosvjetom, izvodi raznovrstan kulturni
program. Manifestacija promovira lokalnu bastinu, obicaje i autohtonu gastronomiju Korduna, ¢ime

dodatno doprinosi ocuvanju nematerijalne kulturne bastine regije.

Gljivarijada na Muljavi, koja se redovito odrzava tijekom listopada na podrucju Petrove Gore, okuplja
brojne gljivare s podrucja Karlovacke Zupanije, ali i Sire. SadrZzajno je koncipirana kao strucna i
Gljivarijada na edukativna manifestacija, s ciljem izlozbe i prepoznavanja jestivih i nejestivih gljiva. Uz razmjenu znanja

Muljavi i iskustava medu sudionicima, manifestacija ima i snaznu drustvenu komponentu, zavrsavajuci
zajednickim druzenjem zaljubljenika u prirodu i gljivarenje.®®

Kestenijada je manifestacija posve¢ena promoviranju ekoloske i gastronomske vrijednosti pitomog
kestena, koji uspijeva na Sumskim obroncima Petrove Gore. Program ukljucuje organizirano branje
Kestenijada kestena, edukativna predavanja o njegovoj obradi i prehrambenim vrijednostima, kao i degustaciju
raznih jela na bazi kestena. Manifestaciju prati i prigodni kulturno-zabavni sadrzaj, ¢ime se dodatno
valorizira turisticka i kulturna ponuda na podrucju destinacije Opcine Vojnic.

%8 Turisticka zajednica Opéine Vojni¢ (2025). Aktivni odmor. Pouéna staza Kraljev put. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.tz-
vojnic.hr/aktivni-odmor/

%9 Turisticka zajednica Opcine Vojnic¢ (2025). Aktivni odmor. Lovni turizam. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/aktivni-
odmor/

%0 Tyristi¢ka zajednica Opcine Vojni¢ (2025). Upoznajte Opéinu Vojnié¢. Manifestacije. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.tz-
vojnic.hr/manifestacije/
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Petrova Gora trail je rekreativna trail utrka sa startom i ciljem kod Lovackog doma Muljava. Trasa utrke
. cijelim dijelom prolazi kroz Sumu i penje se do spomenika na Petrovoj Gori gdje se nalazi kontrolna
Petrova gora trail . o , . o . )
tocka. Kraca dionica vraca se nazad prema Lovackom domu dok dulja dionica ide do Partizanske bolnice

i druge kontrolne tocke te se od nje vrac¢a prema Muljavi.

Turisticke usluge, kako ih definira Zakon o pruzanju usluga u turizmu (NN 130/17, 25/19, 98/19,
42/20 i 70/21), obuhvadaju sirok spektar djelatnosti koje nadopunjuju osnovnu turisticku
ponudu i ¢ine vazan segment u oblikovanju cjelokupnog dozivljaja destinacije. Na podrudju
Opcine Vojni¢, iako su takve usluge jo$ u ranoj fazi razvoja, prisutni su pojedini oblici koji
predstavljaju potencijal za buduée Sirenje.

Tablica 14. Turisticke usluge prema Zakonu o pruzanju usluga u turizmu na podrucju destinacije Opcine Vojnic.

Vrsta usluge DA/NE Opis
_ o N Trenutno nema registrirane turisticke agencije sa sjedistem u Opdini
PruZanje usluga turisticke agencije NE L,
Vojnic.
_ o » Na podrucju Opcine Vojnic¢ usluge organiziranog turistickog vodenja
Pruzanje usluga turistickog vodica DA

nude dva turisticka vodica.

. . L Lovacki dom Muljava nudi konferencijsku salu pogodnu za poslovne
Usluge u posebnim oblicima turisticke . . ) o )
o domjenke i manja okupljanja. Isto tako, Dom kulture Kralj Petar
ponude (turisticke usluge u DA " L . . o .
. Svaci¢  Vojni¢ svoje poslovne prostore daje na koristenje
kongresnom turizmu) ) T
zainteresiranima uz naknadu.

Usluge u posebnim oblicima turisticke U Opcini se nalaze brojne Setnice te poucne, planinarske i
ponude (usluge aktivnog i pustolovnog DA biciklisticke staze.
turizma)

Lovacki dom Muljava pruza organiziran lov te je tijekom cijele godine

. . o moguc lov na divlje svinje s Ceka na podrucju tri lovista: lovista
Usluge u posebnim oblicima turisticke o » L e
o . DA Petrova gora, lovista Kuplensko te lovista Vojnic. Pored lova na divlju
ponude (turisticke usluge na lovistu) o o . ) . ) o
svinju moguci su aranZmani za lov na srnecu divljac te sitnu divljac¢

kao Sto su Sljuka, zec i fazan iz prirodnog uzgoja.

Usluge u posebnim oblicima turisticke Imanje Ekodrom nudi smjestaj u prirodi, domace proizvode, razne
ponude  (turisticke  usluge na DA radionice i aktivnosti te odmor na seoskom imanju.
poljoprivrednom gospodarstvu)

Usluge iznajmljivanja opreme za sport i - Petrova gora bike nudi Sest biciklistickih ruta koje zapocinju od
rekreaciju turistima Lovackog doma Muljava gdje je moguce iznajmiti bicikle.

Trenutno nema registrirane turisticke agencije sa sjedistem u Opcini Vojni¢. Medutim, Turisticka
zajednica Opcine Vojni¢ pruza informacije i podrsku posjetiteljima putem sluzbene web stranice
te kontakt podataka. U Turistickom centru Petrova Gora u sklopu Lovackog doma Muljava te u
Domu kulture Kralja Petra Svaci¢a Vojni¢, kao i na lokaciji info-digitalne interaktivne knjige na
Trgu Stjepana Radica se isto tako moze dobiti informacija o lokalnoj turistickoj ponudi, kulturno-
povijesnim znamenitostima, prirodnim atrakcijama, planinarskim i biciklistickim stazama te
mogucénostima smjestaja, organiziranim aktivnostima te manifestacijama.
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Na imanju Ekodrom postoje elementi turistickih usluga u ruralnom turizmu, kao i moguénosti
organiziranih posjeta, sudjelovanja u raznim radionicama i aktivnostima usmjerenim na odrzivi
nacin Zivota i prezentacije tradicijskih obicaja i praksa ekoloske poljoprivrede. U ovom trenutku,
klasi¢ne turisticke agencijske usluge, turisticki vodici i voditelji putovanja nisu razvijeni u
znacajnijem opsegu, Sto otvara prostor za dodatne edukacije i poticanje lokalnog stanovnistva
na ukljucivanje u turisticki sektor.

U daljnjem razvoju vazno je poticati razvoj specijaliziranih turistickih usluga, osobito u podrucju
vodenih tura, animacije i interpretacije prirodne i kulturne bastine, Sto ¢e dodatno obogatiti
turisticku ponudu i doprinijeti produZenju boravka posjetitelja u destinaciji. S obzirom na
prirodna bogatstva, kulturnu bastinu i ve¢ postojecu infrastrukturu za aktivni odmor, destinacija
ima izrazen potencijal za prosSirenje trenutnih turistickih usluga te razvoj dodatnih turistickih

usluga.

Resursna osnova predstavlja temeljnu komponentu analize stanja i smjera razvoja turisticke
destinacije. Sastoji se od prirodnih i kulturnih resursa koji posjeduju ogroman potencijal za
daljnji razvoj, privlacenje posjetitelja i odrzivost turizma u buduénosti. Ovi resursi obuhvacaju
bogatstvo kulturne bastine, kao $to su arheoloski spomenici, tradicijski obrti, lokalna kuhinja,
vjerska dogadanja, te prirodne ljepote poput specifi¢nih krajolika, planina, zasticenih lokaliteta
i drugih znacajki okolisa. Identificiranjem tih resursa i razumijevanjem njihovog potencijala,
moguce je oblikovati konkurentne i odrzive turisticke proizvode koji ¢e dugoro¢no doprinositi
razvoju destinacije. U konacnici, resursna osnova cini kljuéni korak prema oblikovanju
jedinstvene turisticke ponude koja ¢e odraZavati specificnosti i identitet destinacije Opcine
Vojnic.

Prostor Opcine Vojni¢ bogat je kulturnom bastinom koja ¢ini osnovu njezina identiteta. Kulturna
bastina obuhvaca pokretna i nepokretna kulturna dobra koji sviedoce o bogatoj proslosti i
tradiciji te imaju klju¢nu ulogu u oblikovanju turisticke ponude na podrucju destinacije Opcine
Vojni¢, omogucujuci ocCuvanje i valorizaciju lokalnog identiteta. Analiza turisticke resursne
osnove kulture i bastine obuhvada sljedece kategorije:

- Zasti¢ena kulturna kulturno povijesna bastina
- Kulturna bastina Zivota i rada

- Znamenite osobe i povijesni dogadaji

- Manifestacije
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Zasti¢ena kulturno povijesna bastina

Prema podacima Ministarstva kulture na podrucju destinacije Opcine Vojnic registrirano je pet
zasticenih kulturnih dobara. U kategoriji nepokretnih pojedinacnih dobara, ukupno tri dobra su
ostatci nekadasnjih utvrdenih gradova (Otmi¢, Kloko€ i Krstinja), a jedno kulturno dobro je
klasifikacije kao memorijalna gradevina (Ostaci pravoslavne crkve sv. Petke), dok se u kategoriji

kulturno-povijesne cjeline titi kompleks Centralne partizanske bolnice Petrova Gora.®!
Slika 12. Zasticena kulturna bastina na podrucju Opcine Vojnic. Izvor: Geoportal kulturnih dobara RH. Level Project d.o.o0.
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61 Ministarstvo kulture i medija (2025). Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske. Dostupno na mreznoj stranici:
https://registar.kulturnadobra.hr/#/
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Kulturne i vjerske ustanove

Crkva Antuna Padovanskog

Rimokatolicka crkva svetog Antuna Padovanskog smjestena je u samom sredistu Vojnica te
predstavlja Zupno srediste Zupe Vojni¢. Gradnja Zupne crkve zapocela je u oZujku 2002. godine.,
a posvecena je 2011. godine. Crkva je oblikovana kao visoka gradevina pravokutnog tlocrta, dok
je unutrasnjost jednostavno uredena. U smislu sudjelovanja u turistickoj ponudi destinacije
crkvu je potrebno prezentirali i ukljucili u razvoj proizvoda kulturnog turizma uz postivanje
svecenickih i pastoralnih potreba.

Ostaci pravoslavne crkve sv. Petke

Na lokalitetu Kolari¢ nalaze se ostaci pravoslavne crkve svete Petke, koja predstavlja vazan
spomenik sakralne i kulturno-povijesne bastine ovog kraja. Crkva je sagradena krajem 1804
godine u klasicistickom stilu i sluZila je lokalnom pravoslavnom stanovnistvu do njenog ostecenja
i napustanja tijekom ratnih zbivanja 20. stoljec¢a. Danas su ocuvani temelji i dijelovi zidova, a na
mjestu crkve postavljena je spomen-ploc¢a Zrtvama fasistickog terora (ZFT). Ostaci crkve svete
Petke upisani su u registar kulturnih dobara RH.

Pravoslavna crkva Kolari¢

Nedaleko od ostataka pravoslavne crkve sv. Petke 1969. godine izgradena je nova pravoslavna
crkva. Crkva jeizgradena kao jednobrodna sakralna gradevina skromnijih dimenzija, prilagodena
liturgijskim potrebama lokalne parohije. Tijekom Domovinskog rata crkva je unistena, a krajem
1990-ih i pocetkom 2000-ih godina pristupilo se djelomi¢noj sanaciji objekta. Zahvaljujuci
angazmanu vjernika i parohijske uprave, crkva je vraéena u funkciju te se u njoj odrzava
liturgijska i pastoralna slavlja te sluZi kao sredidnji objekt pravoslavne parohije Kolari¢-Vojnié.

Dom za kulturu ,Kralj Petar Svaci¢”

Vv

Dom kulture , Kralj Petar Svaci¢” predstavlja sredi$nje mjesto kulturnih i obrazovnih aktivnosti u
Opdini Vojni¢. U njegovom sastavu nalazi se Kino Vojnic te Knjiznica i ¢itaonica Vojnic. Kino Vojnic
nudi filmske projekcije, raznovrstan program te prostor za organizaciju razli¢itih kulturnih
dogadanja, poput kazaliSnih predstava, koncerata i radionica. U sklopu KnjiZznice i Citaonice
Vojni¢ djeluju Citaonica, Odjel za odrasle, Studijski odjel i Djecji odjel. KnjiZznica redovito
organizira raznovrsna kulturna i edukativna dogadanja, ukljucujuci knjizevne susrete, kreativne
radionice, predstave i predavanja te kulturno-animacijske aktivnosti za djecu.
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Vojno-obrambene gradevine

Stari Grad Kloko¢

Stari plemenski grad klokockog plemena smjesSten je na povisenoj poziciji, iznad usca potoka
Rabnice u rijeku Glinu. Sagraden je kao utvrda nepravilnog pravokutnog tlocrta s cilindricnom
kulom u jednom uglu, okolnim jarkom te stambenom zgradom unutar zidina. U 14. st. dolazi
pod vlast Frankopana, nakon kojih mijenja vise vlasnika. Do 1681. je u turskim rukama, a do
razvojacenja 1871. u funkciji grani¢ne strazarske utvrde kada je i popravljan. Nakon toga je
napusten i pocinje propadati.

Stari Grad Krstinja

Stari grad Krstinja smjesten je na brdu iznad istoimenog naselja. Spominje se 1334. pod nazivom
Crestina u vlasnistvu J.Sankovi¢a, ¢lana plemena Ladikovic¢a. Od 1504. u rukama je Frankopana
Cetinskih, a od 1543. Frankopana Slunjskih. U turskoj je vlasti do 1699. godine. Nakon ukidanja
Vojne krajine propada. Visoka brani¢ kula bila je opasana zidinama nepravilnog ovalnog tlocrta
s polukulama.

Stari Grad Otmi¢

Stari grad smjesten je na povisenom polozaju, u Otmickoj Sumi, u blizini sela Kestenovac.
Sagradila ga je u 16. st. ugledna porodica Otmi¢ koja je pripadala klokockom plemenu. U
njihovom vlasnistvu ostao je do pada Bihaca 1592. godine, nakon ¢ega je doSao pod tursku vlast
i od tada je napusten. Pripada tipu kruznih utvrda sa srediSnjom brani¢ kulom, vanjskim
obrambenim zidom i opkopom. Sacuvan je dio cilindri¢ne kule.

Tradicionalna arhitektura

Stambene i gospodarske gradevine

Podrucje Opcine Vojni¢ obiluje oCuvanim primjerima tradicijske arhitekture, koja predstavlja
vazan segment kulturno-povijesne bastine Banije i Korduna. Brojni stambeni i gospodarski
objekti, izgradeni pretezno od drveta, svjedoCe o vjestinama narodnog graditeljstva te o
nacinima Zivota i koristenju prostora u proslosti. Na vojni¢kom podrucju evidentirano je vise
desetaka drvenih prizemnica, polukatnica i katnica koje su zasti¢ene kao kulturno dobro i Cija je
zastita se propisuje odredbama Prostornog plana Opcine Vojni¢ (PPUO Vojnic¢). Najzastupljeniji
su objekti jednostavne pravokutnog tlocrta, s dvostreSnim krovovima, gradeni horizontalnim
slaganjem brvana ili tesanih greda. Primjeri takve arhitekture nalaze se u naseljima Brdo
Utinjsko, Dunjak, GaceSa Selo, Gornja Brusovaca, Jurga, Kestenovac Krstinja, Kupljensko,
Loskunja, MaleSevi¢ Selo, Mandi¢ Selo, Mracaj Krstinjski, Petrova Poljana, Podsedlo, Prisjeka,
Radonja, Raji¢ Brdo, Svinica Krstinjska, Vojidnica, Zivkovi¢ Kosa i Vojni¢. Osim stambenih
objekata, zabiljezen je i niz tradicionalnih gospodarskih gradevina poput hambara, kukuruzana,
sjenika, susa, svinjaca i Stala. Ovi su objekti sluZili za pohranu i obradu poljoprivrednih proizvoda
te uzgoj stoke, a danas takoder predstavljaju vrijedan dokument agrarne bastine. Takvi objekti
se nalaze u naseljima MaleSevic¢ Selo, Krstinja, Kestenovac, Dunjak, Raji¢ Brdo, Prisjeka, Kljucar,
Petrova Poljana i Utinja Vrelo. Poseban primjer narodnog graditeljstva je i brvnara Hajdini 6 u
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Vojnicu, dok kovacnica u Krstinji Cini potencijal za oCuvanje i muzejsku prezentaciju. Vrijedan
turisti¢ki resurs su i mlinice, kovacnica i pilana u VojiSnici potrebno je primjereno odrzavati, a
oStecene elemente sanirati u odgovaraju¢im oblicima i materijalima prema tradicijskim

uzorima.

Memorijalne gradevine

Prostor Opcine Vojni¢ bogat je memorijalnim gradevinama koje svjedole o intenzivnim
povijesnim zbivanjima 20. stoljeca, osobito razdoblju Il.svjetskog rata i Narodnooslobodilacke
borbe. Spomenici, spomen-ploce, partizanska groblja i mjesta kolektivnog paméenja podignuti
su u Cast palim borcima, civilnim Zrtvama fasizma te klju¢nim dogadajima antifasistickog otpora.
Ove gradevine i lokaliteti predstavljaju materijalizirane izraze drustvenih vrijednosti, sjecanja i
identiteta lokalne zajednice, ali i vaznu komponentu kulturnog krajolika Banije i Korduna. lako
su neke memorijalne tocke o¢uvane i prepoznate kao kulturna dobra, vecem dijelu je potrebna
sustavna obnova, interpretacija i uklju¢enje u kulturno-turisticke tokove, posebice najvrjednijih
atrakcija—Spomenika ustanku naroda Banije i Korduna te Centralne partizanske bolnice. Njihova
zastita i valorizacija ne predstavljaju samo ¢in oCuvanja bastine, ve¢ i doprinos razvoju kulturne
svijesti, obrazovanja i drustvene kohezije.

Centralna partizanska bolnica

Narodna partizanska bolnica na Petrovoj gori, prva takve vrste u Jugoslaviji, osnovana je 1941.
godine u Sumi Vrletne strane. Bila je klju¢na za lijecenje ranjenih boraca Narodnooslobodilacke
vojske, a u blizini su bile zemunice koje su sluZile kao smjestaj. Nakon Sto je bolnica uniStena iste
godine, 1942. sagradena je nova bolnica u PiSin Gaju, koja je postala glavno mjesto za prihvat
ranjenika. Uz nju je djelovalo jo$ Sest manjih bolnica na Petrovoj gori, pruzajuc¢i pomoc¢ tisu¢ama
ranjenika do kraja Il.svjetskog rata. Bolnica je imala brojne objekte: pekaru, kovacnicu,
operacijsku dvoranu, kuhinju i druge, a uz jednu zemunicu postavljena je spomen-ploc¢a u cast
lije¢nici Mariji Slezinger. Pokraj bolnice nalazi se i partizansko groblje. Godine 1963. Petrova gora
proglasena je spomen-podrucjem, a bolnica simbolom borbe protiv fasizma te je postala vazna
turisticka i kulturna lokacija. Medutim, tijekom Domovinskog rata 1990-ih, objekti su pretrpjeli
znacajna ostecenja i potrebna im je sustavna revitalizacija i obnova. Bolnica je jedinstveni
primjer europske ratne bastine i autenticna poljska bolnica iz Drugog svjetskog rata, koja
predstavlja vrijedan kulturno-povijesni spomenik i simbol je antifadisticke borbe te ocuvanja
temeljnih ljudskih prava i sloboda.

Spomenicko podrucje Petrova Gora

Spomenicko podrucje Petrova gora obuhvada prostor od iznimnog povijesnog, kulturnog i
memorijalnog znacaja, smjesten na podrucju planinskog masiva Petrove gore. Kljuc¢ni sadrzaj
¢ini ,Spomenik ustanku naroda Banije i Korduna®, monumentalno djelo Vojina Baki¢a podignuto
1981. godine, koje simbolizira otpor i borbu naroda ovog kraja tijekom II. svjetskog rata. Prostor

49



Petrove gore bio je znacajno uporiste antifasistickog pokreta, a na Sirem podrucju nalaze se
brojne memorijalne lokacije hrvatske povijesti - Centralna partizanska bolnica (PiSin Ga),
partizanske bolnice Kupinjak, Vrletne strane i Perna, Kraljev grob (grob Petra Svacica),
Draskovicev stol, ostaci Pavlinskog samostana i drugi. Ukupan broj povijesnih lokaliteta Sireg
podrucja je ukupno 85 te Cine potencijal za razvoj memorijalnog turizma.

Ostala memorijalna podrudja

Podrucje Opcine Vojni¢ obiluje memorijalnim objektima i spomen-obiljezjima iz razdoblja II.
svjetskog rata, koji ¢ine vazan segment kulturno-povijesnog nasljeda. Ovi lokaliteti svjedoce o
intenzivnim ratnim zbivanjima na prostoru Korduna, kao i o kolektivnom sjec¢anju zajednice na
stradale borce i civilne Zrtve fasizma. Memorijalni fond ukljucuje mjesna i partizanska groblja,
spomenike, spomen-ploce i spomen-parkove. Posebno su znacajni mjesna groblja s krstacdama
u Petrovoj Poljani i Zivkovi¢ Kosi te partizansko groblje s memorijalnim obiljezjima, kao
jedinstveni primjer spoja tradicijskog pogrebnog obicaja i suvremene memorijalne arhitekture.
Na podrucju opcine nalazi se viSe od deset spomenika palim borcima i Zrtvama fasistickog
terora, od kojih se isticu oni u Vojnicu, Kupljenskom, Krstinji i Knezevi¢ Kosi. Spomen-park V.
udarne brigade u Petrovoj Poljani oblikovan je kao cjelovita memorijalna zona, s funkcijom
sje¢anja i obrazovanja. Brojne spomen-ploce nalaze se na Skolama, zgradama javne namjene i
na mjestima vaznih dogadanja, poput prve partizanske akcije (Prisjeka), prve partizanske celije
kotara Vojni¢ ili boravka politickih i vojnih tijela Narodnooslobodilackog pokreta (NOP) u naselju
Miholjsko i Kestenovac. Ova memorijalna mjesta imaju viseslojnu vrijednost: kao povijesniizvori,
prostori kolektivnog identiteta te potencijalne tocke memorijalnog turizma.

Kulturna bastina Zivota i rada

Kulturna bastina Opcine Vojni¢ oclituje se ne samo kroz spomenike i gradevine, vec i kroz
svakodnevne prakse, umijeca i tradicijske oblike rada koji su stolje¢ima oblikovali lokalni identitet
vojnickog podrucja. OCuvani elementi kulture Zivota i rada - poput izrade tradicijskih
instrumenata, kovackih i tekstilnih vjestina te funkcionalnih mlinova - svjedoce o dubokoj
povezanosti stanovnistva s prirodnim resursima, zajednicom i na¢inom Zivota na podrucju Banije
i Korduna. Prikazom ovih vrijednosti Zeli se istaknuti vaZznost njihova o¢uvanja, prijenosa znanja
i ukljuc¢ivanja u suvremene modele interpretacije kulturne bastine, osobito u kontekstu odrzivog
razvoja i turizma temeljenog na autenti¢cnom naslijedu.
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Umijece izrade drvenih tradicijskih instrumenata

U naselju Raji¢ Brdo njeguje se umijece izrade drvenih tradicijskih glazbenih instrumenata, $to
svjedoci o dugoj glazbenoj i obrtnickoj tradiciji te vaznosti zvuka u lokalnoj kulturi. Sacuvani su
tradicijski glazbeni instrumenti — samice ili dvojnice, koje se ubrajaju u skupinu tamburica.
Njihova izrada i sviranje dio su bogatog glazbenog naslijeda ovog kraja, a instrumenti su se
tradicionalno koristili u svakodnevnim i sveCanim prigodama, izrazavajuci osjecaje, pri¢e i duh
zajednice.

Tradicijska kovacka znanja

U Mracaju Krstinjskom ocuvano je tradicijsko kovacko znanje, ¢ime se odrzava kontinuitet
vjestina koje su neko¢ bile od klju¢ne vaznosti za svakodnevni Zivot i seosku privredu.

Umijecée predenja vune i platna

U naselju Gacdesa selo zabiljeZena je prisutnost tare, odnosno tkalackog stana, koji je u proslosti
bio nezaobilazan dio svakog kucanstva. Tara se koristila za izradu platna i tekstila potrebnog za
odje¢u i opremu domacinstva. Ovo pokretno kulturno dobro govori o ulozi Zzena u ocuvanju
znanja i umijeca tkanja, kao i o samoodrzivosti tradicijskog nacina Zivota. U Krstinji se Cuva suknja
izradena od domacdeg platna, koja je dio tradicionalne Zenske narodne nosnje. Takvi odjevni
predmeti izrazavali su ne samo funkcionalnost vec i estetske vrijednosti, a ¢esto su bili ukraseni
ru¢nim radom i odrazavali pripadnost odredenoj lokalnoj zajednici.®?

Mlinovi

Na podrucju Opcine Vojni¢ evidentiran je veci broj tradicionalnih mlinova na manjim i veéim
vodotocima od kojih su samo neki privedeni turistickom posjeéivanju. Zuti mlin ,put Radonja“
prema Petrovoj Gori i ,Skrgi¢a mlin“ u Vojidnici danas su u funkciji i prilagodeni za turisti¢ko
posjecivanje, ¢ime se doprinosi oCuvanju lokalne tradicije i predstavljaju vrijedan primjer
interpretacije kulturne bastine Zivota i rada na podrucju Banije i Korduna. Ostali mlinovi koji nisu
u funkciji nalaze se na rijeci Glini i potocima Utinja, Jarlevac, Radonja, Krska i Kusaja, a izgradeni
su tijekom 19. i prve polovice 20. stoljeca. Posebno su znacajni mlinovi u Radonji (Kljucaranski,
Mihajlovi¢a, Radosevica i Topi¢a mlin), kao i Martinovi¢a mlin u Krstinji i mlinovi uz rijeku Glinu
u Klokocu i Gejkovcu. U cilju njihove kvalitetne turisticke prezentacije, nuzno je provesti detaljnu
dokumentaciju postojeceg stanja, uklju¢ujuci snimanje i analizu o¢uvanosti, te izraditi cjeloviti
revitalizacijski i interpretacijski koncept koji ¢e omoguditi njihovu odrzivu zastitu, ukljucivanje u
turisticku ponudu i edukativno-kulturnu valorizaciju.

62 Javna ustanova zavod za prostorno uredenje Karlovacke Zupanije. Prostorni plan Opcine Vojni¢. IV. Izmjene i dopune. Elaborat procis¢enog

proc.pdf

51



Znamenite osobe i povijesni dogadaji

Kralj Petar Svaci¢

Petar Svacic¢, posljednji hrvatski kralj iz dinastije Trpimirovié, roden je u Kamicku kraj rijeke Krke,
nedaleko od Roskog slapa. lako je vladao samo cetiri godine (1093.-1097.), odigrao je klju¢nu
ulogu u oCuvanju hrvatske drzavnosti. Nakon smrti kralja Dmitra Zvonimira, hrvatski plemici su
ga izabrali za kralja kako bi sprije¢io nestanak hrvatske neovisnosti. Njegova vladavina bila je
kratka, ali odlucujuca. U prolje¢e 1097. godine, suocen s napadom ugarskog kralja Kolomana,
Petar Svaci¢ pokusao je obraniti Hrvatsku na Petrovoj Gori (Gvozdu). lako su se Hrvati podijelili
u podrsci, Petar je poraZen i poginuo u bitci. Smréu Petra Svacic¢a, Hrvatska je izgubila svoju
neovisnost i postala dio ugarske krune. U ¢ast kralju Petru, na Petrovoj gori obiljeZzeno je mjesto
poznato kao Kraljev grob te izgradena interpretacijska staza Kraljev put.®3

Obitelj Draskovi¢

Na podrucju Petrove gore, povijesna i kulturna bastina snazno su prisutne u brojnim lokalitetima
i naseljima, ¢ime se oslikava bogata tradicija ovog kraja. Medu povijesno zna¢ajnim toponimima
izdvaja se Draskoviéev Stol, lokalitet koji se nalazi u naselju Radonja. Ovaj prostor nosi ime koje
upucuje na povijesne dogadaje i licnosti povezane s plemi¢kom obitelji Draskovié, ¢ime dodatno
pridonosi kulturno-povijesnom identitetu podrucja.

Manifestacije

Petrova gora trail

Petrova gora trail sportsko-rekreativni je dogadaj koji okuplja zaljubljenike u prirodu,
planinarenje i trail tréanje. OdrZava se na Petrovoj gori, s polazistem kod Lovackog doma
Muljava. Cilj dogadaja je promocija outdoor turizma i prirodne bastine Opcine Vojni¢. Sudionici
utrke tijekom tréanja prolaze kroz glavne atrakcije Petrove gore: ostaci rimske i srednjovjekovne
ceste, Pavlinski samostan, Kraljev grob, Spomenik ustanku naroda Korduna i Banije te Centralna
partizanska bolnica. Ovaj dogadaj vrijedan je za promociju kulturno-povijesne bastine i prirodnih
liepota Opcine Vojni¢ te potice razvoj odrZivog turizma i jacanje lokalne zajednice.

Zelena no¢

Zelena no¢ predstavlja sportsku i zabavnu manifestaciju, Ciji je glavni organizator Sportsko
drustvo ,Petrova gora“ OdrZava se krajem srpnja ili poCetkom kolovoza, a sportski program
odvija se na stadionu ,Kralj Petar Svaci¢”. Vecernji dio programa odvija se u Lovackom domu
»Muljava“, gdje se u suradnji s kulturno-umjetnickim drustvima, osobito SKD Prosvjetom, izvodi
raznovrstan kulturni program. Manifestacija promovira lokalnu bastinu, obicaje i autohtonu
gastronomiju Korduna, ¢ime dodatno doprinosi oCuvanju nematerijalne kulturne bastine

vojni¢kog podrucja.

83 Turisticka zajednica Opcine Vojni¢ (2025). O Vojnicu. Kralj Petar Svaci¢. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/kralj-petar-
svacic/
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Gljivarijada na Muljavi

Gljivarijada na Muljavi, koja se redovito odrZzava tijekom listopada na podrucju Petrove Gore,
okuplja brojne gljivare s podrucja Karlovacke Zupanije, ali i Sire. Sadrzajno je koncipirana kao
strucna i edukativna manifestacija, s ciljem izloZbe i prepoznavanja jestivih i nejestivih gljiva. Uz
razmjenu znanja i iskustava medu sudionicima, manifestacija ima i snaznu drustvenu
komponentu, zavrSavajudi zajednickim druzenjem zaljubljenika u prirodu i gljivarenje.

Kestenijada

Kestenijada je manifestacija posvecena promoviranju ekoloSke i gastronomske vrijednosti
pitomog kestena, koji uspijeva na Sumskim obroncima Petrove Gore. Program ukljucuje
organizirano branje kestena, edukativha predavanja o njegovoj obradi i prehrambenim
vrijednostima, kao i degustaciju raznih jela na bazi kestena. Manifestaciju prati i prigodni
kulturno-zabavni program.

Prirodna obiljezja Opcine Vojni¢ obuhvacaju prostrane Sumske komplekse, pitome brezuljke,
raznoliku floru i faunu te ocuvane prirodne krajobraze. Ovo podrucje karakteriziraju velike
povrsine prekrivene listopadnim Sumama, osobito bukvom i hrastom, koje pruzaju staniste
brojnim biljnim i Zivotinjskim vrstama, ukljucujuci i pojedine rijetke i zasticene vrste. Zahvaljujuci
prirodnoj ocuvanosti i niskom stupnju urbanizacije, Vojni¢ se istice i visokom razinom
bioraznolikosti. Opcina Vojni¢ obiluje manjim vodenim tokovima i izvorima (rijeka Glina, rjecica
Radonja i manji potoci), koji iako nisu izrazito bogati vodom, ¢ine vazan dio lokalnog prirodnog
sustava. Potoci i manji izvori oblikuju krajolik i doprinose ocCuvanju vlaznih staniSta u ovom
podrudju.

Osobitu vrijednost ima Petrova gora, koja dominira krajobrazom opc¢ine te predstavlja znacajan
prirodni i povijesni prostor. Upravo su dijelovi Petrove gore — , Petrova gora“ i ,Petrova gora —
Biljeg” — proglaseni znacajnim krajobrazima sukladno Zakonu o zastiti prirode (NN 80/13, 15/18,
14/19, 127/19, 155/23). lako na podrucju opcine nema lokaliteta ukljucenih u mrezu NATURA
2000, vrijednost ovih prostora prepoznaje se u kontekstu regionalne ekoloske mreze i
potencijala za razvoj odrzivog turizma, edukacijskih sadrzaja i aktivnosti na otvorenom.

Prirodna bastina

Petrova Gora

Podrucje Petrove gore jedan je od najljepsih i najbolje ocuvanih Sumskih krajobraza Republike
Hrvatske. SmjesStena je u SrediSnjoj Hrvatskoj izmedu rijeka Kupe, Gline i Korane te se istice
svojom iznimnom geomorfoloSkom raznolikoséu, slozenom geoloskom gradom, razvijenim
pedoloskim karakteristikama, bogatstvom vodnih izvora, flore i faune te jedinstvenim
krajobraznim karakteristikama u kojima prevladavaju prirodna podrucja. Glavnu atrakcijsku
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osnovu ovog podrucja Cini guste i oCuvane Sumske vegetacije — pretezno bukovo-jelovih i
hrastovo-grabovih zajednica — koja pruza staniSte brojnim biljnim i Zivotinjskim vrstama,
ukljuéujuéi i mnoge ornitoloski znacajne vrste. Upravo ta bioloSka raznolikost, u kombinaciji s
kulturno-povijesnim lokalitetima (Spomenik ustanku naroda Banije i Korduna, Centralna
partizanska bolnica, Kraljev grob, Lovacki dom Muljava, poucne, biciklisticke, planinarske staze),
¢ini Petrovu goru jedinstvenim prostorom visoke krajobrazne, ekoloske i turisti¢ke vrijednosti.

Znacajni krajobraz , Petrova Gora-Biljeg“

Znacajni krajobraz je prirodni ili kultivirani predjel velike krajobrazne vrijednosti i bioloske
raznolikosti ili kulturno-povijesne vrijednosti, ili krajobraz ocuvanih jedinstvenih obiljezja
osobitih za pojedino podrucje, namijenjen odmoru i rekreaciji ili osobito vrijedni krajobraz. U
znacajnom krajobrazu nisu dopusteni zahvati i radnje koje naruSavaju obiljezja zbog kojih je
proglasen. Zbog iznimne krajobrazne vrijednosti dijelova Petrove Gore, godine 1969. godine
uspostavljena je zastita na podrucju podrucja , Biljeg” te Sumskog podrucja dijela Petrove Gore
oko podrucja naselja Radonje i Kljuc¢ara (Opcina Vojni¢) te Malicke i Perne (Opcina Topusko).
Oba zasticena krajobraza su proglasena 1969.godine te se smatraju jedinstvenim podrucjem

pod nazivom , Znacajni krajobraz Petrova Gora-Biljeg“®*.

Znacajni krajobraz , Petrova Gora“ obuhvaca Sumsko podrucje na povrsini 2.734,91 ha, od Cega
1.929,53 ha pripada Opcini Vojni¢, a ostatak Opcini Topusko i Opcini Gvozd. Znacajni krajobraz
zastiéen je zbog iznimno vrijednih geomorfoloskih, geoloskih, pedoloskih, hidroloskih,
krajobraznih i bioloskih obiljeZja. RijeC je o slozenom reljefnom sustavu Petrove Gore kao
sredogorskog masiva dinarskog smijera, koji se istiCe svojim tektonsko-denudacijskim
karakterom iizoliranom pozicijom unutar Panonske zavale. Gradu prostora Cine raznolike stijene
— od paleozojskih klasti¢nih i karbonatnih naslaga, preko metamorfnih i magmatskih stijena, do
recentnih sedimenata — koje zajedno svjedoce o burnoj geoloskoj proslosti i rudnom bogatstvu
podrucja. Pedoloska raznolikost ogleda se u prisutnosti smedih distri¢nih tala, ispranih tala
razvijenih na silikatnoj podlozi, te aluvijalnih i pseudoglejnih tala u niZim predjelima i uz
vodotoke. Hidroloski sustav Cini gusta mreZa stalnih i povremenih tokova — poput Radonje,
Utinje, Velike Trepce i Bublena — Cije je korito urezano u strme padine i popraceno slapi¢ima,
brzacima i vlaznim stanistima visoke ekoloske vrijednosti. Petrova gora posebno se isti¢e svojim
prostranim, ocuvanim sumskim kompleksima. Prekrivaju je Sume bukve, graba, breze i hrasta
kitnjaka. Ove Sume predstavljaju vazna stanista brojnih biljnih i Zivotinjskih vrsta te imaju klju¢nu
ulogu u zastiti tla, regulaciji vodnog rezima i o¢uvanju mikroklime. Jedna od posebnosti ovog
podrucja je iznimno bogat svijet gljiva. Tijekom citave godine moguce je pronadi velik broj
jestivih vrsta, Sto dodatno obogaduje bioloSku raznolikost i potencijal za odrzivo koriStenje

64 Javna ustanova za upravljanje zasti¢enim prirodnim vrijednostima Karlovacke Zupanije “Natura viva” (2011). Znacajni krajobraz ,Petrova
Gora-Biljeg”. Zasticeno podrucje prirode. Dostupno na mreznoj stranici:
https://www.naturaviva.hr/Karlovac_media/Brosura_Petrova_gora.pdf
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prirodnih resursa. lako ne postoji potpuno izraden popis cjelokupne flore znacajnih krajobraza
Petrova gora i Biljeg, podaci iz Crvenog popisa ugrozenih biljaka i Zivotinja Hrvatske (2004.), baze
Flora Croatica i drugih izvora upucéuju na prisutnost viSe ugroZenih i zasti¢enih biljnih svojti.
Medu strogo zaSticenim biljkama isticu se Kitajbelova rezuha (Cardamine kitaibelii) i
tamnocrvena kruscica (Epipactis atrorubens), dok su muska paprat (Dryopteris filix-mas) i oslad
(Polypodium vulgare) svrstane medu zasti¢ene vrste. Velecvjetni naprstak (Digitalis grandifiora)
oznacen je kao vrsta gotovo ugrozena (NT), Sto upucuje na potrebu stalnog pracenja stanja i
provodenja mjera zastite. U ovim Sumskim i livadnim stanistima Zivi i velik broj sisavaca. Najcesci
su srna, divlja svinja, divlja macka, jazavac, kuna zlatica, kuna bijelica, lasica, lisica, vjeverica, sivi
puh i zec. Medu strogo zasticenim vrstama istiCu se SiSmisi, posebice dugokrili prsnjak
(Miniopterus schreibersii) i sivi dugousan (Plecotus austriacus), dok su vidra (Lutra lutra) i puh
oralar (Muscardinus avellanarius) takoder pod strogom zastitom.®®

Znacajni krajobraz ,Biljeg“ prostire se na 194,46 ha te obuhvaca uze podrucje Petrove gore, oko
vrha Malog Petrovca (512 m). Atrakcijsku osnovu ovog podrucja ¢ine Sumski predjeli uz koje se
nalaze lokaliteti kulturno-povijesne bastine iz prapovijesti do suvremenog doba. Ovim
podrucjem prolazila je rimska i srednjovjekovna cesta koja se koristila kao trgovacki put i za vojne
potrebe, a spajala je rimske provincije Dalmaciju i Panoniju. Dio rimske ceste u blizini Lovackog
doma Muljava uklopljen je u pou¢nu stazu “Rimski put”. Podno vrha se nalazi se pavlinski
samostan te ostaci nekadasnjeg Cardaka iz vojnokrajiskog razdoblja. Glavne atrakcije ovog
podrucja su Centralna partizanska bolnica, kao jedinstveni bolnicki kompleks spomenicke
bastine iz razdoblja Il.svjetskog rata. Spomenik ustanku naroda Banije i Korduna je 37 metara
visoki spomenik partizanskim i civilnim Zrtvama koji je otvoren 1981. godine. Unutar objekta
nalazili su se brojni sadrzaji — galerija, uprava, Muzej revolucije i knjiznica s ¢itaonicom. Cijelo
spomenicko podrucje s prijamnim trgom, memorijalnim stubiStem (spomen kosturnica),
ugostiteljskim objektom i prate¢im gospodarskim prostorijama proglaseno je Spomen
podrucjem Petrove Gore.

Ornitoloski park Petrovac

Na vrsnom platou Petrove gore, unutar zasti¢enog krajobraza ,Petrova gora — Biljeg”, smjesten
je Ornitoloski park Petrovac (OPP) kao jedinstveni prostor prezentacije i interpretacije
ornitofaune cijelog podrucja Petrove Gore. Osmisljen je kao edukativni prostor namijenjen
ucenicima, studentima i svim zainteresiranim posjetiteljima — od ljubitelja ptica i prirode, do
planinara, izletnika i turista. Park zauzima povrsinu od priblizno 13,6 ha te se sastoji od dvije
cjeline — $umskog i antropogenog dijela. Sumski dio obuhvaca 12,6 ha te su njemu nalaze sume
kestena, graba, bukve, hrasta s pojavom stabala tresnje, bagrema i trepetljike. Park je ujedno i
dio planinarske obilaznice ,Petrova gora“, sto ga Cini lako dostupnim i atraktivnim posjetiteljima,
osobito izletnicima, rekreativcima, ljubiteljima ptica i prirode. Ta raznolikost vegetacijskih
struktura omogucuje boraviste velikom broju ptica, preko 30 vrsta ¢ime je ovaj prostor povoljan

5 |bid.
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za razvoj birdwatching turizma. Interpretacijska infrastruktura ornitoloskog parka ukljucuje:
edukativnu ornitolosku stazu s devet poucnih tabli, promatracnicu za ptice (birdwatching
toranj), lokvu za napajanje, kucice za gnijezdenje Sumskih dupljasSica, poludupljaSica i zimske
hranilice.%®

Vodni resursi

Rijeka Glina

Rijeka Glina je vodotok koji tece kroz Opcinu Vojni¢ kao pograni¢na rijeka prema BiH. Izvire u
Donjem Kremenu na slunjskom podrucju te teCe prema sjeveroistoku gdje se kod grada Gline
ulijeva u Kupu. Cista voda i miran tok pruZaju savréeno okruZenje za aktivnosti poput ribolova,
Setnju uz obalu te druge aktivnosti na otvorenom. Dijelom toka od izvora do granice s Opéinom
Gvozd (duljina odsjecka iznosi 8 km, prosjecne Sirine 3,5 m na povrsini 3 ha) gospodari sportsko-
ribolovna udruga Klub 3portskih ribolovaca Korana (KSR Korana)®’. Rijeka prolazi kroz sljedec¢a
naselja: Kestenovac, Klokog&, Donja Brusovaca, Jagrovac, Siroka Rijeka, Mracelj i Gejkovac.

Rjecica Radonja

RjeCica Radonja je desna pritoka rijeke Korane. Ova vrlo hladna i bistra kordunska rjecica, ima
povoljnu temperaturu jer se ljeti ne zagrije vise od 15-16 °C, a poznata je po velikim Stukama i
velikim dubinama 3to je &ini povoljnom za ribolov. Citavim tokom gospodari sportsko-
rekreacijska udruga Klub 3portskih ribolovaca KSR "Korana" u duZini 12 km (5 ha).?® Rijeka
prolazi kroz sljedeca naselja: Kljucar, Radonja, Jurga, Radmanovac, Vojnié, Loskunja, KneZevi¢
Kosa i Zivkovié¢ Kosa.

Potoci

Podrucje Opcine Vojni¢ obiluje brojnim potocima koji ¢ine vaZzan dio lokalnog hidroloskog
sustava i doprinose prirodnoj raznolikosti vojni¢kog podrucja. Ovi vodotoci, iako manjeg vodnog
bogatstva, imaju vaznu ulogu u oblikovanju krajobraza te u oCuvanju vlaznih stanista koja su
znacajna za biolosku raznolikost. Zbog prirodne ocuvanosti i nedostatka vecih zahvata u okolis,
potoci na podrucju opcine zadrzali su svoj izvorni tok i prirodni izgled. Oni predstavljaju i
potencijal za uklju¢ivanje u edukativne i interpretacijske sadrzaje u sklopu razvoja outdoor
turizma, osobito u kontekstu rekreacijskih i ekoloski usmjerenih aktivnosti na otvorenom.
Podrucje Petrove Gore izvoriste je vecine potoka Petrove Gore, od kojih su najznacajniji Radonja
sa pritocima Miholjskim potokom i VojiSnicom. U srednjem dijelu Petrove gore prema jugu
otjecu Bublen i Brusovaca, a prema jugoistoku Perna sa pritocima Blatusa i Pecka. Najveci potok
koji otjece prema sjeverozapadu je Velika Utinja s pritokom Manja Utinja.%°
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87 Turistitka zajednica Opcine Vojni¢ (2021). Strategki plan razvoja turizma na podrugju Opéine Vojni¢ za razdoblje 2021.-2025.godine.
Dostupno na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/wp-content/uploads/2021/12/Strate%C5%A1ki-plan-razvoja-turizma-op%C4%87ine-
Vojni%C4%87-2021-2025.pdf

58 |bid

% Javna ustanova za upravljanje zasti¢enim prirodnim vrijednostima Karlovacke Zupanije “Natura viva” (2011). Znacajni krajobraz ,Petrova
Gora-Biljeg”. Zasticeno podrucje prirode. Dostupno na mreznoj stranici:
https://www.naturaviva.hr/Karlovac_media/Brosura_Petrova_gora.pdf
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LoviSta

Zakon o lovstvu (NN 99/18, 32/19, 32/20, 127/24) propisuje nacin upravljanja lovistima i divljaci,
pri cemu gospodarenje obuhvacda uzgoj, zastitu, lov te koristenje divljacii njezinih dijelova. Takvo
gospodarenje ne nosi iskljucivo gospodarsku dimenziju, ve¢ ukljucuje i turisti¢ku, rekreativnu te
vaznu ekolosku funkciju. U tom kontekstu, upravljanje lovistima pridonosi o¢uvanju bioloske
raznolikosti, stabilnosti ekoloSke ravnoteZe te zastiti prirodnih stanista divljacii drugih elemenata
divlje flore i faune. Na taj nacin, integrirano i odrzivo gospodarenje lovnim resursima moze imati
znacajnu ulogu u cjelokupnom razvoju pojedinog podrucja, posebice razvoja lovnog turizma. Na
podrucju Opcine Vojni¢ postoji osnovni preduvjeti za razvoj lovnog turizma. Na podrucju Opcine
Vojni¢ nalazi se drzavno loviste ,Petrova Gora“ (IV/22) i Zupanijska lovista Vojni¢ (IV/152) i
Kuplensko (IV/150).7°

LoviSta imaju izniman potencijal za lov i uzgoj divljaci. Ovlastenik prava lova za otvoreno brdsko
loviSte Petrova Gora (14.010 ha) su Hrvatske Sume d.o.0., za otvoreno brdsko loviste Vojnié
(7.761 ha) LD , Sljuka“ Lasinja, dok je za otvoreno brdsko loviste Kuplensko (5.943 ha) tvrtka
LWENHUNT-CLUB d.o.0.”. Glavne vrste divljaci koje se mogu loviti su divlje svinje, srne, Sljuke,
zeCevi, fazaniidr.’!

Podrucje Petrove gore biljezi sve veci broj posjeta lovaca iz Hrvatske i inozemstva, ¢ime
potvrduje svoj status znacajne destinacije lovnog turizma. U posljednje vrijeme posebno se
istice popularnost lova na sljuku, koji privlaci iskusne lovce zbog izazovnosti i atraktivnosti same
vrste. Ovo podrucje ima bogatu lovnu tradiciju te je ve¢ desetlje¢ima prepoznato po prisutnosti
kvalitetne, autohtone divljaci.

Tri aktivna lovista na Petrovoj gori omogucuju razli¢ite oblike lova tijekom cijele godine. Tijekom
svih sezona, moguce je organizirati lov divlje svinje s visokih ¢eka, dok je u razdoblju od studenog
do veljace vrlo popularan grupni lov s psima — tzv. lov prigonom. Lov na srnjaka odvija se od
svibnja do listopada, koriste¢i metode Cekanja, prikradanja i vabljenja, Sto dodatno doprinosi
raznolikosti lovackih iskustava. U svim loviStima obitava isklju¢ivo autohtona divljac, koja se
prirodno reproducira u otvorenim lovistima bez fizickih ogranicenja, ¢ime se omogucava
ocuvanje bioloske raznolikosti i prirodne migracijske dinamike Zivotinja.”?

70 Ministarstvo poljoprivrede, Sumarstva i ribarstva (2025). Sredi$nja lovna evidencija. Dostupno na mreznoj stranici:
https://sle.mps.hr/huntingGroundPublic/index
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72Turisticka zajednica Opcine Vojnic¢ (2025). Lovni turizam, Dostupno na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/lovni-turizam-2/
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Posjetiteljska infrastruktura u funkciji zastite prirode i okoliSa

Lovacki dom Muljava (Turisti¢ki centar Petrova Gora)

Lovacki dom Muljava nalazi se 7 kilometara od centra Vojnica na Petrovoj Gori i sastavni je dio
Turistickog centra Petrova gora. Objekt je sagraden 1962. godine, dok je 2007. godine obnovljen
je i potpuno ureden. Lovacki dom Muljava nudi smjestaj te pruza ugostiteljske usluge za svadbe,
privatne proslave, poslovne domjenke i druge dogadaje. U sklopu Turistickog centra Petrova
gora, uz Lovacki dom, nalazi se i prostrani ugostiteljski objekt na otvorenom, namijenjen
odmoru i prehrani posjetitelja. Restoran u sklopu Lovackog doma Muljava poznat je po
raznovrsnoj gastronomskoj ponudi koja ukljucuje specijalitete od divljaci, jela po narudzbi,
rostilj, sezonska jela, pripreme s raznja te prepoznatljive deserte od Sumskih plodova.”?

Javna turisti¢ka infrastruktura predstavlja sve elemente koji na podrucju turisticke destinacije
izravno ili neizravno utjeCu na razvoj turizma i turisticke ponude, s ciljem stvaranja dodane
vrijednosti turisti¢kih sadrzaja.”* Cini vazan temelj za razvoj i funkcioniranje turizma u destinaciji,
buduc¢i da omogucdava pristupacnost, sigurnost i ugodno iskustvo boravka za posjetitelje.
Kvaliteta i dostupnost ove infrastrukture uvelike utjeCu na konkurentnost destinacije,
zadovoljstvo turista i odrzivost razvoja. U nastavku se prikazuje detaljna podjela i stanje

primarne i sekundarne turisticke infrastrukture na podrucju Opcine Vojnic.

Prema Pravilniku o javnoj turistickoj infrastrukturi (NN136/21) primarna turisti¢ka infrastruktura
je onainfrastruktura koja utjee na razvoj turizma i turisticke ponude, dok sekundarna turisticka
infrastruktura ne utjece izravno na razvoj turizma te je samo dijelom godine ili samo sporednom
funkcijom u sluzbi turizma.

Primarnu turisticku infrastrukturu na podrucju Opcine Vojni¢ ¢ine:
e 2 centra za posjetitelje (Turisticki centar Petrova gora (Lovacki dom Muljava),
Dom kulture , Kralj Petar Svaci¢” Vojni¢);
o 2 odmoriste-vidikovac (Odmoriste Mlin Zuti put Radonja (odmoriite za
bicikliste), Odmoriste kod Centralne partizanske bolnice);
o 6 biciklistickih ruta (Petrova gora bike — Petrova Gora MTB Advanced, Petrova
gora bike — Petrova Gora Classic, Petrova gora bike — Petrova Gora Easy, Petrova

73Turisticka zajednica Opcine Vojnic (2025). Smjestaj. Lovacki dom Muljava. Dostupno na mreZnoj stranici: https://www.tz-
vojnic.hr/upoznajte-opcinu-vojnic-destinacijei-manifestacije-sto-posjetiti/

74 Ministarstvo turizma i sporta (2021).Pravilnik o javnoj turisti¢koj infrastrukturi (NN126/21). Dostupno na mreznoj stranici: https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2021_12_136_2248.html
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gora bike — Petrova Gora Epic, Petrova gora bike — Petrova Gora Trekking
Advanced, Petrova gora bike — Petrova Gora Trekking Easy);

e 2 objekta planinarske infrastrukture (Planinarska obilaznica ,Petrova gora” i
Omladinski dom — Planinarski dom u Radonji);

o 2 tematske staze (Poucna staza ,Rimski put”i Poucna staza ,Kraljev put”);

» 63 info ploce na 37 lokacija Opcine Vojni¢ prema Prometnom elaboratu turisticke
signalizacije na podrucju Opcine Vojni¢;

o 3 utvrde (RuSevina starog grada Krstinja, RuSevine starog grada Klokoca te
Rusevine starog grada Otmica);

e 2 mlin (Mlin Zuti put Radonja i Skrgi¢a mlin na Vojisnici)

Sekundarnu turisti¢cku infrastrukturu na podrucju Opcine Vojni¢ Cine:
e 4 sportska objekta (nogometno igraliSte u Vojnicu, tenisko igraliste u Vojnicu,
streetball igraliste u Svinici Vojnickoj te fitness/street workout sportsko igraliste)
e 2 povijesna spomenika (,Memorijalni park Petrova gora“i,Centralna partizanska
bolnica“)

Ostala infrastruktura u funkciji turizma:
« 1 centar za posjetitelje (edukativno-turisticki centar) ,,Ornitoloski park Petrovac”

Dobro razvijena komunalna infrastruktura predstavlja temelj odrzivog gospodarskog i turistickog
razvoja svake zajednice te izravno utjeCe na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva. Ona
obuhvaca niz medusobno povezanih sustava, a u ovoj analizi naglasak je stavljen na Cetiri klju¢na
segmenta: energetsku infrastrukturu, telekomunikacijsku infrastrukturu i dostupnost internetu,
vodoopskrbu i odvodnju te gospodarenje otpadom.

Postojeci elektroopskrbni sustav na podrucju Opcine Vojni¢ obuhvacda transformatorska i
rasklopna postrojenja, elektroprijenosne i proizvodne uredaje, pri ¢emu je infrastruktura
definirana dalekovodom naponskog nivoa 35 kV s pripadaju¢im gradevinama i uredajima te
transformatorskom stanicom TS 35/10 kV Vojni¢. Veza prema transformatorskoj stanici TS
110/35/10 kV Svarca Karlovac ostvarena je preko 35 kV podzemnog kabela Svaré¢a — Vojni¢ koji
je u funkciji, dok se stara 35kV veza koja je izvedena nadzemnim dalekovodom cuva za nove
namjene iz razloga jer nije u funkciji. Od TS 35/10 Vojni¢ do TS 35/10 kV Slunj prolazi 110 kV
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dalekovod koji je trenuta¢no u pogonu na naponu od 35 kV, dok prema transformatorskoj stanici
TS 35/10 kV Gvozd postoji dalekovod koji ide od naselja Vojni¢ prema istoku Opcine. °

Ukupna potrosnja elektri¢ne energije u kucanstvima na podrucju Opcine Vojni¢ u 2024. godini
iznosila je 6.538.533 kWh. U potrosnji elektricne energije u kuéanstvima nema znacajnijih
sezonskih odstupanja koji bi upucivali na pojedine mjesece s vrSnom potroSnjom uzrokovane
pojacanom turistickom aktivnosti. Najveca potro$nja je olekivano u kuéanstvima u naselju
Vojniéu koja Cini 18,0% ukupne potrosnje elektricne energije u svim kucanstvima u naseljima
Opcine. Ukupna potrosnja u sljede¢em naselju po potrosnji (naselje Vojisnica) je tri puta manja
u odnosu na Vojnic.

Na podrucju Opcine Vojni¢ ne postoji plinovodna mreza, no planirana je izgradnja magistralnog
plinovoda velikog kapaciteta Bosiljevo — Sisak, Cija se gradnja provodi neposrednom provedbom
Prostornog plana Karlovacke Zupanije. Planirana trasa magistralnog plinovoda bi prolazila kroz
Opdinu u smjeru istok — zapad uz postojec¢i magistralni naftovod za medunarodni transport-
Jadranski naftovod Omisalj — Sisak. Isto tako, neposrednom provedbom Prostornog plana
Karlovacke Zupanije, u svrhu povecanja kapaciteta, planirana je dogradnja jo$ dva paralelna
cjevovoda unutar koridora postojeceg cjevovoda JANAF-a.7®

Na podrucju Opcine Vojni¢, ne postoji potpuna pokrivenost javnom rasvjetom. Javna rasvjeta je
zastupljena u trideset naselja od ukupno njih cetrdeset i Sest. U svrhu unaprjedenja
gospodarskog, pa i time turistickog razvoja, potreban je nastavak modernizacije i uredenja javne
rasvjete u svim naseljima na podrucju Opcine. Potrebno je postojece stanje niskonaponske
mreZe poboljsati kroz zamjenu drvenih rasvjetnih stupova betonskima te aktivho provoditi
aktivnosti odrZavanja nadzemnih i podzemnih vodova.

U Opcini Vojni¢ postoji znacajan potencijal za obnovljive izvore energije. Neposrednom
provedbom Prostornog plana Karlovacke Zupanije je planirana gradnja tri solarne elektrane s
pripadaju¢im dalekovodima i postrojenjima — SE Kupljensko, SE Raji¢ Brdo 1 te SE Raji¢ Brdo 2.

Opcina Vojni¢ prepoznaje vaznost pouzdane i suvremene elektroenergetske infrastrukture kao
kljuénog ¢imbenika za ukupni razvoj lokalne zajednice, ukljucujuci i turisticki sektor. U skladu s
tim, u planu je daljnje prosSirenje i modernizacija elektroenergetske mreze na cijelom podrucju
Opcine, s naglaskom na jacanje stabilnosti napajanja, povecanje energetske ucinkovitosti te
omogucavanje priklju¢enja novih korisnika, ukljucujudi turisticke objekte i gospodarske subjekte.
Posebna paZnja usmjerena je na poticanje koristenja obnovljivih izvora energije — prije svega
sunceve energije putem fotonaponskih sustava — kao i na energetsku tranziciju u skladu s
nacionalnim i europskim ciljevima zelenog razvoja. Postavljanje solarnih panela na javne

7> Plan razvoja Opcine Vojni¢2021. — 2027. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.vojnic.hr/wp-content/uploads/2022/11/Plan-razvoja-
Opcina-2021-2027_compressed.pdf

76 JU Zavod za prostorno uredenje Karlovacke zupanije (2025). IV. Izmjene i dopune Prostornog plana uredenja Opcine Vojni¢. Dostupno na
mreZnoj stranici: https://katalog.mgipu.hr/details/11597618-c2cf-4230-a21c-e45bf15600c2
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objekte, kao i poticanje privatnih investicija u OIE, osigurava dugoro¢nu odrzivost i smanjenje
uglji¢nog otiska.”’

Takav pristup izravno doprinosi razvoju turisticke destinacije Opcine Vojnié. Ekoloski prihvatljiva
infrastruktura i energetska neovisnost znacajno povecavaju atraktivnost destinacije za
modernog, ekoloski osvijeStenog posjetitelja. Koristenje obnovljivih izvora energije dodatno
pozicionira Vojnic¢ kao primjer odrzive i zelene destinacije kontinentalne Hrvatske.

Telekomunikacijska infrastruktura na podrucju Opéine Vojni¢ relativno je dobro razvijena u
srediSnjem naselju Opcine, gdje su dostupne moderne telekomunikacijske usluge. Operateri
pruzaju Sirok spektar usluga, ukljucuju¢i mobilnu telefoniju, fiksnu liniju i Internet. Mobilna
pokrivenost Opcine Vojnic¢ opéenito je dobra, a vodedi telekomunikacijski operateri osiguravaju
4G mreze u vecini podrucja, dok je 5G mreza prisutna u naselju Vojni¢ i okolnim naseljima
naselja Vojnic. PoStanski ured Hrvatske poste je smjesten u sredistu naselja Vojnié, te je prema
Planu razvoja Opcine Vojni¢ 2021. —2027. planirana izgradnja nove zgrade.

Dostupnost interneta varira ovisno o lokaciji. U sredistu Opcine Sirokopojasna internetska veza,
uklju€ujuéi opticke mreze, dostupna je vecem broju korisnika, dok se prema perifernim
dijelovima Opcine ona smanjuje. Dok neki dijelovi imaju pristup Sirokopojasnom internetu
putem mobilnih mreza (4G) ili DSL-a, postoje podrucja s ogranicenom brzinom i stabilnoscu
veze. Trenutna analiza stanja dostupnosti pokretnog i nepokretnog Sirokopojasnog pristupa na
podrucju Opcine Vojni¢ je analizirana na temelju podataka Hrvatske regulatorne agencije za
mrezne djelatnosti (HAKOM-a).

U sredistu naselja Vojni¢ dominira brzina od 30 Mbit/s do 100 Mbit/s, dok su udaljavanjem od
srediSta naselja Vojni¢, u okolnim naseljima zastupljene manje brzine Sirokopojasnog pristupa;
brzine od 10Mbit/s do 30 Mbit/s, od 2Mbit/s do 10 Mbit/s te od 0 Mbit/s do 2 Mbit/s. Naselja
koja su pokrivena dostupnoscu Sirokopojasnog pristupa nepokretnih mreza su sljedeca: Vojnié,
Kolari¢, Kupljensko, Radmanovac, Jurga, Radonja, Krivaja Vojnic¢ka, Vojisnica, Kokirevo, Knezevic¢
Kosa, Loskunja, Zivkovi¢ Kosa, Brdo Utinjsko, Malegevi¢ Brdo, Mracelj te Svinica Krstinjska, dok
ostala naselja u Opcini Vojni¢ nemaju dostupnost nepokretnog $irokopojasnog pristupa.”’®

Postotak kuéanstava s ugovorenim nepokretnim Sirokopojasnim pristupom Opdéine Vojnic je
ukupno 21,23% gdje najveci postotak opada na pristupne brzine od 4 Mbit/s do 10 Mbit/s
(10,13%), a najmanji postotak na pristupne brzine od 10 Mbit/s do 20 Mbit/s (1,7%), dok

77 lbid.
78 HAKOM d.o.0. Interaktivni preglednik dostupnosti Sirokopojasnog pristupa. Dostupnost brzina Sirokopojasnog pristupa nepokretne mreze na
podrudju Opéine Vojnic. Dostupno na mreznoj stranici:

https://ekarta.hakom.hr/portal/apps/experiencebuilder/experience/?id=ded1f4bcce144a6eb9df7da3d7081dcf
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pristupne brzine manje od 4 Mbit/s te vece od 100 Mbit/s nisu zastupljene.”” Nadalje,
dostupnost pokretnog Sirokopojasnog pristupa od 2 Mbit/s do 30 Mbit/s je omogucéena na skoro
cijelom podrucju Opcine Vojni¢, osim njenog sredisSnjeg isto¢nog dijela i jugozapadnog dijela.

Sto se tice dostupnosti pokretnog 3irokopojasnog pristupa velikih brzina (izmedu 30 i 100
Mbit/s), one su najrasprostranjenije u sredisSnjem i zapadnom dijelu Opcine. Posebno su
istaknuta naselja Vojni¢, Kolari¢, Kupljensko, Loskunja, Knezevi¢ Kosa, Miholjsko, Prisjeka,
Krstinja, Kusaja, dok okolni dijelovi Opcine, nisu zadovoljavajuc¢e pokriveni signalom pokretnih
mreza koji bi dozvoljavao koriStenje Sirokopojasnog pristupa.

Slika 13. Prikaz rasprostranjenosti nepokretnog [lijevo] i pokretnog [desno] Sirokopojasnog pristupa na podrucju Opcine Vojnic.
Izvor: HAKOM.-a. Level Project d.o.o.

KARLOVAC KARLOVAC

KRNJAK

TOPUSKO TOPUSKO

Legenda

CETINGRAD Legenda CETINGRAD

M 1:100.000 GOl @RI g ADMBYsd M 1:100.000 Granica opéina i - 22 Mbit/s do 30
adova biss 300 Mbit/s & &F
Naselja Opéne 210 Mbit/s do 30 21 Gbitfs do 10 gndova Mbit/s
o x 4 8"'" @ Vo © s ® G o 5 4 s 2 Naselja Opéine &g 330 Mbit/s do 100
oS g oo vt som

Na temelju provedene analize moze se zakljuciti kako Opcina Vojni¢ posjeduje solidnu osnovu
telekomunikacijske infrastrukture, s posebno razvijenim sredisnjim dijelom u kojem su dostupne
moderne usluge, ukljuCujuci optic¢ki internet i 5G mrezu. lako je nepokretni Sirokopojasni pristup
dostupan u viSe naselja, njegova rasprostranjenost i kvaliteta znac¢ajno opada udaljavanjem od
srediSta. S druge strane, pokretni Sirokopojasni pristup, iako prisutan na vecini podrucja, u
velikim brzinama ogranicen je prvenstveno na sredisnje i zapadne dijelove Opcine. Ovi podaci

79 HAKOM d.o.o. Interaktivni preglednik dostupnosti Sirokopojasnog pristupa. Dostupno na mreznoj
stranici:https://ekarta.hakom.hr/portal/apps/experiencebuilder/experience/?data_id=dataSource_1-18c69d78cb3-
layer%EF%BF%BES%3A280%2CdataSource_1-18c69d78cb3-layer-
5%3A341&id=4955eb9f79d34e7583e4c6fdb6817c70&page=Page&views=View-2
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ukazuju na potrebu daljnjeg razvoja i ulaganja u infrastrukturu, osobito u ruralnim i rubnim
dijelovima Opcine, kako bi se osigurala ravnomjerna digitalna povezanost i omogucio
ravnopravan pristup informacijama svim stanovnicima.

Sustavima vodoopskrbe i odvodnje na podrucju Opcine Vojni¢ upravlja trgovacko drustvo
Vodovod i kanalizacija d.o.o. Karlovac.?° Sustav vodovodne mreze se sastoji od vodnih gradevina
za vodoopskrbu te vodoopskrbnih cjevovoda s pripadaju¢im gradevinama i uredajima.
Vodoopskrbni sustav Opcéine se dijeli na tri vodoopskrbna sustava, odnosno voda se dobiva iz tri
odvojena vodoopskrbna sustava: Utinja Vrelo, Kuplensko i Krstinja, dok se naselja, u juznom
dijelu Opcine, opskrbljuju vodom dijelom iz vodovodnog sustava JKP ,Vodovod i kanalizacija“
Velika Kladusa. Od ukupne koli¢ine vode koja se distribuira, sustav Utinja Vrelo participira s
najvecim udjelom; udjelom od 90%, sustav Kuplensko s 8% udjela, dok Krstinja s najmanjim
udjelom od 2%.8! Postojedi vodoopskrbni sustav Opcine nije proveden u svim naseljima Opéine
Vojni¢ te trenutno opskrbljuje oko 1.400 domacinstava i pravnih korisnika, dok ukupna duljina
cjevovoda iznosi priblizno 105 kilometara.

Raspodjela potrosnje vode stanovniStva Opcine Vojni¢ 2023. godine ukazuje na ocekivanu
povecanu potrosnju tijekom ljetnih mjeseci kada su zastupljene visoke temperature te kada
postoji povecana turisticka aktivnost. U prilog navedenom ide podatak da je potrosnja vode u
kuc¢anstvima tijekom srpnja veca za 46,6% u odnosu na mjesec s najmanjom potroSnjom
(prosinac). Najveca potrosnja vode smjestajnih objekata na podrucju Opcine ocekivano je, isto
tako, zastupljena tijekom ljetnih mjeseci kao $to su srpanj i kolovoz.8?

Sustav odvodnje na podrucju Opcine nije dostatno razvijen pa se stanovnistvo u vecini naselja
oslanja na septicke jame ili se fekalne vode jednostavno ispustaju u okoli§ bez ikakvog
proCiS¢avanja. Sustav mjesSovite kanalizacije, odnosno cjevovod za javnu odvodnju s
pripadajuéim gradevinama i uredajima izgraden samo na podrucju naselja Vojni¢. Do sada je na
javnu kanalizaciju prikljuceno samo 30% stanovnika te je do sada izvedeno svega 1.124 m
kolektora. Planirani sustav odvodnje je mjeSoviti s oko 4 km glavnih kolektora, nekoliko kisnih
preljeva i jednim sifonom ispod prijamnika otpadnih voda — potoka Radonje.?3

U Opcini Vojni¢, intenzivno se radi na modernizaciji i proSirenju vodovodnog i odvodnog sustava.
U tijeku su znacajni infrastrukturni zahvati koji obuhvadaju zamjenu dotrajalih azbestno-

80 Sluzbena stranica Vodovod i kanalizacija d.o.o. Vodovod i odvodnja Vojni¢ postaje dio Vodovoda i kanalizacije Karlovac — potpisani Ugovor o
pripajanju i novi Drustveni ugovor. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.vik-ka.hr/novosti/1500-vodovod-i-odvodnja-vojnic-postaje-dio-
vodovoda-i-kanalizacije-potpisani-ugovor-o-pripajanju-i-novi-drustveni-ugovor.html

81 Plan razvoja Opcine Vojni¢ 2021.-2027. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.vojnic.hr/wp-content/uploads/2022/11/Plan-razvoja-
Opcina-2021-2027_compressed.pdf

82 Vodovod i kanalizacija (2025). Potro$nja vode kod stanovnistva, gospodarskih i smjestajnih objekata 2022.,2023. i 2024. godine. Nepublicirani
podaci.

83 JU Zavod za prostorno uredenje Karlovacke Zupanije (2025). IV. Izmjene i dopune Prostornog plana uredenja Opcine Vojni¢. Dostupno na
mreZnoj stranici: https://katalog.mgipu.hr/details/11597618-c2cf-4230-a21c-e45bf15600c2
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cementnih cijevi, izgradnju novih dionica vodovoda, kao i razvoj sustava za nadzor, regulaciju i
smanjenje gubitaka u mreZi. Ove aktivnosti od klju¢nog su znacaja ne samo za podizanje
kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva, ve¢ i za poticanje odrzivog razvoja cijele Opcine,
ukljucujudi i turisticki sektor.

Pouzdana opskrba vodom i izgradnja suvremenih odvodnih sustava kljucni su preduvjeti za
razvoj smjestajnih kapaciteta, ugostiteljske ponude, kampova, eko-sela i ostalih oblika turizma
koji se razvijaju u skladu s prirodnim i kulturnim bogatstvima ovog podrucja.

Na podrucju Opcine Vojni¢ komunalnu djelatnost prikupljanja, odvoza i zbrinjavanja mijeSanog
komunalnog otpada, biootpada, reciklabilnog komunalnog otpada, glomaznog otpada i
opasnog komunalnog otpada te ostalih vrsta otpada obavlja trgovacko drustvo Vojni¢
komunalac d.o.o. U okviru javne usluge sakupljanja komunalnog otpada u 2024. godini, na
podrucju Opcine Vojni¢, prikupljeno je 69,22 kg/st, dok je stopa odvojenog prikupljanja u okviru
javne usluge iznosila 28,2%.U odnosu na prethodnu 2023. godinu to je povecanje prikupljenog
otpada po stanovniku za 3,3% (67 kg/st), ali i povecanje stope odvojenog prikupljanja u okviru
javne usluge za 0,4 % (27,8%). Prema stopi odvojenog sakupljanja otpada u 2024. godini ve¢u
stopu od Opcine Vojni¢ imao je samo Grad Karlovac (29,6%). Ukupna koli¢ina sakupljenog
komunalnog otpada u 2024. godini iznosila je 232,58 t (od Cega 166,88 t mijeSani komunalni
otpad) Sto je smanjenje za 1% u odnosu na 2023. godinu kada je prikupljeno 235,07 t (od Cega
169,76 t mijeSanog komunalnog otpada). 848>

Unato¢ vidljivom napretku u posljednjih nekoliko godina, svijest gradana o vaznosti oCuvanja
okolisa te pravilnog sakupljanja i odlaganja otpada joS uvijek nije dovoljno razvijena. Ovaj
problem posebno dolazi do izraZaja u ruralnim podrucjima gdje je jos uvijek prisutna ustaljena
praksa odbacivanja razli¢itih vrsta otpada na tzv. divlja odlagalista ili njegovo spaljivanje na
otvorenom prostoru.

Pozitivan pomak u promjeni stavova i navika lokalnog stanovniStva ostvaren je zahvaljujuci
izgradnji reciklaznog dvorista u naselju Kolarié, otvorenog 2019. godine uz potporu sredstava iz
fondova Europske unije. Radno vrijeme reciklaznog dvorista je dva dana u tjednu po tri sata, a
besplatno koristenje istog imaju fizicke osobe s podrucja Opcine Vojnié, uz predocenje osobne
iskaznice. U reciklazno dvoriste je moguce odloZiti otpad kao Sto su razna otapala, kiseline,

8 MZOZT (2025). Nacionalno izvje$¢e o komunalnom otpadu 2024. godine. Ministarstvo zastite okolida i zelene tranzicije. Zavod za zastitu
okolisa i prirode. Dostupno na mreznoj stranici: https://isgo-portal.mingor.hr/sites/default/files/izvjesca/2025-
04/12vje%C5%A1%CA%87e%200%20komunalnom%200tpadu%20za%202024_web4.pdf

85 MZOZT (2024). lzvjes¢e o komunalnom otpadu za 2023. godinu. Ministarstvo zastite okolisa i zelene tranzicije. Zavod za zastitu okolisa i
prirode. Dostupno na mreznoj stranici: https://isgo-portal.mingor.hr/sites/default/files/izvjesca/2024-
10/12vje%C5%A1%C4%87e%200%20komunalnom%200tpadu%20za%202023%20-%20rev1.pdf
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https://isgo-portal.mingor.hr/sites/default/files/izvjesca/2025-04/Izvje%C5%A1%C4%87e%20o%20komunalnom%20otpadu%20za%202024_web4.pdf
https://isgo-portal.mingor.hr/sites/default/files/izvjesca/2025-04/Izvje%C5%A1%C4%87e%20o%20komunalnom%20otpadu%20za%202024_web4.pdf
https://isgo-portal.mingor.hr/sites/default/files/izvjesca/2024-10/Izvje%C5%A1%C4%87e%20o%20komunalnom%20otpadu%20za%202023%20-%20rev1.pdf
https://isgo-portal.mingor.hr/sites/default/files/izvjesca/2024-10/Izvje%C5%A1%C4%87e%20o%20komunalnom%20otpadu%20za%202023%20-%20rev1.pdf

luzine, kemikalije, ulja i masti, deterdZenti, boje, ljepila, smole, baterije i akumulatori, odbacena

elektri¢na i elektronicka oprema, papir, karton, metali, staklo, plastika, odjeca, tekstil i ostalo.2687

Isto tako, na podrucju je Opcine Vojnic tijekom travnja i svibnja 2024. godine uspjesno realiziran
projekt pod nazivom ,Uklanjanje otpada odbacenog u okolis”, s ciliem ocuvanja prirodnog
okolisa i unapredenja kvalitete Zivota lokalne zajednice. Projekt je obuhvatio aktivnosti sanacije
otpada na podrucju ukupno 13 katastarskih Cestica, koje su ukljucivale identifikaciju i Cis¢enje
divljih odlagaliSta otpada, sakupljanje, sortiranje te propisno zbrinjavanje otpada u skladu s
vazec¢im zakonskim i ekoloskim standardima. Projekt kao takav predstavlja vazan korak prema
sustavnom rjesavanju problema otpada, podizanju svijesti o vaZnosti oCuvanja okolisa te
stvaranju zdravijeg i sigurnijeg prostora za Zivot. Opcina Vojni¢ nastavit ¢e s provodenjem sli¢nih
aktivnosti i u buduénosti, u cilju oCuvanja prirodnih vrijednosti i odrzivog razvoja lokalne
zajednice.®®

2.7. Analiza prometne infrastrukture

Analiza prometne infrastrukture na podrucju destinacije Opcine Vojni¢ obuhvacda pregled
prometnog polozaja, dostupnosti i kvalitete javnih i nerazvrstanih cesta, javnog prijevoza, blizine
zracnih luka, Zeljeznickog sustava, biciklistickih i pjesackih staza, nogostupa, prometa u
mirovanju, sigurnosti u prometu te stanja prometne signalizacije.

2.7.1 Prometni sustav

Opcina Vojni¢ smjestena je u Karlovackoj Zupaniji kojom prolaze vazni prometni pravci koji
povezuju Kontinentalnu i Jadransku Hrvatsku (tzv. Hrvatski gorski prag) tj. unutrasnjost Europe
sa Sredozemnim morem. Nalazi se u blizini autoceste Al Zagreb-Split-Ploce koja je cestovna
prometnica najviseg reda te omogucéuje povezivanje Opcine Vojni¢ na autocestovnu mrezu
Republike Hrvatske. lako Op¢ina Vojni¢ nema direktan ¢vorisni pristup autocesti Al Zagreb-Split-
Ploce, povezivanje s njom omogucéeno je mrezom javnih cesta - drzavnih, Zupanijskih i lokalnih.
Najkraci put je preko drzavne ceste DC 6 Jurovski Brod (granica RH/Slovenija) — Ribnik — Karlovac
(DC3) —Brezova Glava (DC1) — Vojni¢ — Glina— Matijevici (GP Dvor (granica RH/BiH)), preko ¢vora
Karlovac udaljenog oko 30 km. Takoder, Opcina Vojnié relativno je blizu i autocesti A11 Zagreb-
Sisak (¢vor Sisak).8?

8 Vojni¢ komunalac d.o.0. (2020). Pisane upute o nacinu rada reciklaznog dvorista u Kolaricu 52e. Dostupno na mreZnoj stranici:
https://vojnickomunalac.hr/wp-content/uploads/2024/09/Pisane-upute-reciklazno-dvoriste.pdf

87 Vojni¢ komunalac d.o.0. (2014). Pravilnik o gospodarenju otpadom. Dostupno na mreznoj stranici: https://vojnickomunalac.hr/wp-
content/uploads/2024/09/Popis-otpada-za-recikliranje-Pravilnik-o-gpspodarenju-otpadom.pdf

8 Vojni¢ komunalac d.o.o. (2024).Uklanjanje otpada odbadenog u okoli§ na podruéju Opéine Vojni¢. Dostupno na mreznoj stranici:
https://vojnickomunalac.hr/uklanjanje-otpada-odbacenog-u-okolis-na-podrucju-opcine-vojnic/

89 Hrvatske ceste (2025). Geoportal javnih cesta RH. Dostupno na mreznoj stranici: https://geoportal.hrvatske-
ceste.hr/gis?OverlaylLayer%3Ahc_opcine_mg=5037&c=448316%2C5017324&s0=&2=8.0
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Opcina Vojni¢ ima dobru povezanost s razvojnim sredistima u neposrednoj blizini, Sto
omogucuje brz pristup trzistima i uslugama te doprinosi atraktivnosti prostora za ulaganja i
podizanje kvalitete Zivota, odnosno stvaranju uvjeta za jaci gospodarski i turisti¢ki razvoj. Dobar
geoprometni poloZaj Opcine Vojni¢ ogleda se u blizini glavnog grada Zagreba kao najveceg
prometnog ¢vorista , koji je ujedno i najvece prometno ¢voriste Republike Hrvatske, kao i vecih
gradova u okruZenju poput Karlovca i Siska. Takoder, blizina granice s Bosnom i Hercegovinom
te relativno brza dostupnost vaznih emitivnih trziSta poput Austrije, Italije i Madarske dodatno
doprinose prometnoj i strateskoj vrijednosti prostora Opcine Vojnié. Podrucje Opcine Vojnié je i
pogranicni prostor u svojem jugoistocnom dijelu. Granicni prijelaz Maljevac-Velika Kladusa (BiH)
najvazniji je grani¢ni prijelaz koji sluzi prelasku iz Republike Hrvatske u Bosnu i Hercegovinu.®®
Sukladno tome, Opcina Vojni¢ predstavlja znacajan tranzitni prostor izmedu Kontinentalne i
Jadranske Hrvatske te susjedne Bosne i Hercegovine.

Slika 14. Cestovni promet na podrucju Opcine Vojnic. Izvor: Hrvatske ceste d.o.o. Modificirao Level Project d.o.o.

KARLOVAC

GvOzZD

KRNJAK

TOPUSKO

CETINGRAD Lagenita
& Granica opcina i A Driavne ceste
M 1:100.000 gradova A Zupanijske ceste
k ] \'l‘:“’)‘ Optine Lokalne ceste
inic
2 4 8 Nerazvrstane ceste

% Tyristicka zajednica Opéine Vojni¢ (2021). Strateski plan razvoja turizma na podruéju Opéine Vojnic za razdoblje 2021.-2025.godine. Dostupno
na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/wp-content/uploads/2021/12/Strate%C5%A1ki-plan-razvoja-turizma-op%C4%87ine-
Vojni%C4%87-2021-2025.pdf
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Prema Odluci o razvrstavanju cesta u drzavne ceste, Zupanijske ceste i lokalne ceste (NN 86/24)
na prostoru Opcine Vojni¢ javne ceste su razvrstane na sljedeci nacin:
DrZavne ceste:
e DC6 Jurovski Brod (granica RH/Slovenija) — Ribnik — Karlovac (DC3) — Brezova Glava (DC1)
—Vojni¢ — Glina — Matijevic¢i (GP Dvor (granica RH/BiH));
e DC 216 Vojni¢ (DC6) — Miholjsko — Buhaca (GP Maljevac (granica RH/BiH));
Zupanijske ceste:
e 7/C3224:Johovo (DC216) — Kloko& — Donja Brusovaca (DC216);
e 7C 3225: Vojni¢ (DC216) — Radonja — Mali¢ka;
e 7C 3229: Gornji Vidudevac (DC6) — Topusko — Crni Potok — Maljevac (DC216);
e 7C 3270: Kloko& (ZC3224) — Polojski Varo$ (ZC3258);
e 7C 3290: Budacka Rijeka (DC1) — Kolari¢ (DC216);
Lokalne ceste:
e LC34091: A.G. Grada Karlovca (Utinja)- Vojisnica (DC6);
e LC34095: Utinja Vrelo (LC34091)- Vojignica (DC6);
e |C34127:Brdo Utinjsko (DC6)- Kljucar (nerazvrstana cesta);
e LC34139: Veljun (LC34122)- Sljivnjak- Dunjak (2C3224);
e LC34144: Prisjeka (DC216)- Kusaja (ZC3224);
e LC34145: Krstinja (DC216)- Gejkovac (ZC3229);
e LC 34146: Donja Brusovaca (ZC3224)- Cetingrad (ZC3258).9

Nerazvrstane ceste na podrucju Opcine Vojni¢ imaju duljinu 179,2 km. Na Popisu nerazvrstanih
cesta Opcine Vojni¢ nalazi se 755 katastarskih Cestica razli¢itih karakteristika povrsinskog sloja
(asfalt, makadam i sl.) i vlasnickih prava prema kojima je Opcina Vojni¢ ¢esto samo djelomican
vlasnik, dok su druge jo$ uvijek u vlasnistvu prijasnjih vlasnika (drustveno dobro, javno dobro i
sl.).%2 Nerazvrstane ceste imaju vaznu ulogu u povezivanju udaljenih prirodnih i kulturnih
podrucja, seoskih domacinstava, lovista i smjestajnih kapaciteta koji se nalaze izvan glavnih
prometnica. One omogucuju pristup ovim lokacijama te su, kao takve, vazan dio podupiruce
komunalne infrastrukture u funkciji turistickog razvoja destinacije. Ove ceste Cesto vode kroz
slikovite krajolike, Sumske predjele i vodna podrucja (rijeke, potoci, jezera i sl.), Cime stvaraju
idealne uvjete za razvoj biciklistickih i pjeSackih ruta, koje su sve trazenije medu turistima koji
preferiraju aktivan odmor. Nedovoljna izgradenost i loSe stanje nerazvrstanih cesta na podrucju
Opcine Vojni¢ predstavljaju znacajnu prepreku za gospodarski razvoj, dostupnost javnih usluga
i kvalitetu Zivota stanovnika. Neasfaltirane i teSko prohodne ceste otezavaju pristup turistickim
atrakcijama, smanjuju investicijsku privlia¢nost i usporavaju gospodarski razvoj.

91 Hrvatske ceste (2025). Geoportal javnih cesta RH. Dostupno na mreZnoj stranici: https://geoportal.hrvatske-
ceste.hr/gis?OverlaylLayer%3Ahc_opcine_mg=5037&¢c=448316%2C50173248&50=&7=8.0

% Opcina Vojni¢ (2021). Plan razvoja Opéine Vojni¢ 2021.-2025. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.vojnic.hr/wp-
content/uploads/2022/11/Plan-razvoja-Opcina-2021-2027_compressed.pdf
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Opcina Vojni¢ je prepoznala vaznost unapredenja nerazvrstanih cesta te, u skladu s
proracunskim moguénostima, ulaze u rekonstrukciju i odrZzavanje modernizacije prometne
mreze S$to je klju¢no za kvalitetniju povezanosti turistickih atrakcija, povecanje pristupacnosti
lokalnih OPG-ova te poticanje duzZeg zadrZavanja posjetitelja, odnosno unaprjedenje kvalitete
Zivota na prostoru Opcine Vojni¢ opcenito. Sukladno tome, Opcina Vojni¢ aktivno radi i na
upisivanju nerazvrstanih cesta kao javnog dobra u op¢oj uporabi u svoje vlasnistvo.?

Povezanost Opcine Vojnic¢ sa zracnim lukama je razmjerno dobra. Najbliza zraéna luka je Zracna
luka Franjo Tudman u Velikoj Gorici, udaljena oko 88 km. Zrac¢na luka Rijeka, smjestena na otoku
Krku, udaljena je oko 137 km. Takoder, Opcina Vojni¢ nalazi se na manje od sat vremena voZnje
od Nacionalnog parka Plitvickih jezera, jedne od najpoznatijih prirodnih atrakcija u Republici
Hrvatskoj te svega oko pola sata voinje od Slunja tj. Rastoka. Blizina ovih atrakcija dodatno
povecava mogucénost posjecivanja Opcine Vojnié, osobito za posjetitelje koji putuju prema tim
atrakcijama i drugim atrakcijama u regiji, ¢ime se otvara prostor za razvoj lokalne turisticke
ponude.

Tablica 15. Udaljenost i najkrace vrijeme putovanja automobilom do naselja Vojnic iz odabranih emitivnih podrucja. Izvor:
Google maps.

Naziv emitivnog podrucja Vrijeme trajanja putovanja (hh::mm) Udaljenost km (cca)
Zagreb 1:12 81,2
Karlovac 0:28 26,1
Plitvicka jezera 0:56 62,7
Slunj (Rastoke) 0:33 36,7
Sisak 1:14 70,7
Omisalj 1:37 137
Zadar 2:45 263
Ljubljana 2:19 201
Budimpesta 4:14 420
Bec 4:41 432
Beograd 4:48 469
Dubrovnik 5:46 581
Sarajevo 5:58 407

Sjevernim dijelom Opcéine Vojni¢ prolazi trasa zeljeznicke pruge Karlovac-Sisak u duzini 10 km
koja vise nije u funkciji.

Predvidanje funkcionalnosti i optereéenosti postojeéeg prometnog sustava najcesée se
omogucuje brojanjem prometa na cestama. Brojenjem prometa prikupljaju se podaci o broju i
vrsti vozila na izabranim poprecnim presjecima kao i drugi podaci o broju i vrsti vozila koji su
bitni za buduce aktivnosti prilikom projektiranja, izgradnje, rekonstrukcije i odrzavanja javnih
cesta.?* U svrhu identificiranja trendova kretanja broja vozila razmotreno je brojanje prometa

% bid.
% Program gradenja i odrZavanja javnih cesta za razdoblje od 2017. do 2020. godine. Narodne novine broj 47/17
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na brojackim mjestima javnih cesta u Siroj okolici ili na podrucju Opcine Vojni¢ koje su bile
obuhvacene brojanjem prosje¢nog godisnjeg dnevnog prometa (PGDP) i prosje¢nog godisnjeg
lietnog prometa (PLDP) prometa 2023. godine. Usporedbom po pojedinim brojackim mjestima
mogu se ustanoviti razlike izmedu PGDP-a i PLDP-a koje su, u nekih cesta, narocito izrazene zbog
turisticke i/ili tranzitne funkcije ceste. Prikazane vrijednosti ovih pokazatelja pokazuju na porast
lietnog godisnjeg prometa na brojackom mjestu Miholjsko (DC 216 ) na kojem je u toj godini
zabiljeZzen porast PLDP-a (2651 vozila) u odnosu na PGDP (2157 vozila) i to za 22,9 %. Na
brojackom mjestu Oki¢-zapad (DC 6) izmjereni PLDP (2379 vozila) bio je veci od PGDP-a (2178
vozila) za 9,2 %.%> Na podrudju Opéine Vojni¢, posebno izvan naseljenih podrudja, nogostupi nisu
izgradeni. U naselju Vojni¢, gdje je gustoca stanovnistva veca, nogostupi su djelomi¢no
izgradeni, no njihova povezanost s okolnim naseljima i prometnicama nije uvijek
zadovoljavajuca. Nogostup je prisutan u glavnim ulicama u Vojni¢u- Karlovackoj, KreSimirovoj,
Radnickoj ulici te ulici Andrije Hebranga. U ruralnim podrucjima i manjim naseljima, nogostupi
nisu izgradeni.®®

Prometna signalizacija podrucju Opcine Vojni¢ pokazuje odredene nedostatke, osobito na
sporednim cestama i manje prometnim biciklistickim rutama. lako su glavne prometnice i
srediste Vojni¢a opremljeni osnovnom signalizacijom, uocena je potreba za dodatnim oznakama
koje bi poboljsale orijentaciju i sigurnost lokalnog stanovnistva i turista. Turisticka signalizacija i
ostala signalizacija na cestama (smeda signalizacija i sl. signalizacija) na podrucju Opcine Vojnic¢
trenutno je u zadovoljavaju¢em stanju, osobito u sredistu Vojnica. lako je centru mjesta i na
pristupima klju¢nim tockama interesa postavljena smeda infrastruktura oznake koje pruzaju
osnovne informacije i usmjeravaju posjetitelje, na biciklistickim stazama na Petrovoj gori
primjetan je nedostatak signalizacije, Sto oteZava orijentaciju i dostupnost turistickoj ponudi i
atrakcijama.®’ Turisticka zajednica Opcine Vojni¢ u suradnji s Op¢inom Vojni¢ i TZ Karlovacke
Zupanije radi na pobolj$anju i dopunjavanju smede signalizacije.’® TZ Opcine Vojni¢ povremeno
se javlja na natjecaj ,Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent” u sklopu
kojeg izraduje elaborate te postavlja turisticku signalizaciju.®®

Autobusni kolodvor Vojni¢ predstavlja srediSnju toc¢ku javnog prijevoza u Opcini Vojnic¢ te ima
vaznu ulogu u dostupnosti destinacije posjetiteljima bez vlastitog prijevoza. Javni autobusni
prijevoz omogucéava osnovnu povezanost s Karlovcem, Topuskom i drugim obliznjim naseljima,

% Hrvatske ceste (2024). Brojenje prometa na cestama Republike Hrvatske 2023. godine. Dostupno na mreznoj stranici: https://hrvatske-
ceste.hr/uploads/documents/attachment_file/file/1804/Brojenje_prometa_na_cestama_Republike_Hrvatske _godine_2023.pdf

96 Google maps (2025). Opcina Vojnic. Dostupno na mreznoj stranici:
https://www.google.com/maps/place/47220,+Vojni%C4%87/@45.3269016,15.679841,14z/data=13m114b114m6!3m5!1s0x47641c4f2699623
5:0x64f9be8c6f42c156!8m213d45.325063814d15.69623231165%2Fg%2F11bc5xtny5?entry=ttu&g_ep=EgoyMDIIMDUwWNIi4wIKXMDSoASAFQ
Aw%3D%3D

97 Turisticka zajednica Opcine Vojni¢ (2021). Strateski plan razvoja turizma na podrucju Opcine Vojni¢ za razdoblje 2021.-2025.godine. Dostupno
na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/wp-content/uploads/2021/12/Strate%C5%Alki-plan-razvoja-turizma-op%C4%87ine-
Vojni%C4%87-2021-2025.pdf

98 Turisti¢ka zajednica Opéine Vojnic (2025). Program rada TZ Opéine Vojnic s financijskim planom za 2025. godinu. Dostupno na mreznoj stranici:
https://www.tz-vojnic.hr/wp-content/uploads/2024/12/Program-rada-TZ-Op%C4%87ine-Vojni%C4%87-s-Financijskim-planom-2025..pdf

% TZ Opcine Vojni¢ (2022). U sklopu projekta ,lzrada elaborata, te izrada i postavljanje turistiCke signalizacije na podrudju opcine Vojni¢”
postavljena 23 znaka na 12 lokacija. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/2022/12/08/u-sklopu-projekta-izrada-elaborata-
te-izrada-i-postavljanje-turisticke-signalizacije-na-podrucju-opcine-vojnic-postavljena-23-znaka-na-12-lokacija/
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no frekvencija linija je ogranicena, osobito vikendom.!® |nfrastruktura samog kolodvora je
funkcionalna, ali zastarjela i skromno opremljena. Obzirom na vaZznost dostupnosti za razvoj
turizma, preporucuje se poboljSanje infrastrukture autobusnog kolodvora te koordinacija s
prijevoznicima radi povecanja ucestalosti linija, osobito u turistickoj sezoni i za vrijeme glavnih
manifestacija.

Promet u mirovanju, odnosno dostupnost i raspolozivost parkiraliSnih kapaciteta, vazan je
segment prometne infrastrukture u funkciji turizma. Na podrucju Opcine Vojni¢ postoje osnovni
parkiraliSni prostori u sredistu naselja, ispred javnih ustanova, trgovina i ugostiteljskih objekata.
Najvazniji parkiralisni prostori na podrucju Opcine Vojni¢ su: kod Opcine, kod Skole, KreSimirova
ulica, Radni¢ka ulica, ulica Andrije Hebranga, Lovacki dom Muljava te uz druge objekte.0!
Prometnicama na podrucju Opcine Vojni¢ prolazi ukupno Sest biciklistickih ruta koje omogucuju
posjecivanje glavnih turistickih atrakcija. Glavne karakteristike biciklistickih staza i atrakcija koje
se mogu posjetiti prikazane su tablici.%? Biciklisticke staze se razlikuju po duljini podlozi, pejzazu
i stupnju zahtjevnosti, a sve zapocinju od Lovackog doma Muljava, gdje je mogude iznajmiti
bicikle. Kroz podrucje Opcine Vojni¢ prolazi drzavna vezna ruta Barilovi¢-Vojni¢-Petrova Gora te
dio kruzne Zupanijske rute (od Karlovca preko Utinje- Vojnié- Cetingrad i dalje).1%

Tablica 16. Biciklisticke rute na podrucju destinacije Opcine Vojnic. Izvor: TZ Opcine Vojnic.

Red. . Duljina Visinska e Tehnicka s .
br. Naziv (km) razlika Start/cilj " Turistitka znamenitost Podloga
Petrova Gora Lovacki Mali Petrovac, asfalt/mm/akada
1. 18,3 505 dom 2/5 Partizanska bolnica, . )
MTB Easy ) ) ) Sumski put
Muljava Mlin Radonja o
(maniji dio)
Lovacki Mali Petrovac,
2. P,\jtTrg\gangirca 24,0 680 dom 3/5 Partizanska bolnica, ?;;aélj{:;i:(ai?
Muljava Mlin Radonja P
Petrova Gora Lol Pa'\\//llie::;l:estaromvjsct,an asfalt/makada
3. MTB 34,0 911 dom 3/5 v " .
) grob Petra Svacica, m/Sumski put
Advanced Muljava ) .
Partizanska bolnica
Lovacki Mali Petrovac,
4 Petrova Gpra 537 1343 dom 4/5 Pavlinski samoitlan asfajlt/mgkada
MTB Epic ) grob Petra Svacica, m/Sumski put
Muljava ) .
Partizanska bolnica
Lovacki . .
5 Petroya Gora 248 286 dom 25 Partl;anska bo!nlca asfalt/makada
Trekking Easy ) Mlin Radonja m
Muljava
Petrova Gora Lovacki ) .
6. Trekking 31 481 dom 2/6 Par&fﬂ”;ﬁgg!;'ca asfalt/ nn:akada
Advanced Muljava J

100 Aytotransport Karlovac (2025). Vozni red. Dostupno na mreZnoj stranici: www.atsk.hr/dokumenti/voznired.pdf

101 Google maps (2025). Opcina Vojnic. Dostupno na mreznoj stranici:
https://www.google.com/maps/place/47220,+Vojni%C4%87/@45.3269016,15.679841,14z/data=13m114b114m6!3m5!1s0x47641c4f2699623
5:0x64f9be8c6f42c156!8m213d45.325063814d15.69623231165%2Fg%2F11bc5xtny5?entry=ttu&g_ep=EgoyMDIIMDUwWNIi4wIKXMDSoASAFQ
Aw%3D%3D

102 Tyristi¢ka zajednica Opéine Vojni¢ (2019). Petrova Gora — biciklisticke staze. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/wp-
content/uploads/2019/04/

103 Turisti¢ka zajednica Opcine Vojni¢ (2021). Strate$ki plan razvoja turizma na podrudju Opéine Vojnic za razdoblje 2021.-2025.godine. Dostupno
na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/wp-content/uploads/2021/12/Strate%C5%A1ki-plan-razvoja-turizma-op%C4%87ine-
Vojni%C4%87-2021-2025.pdf
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Sustav pjesackih staza na podrucju Opcine Vojni¢ znacajno doprinosi razvoju turizma, nudeci
posjetiteljima moguénost istrazivanja prirodnih ljepota i bogate povijesne bastine. PjeSacke
staze na podrucju Opcine Vojni¢, posebno one na Petrovoj Gori (Rimski put i Kraljev put te
planinarske staze Planinarske obilaznice Petrova Gora), predstavljaju znacajan resurs za razvoj
turizma, omogucujuci posjetiteljima istrazivanje prirodnih i kulturnih znamenitosti.1%4

U kontekstu odrZivog razvoja turizma i ucinkovitijeg upravljanja destinacijom, digitalizacija
predstavlja klju¢an alat za povecanje konkurentnosti, bolje pozicioniranje na turistickom trzistu
i unaprjedenje iskustva posjetitelja.

Analiza stanja digitalizacije na podruéju Opcine Vojni¢ temeljena je na postojecim
infrastrukturnim i institucionalnim kapacitetima te planovima razvoja, uzimajuci u obzir pristup
digitalnim tehnologijama, njihovu primjenu u sektoru turizma, kao i izazove i moguénosti koje
takav razvoj nosi.

Digitalizacija destinacije Opcine Vojni¢ vaZzna je iz nekoliko klju¢nih razloga koji mogu znacajno
unaprijediti razvoj turizma i gospodarski rast. Digitalizacija ne samo da omogucava laksu i
ucinkovitiju administraciju, ve¢ i doprinosi vecoj vidljivosti destinacije, boljoj usluzi za posjetitelje
te odrzivijem razvoju. Prvo, digitalizacija omogucava vecu vidljivost Opcine Vojni¢ kao turisticke
destinacije na globalnoj razini. Koristenjem digitalnih platformi kao Sto su web stranice,
drustvene mreze i turisticke aplikacije, Opc¢ina moZe promovirati svoje kulturne, povijesne i
prirodne atrakcije. Time se povecava broj turista i doprinosi rastu turistickih usluga. Drugi kljucan
aspekt je poboljsanje turisticke infrastrukture i usluga. Digitalizacija omogucava online
rezervacije smjestaja, digitalne ulaznice te pruZanje informacija u stvarnom vremenu. Za
opcinsku administraciju digitalizacija znaci jednostavniju i brZu organizaciju i upravljanje
turistickim resursima. Koristenjem digitalnih alata, Opc¢ina moze pratiti i analizirati podatke o
turistima, njihovim preferencijama i broju posjetitelja. Takoder, olakSava administrativne
zadatke, kao Sto su turisti¢ke prijave, e-porezi i drugo.

Digitalna rjeSenja takoder omogudéuju bolji odrZivi razvoj turizma. Na primjer, pomocu
tehnologije za pracenje posjeéenosti odredenih podrucja, moguce je sprijeCiti prekomjerni
turizam i posjetitelje usmjeriti na manje posjeéena, ali jednako atraktivna podrucja. Osim toga,
digitalni alati pomazu u edukaciji turista o ocCuvanju okolisa i vaznosti odrzivog turizma.
Digitalizacija takoder omogucéava personalizaciju turistickih usluga. Na temelju podataka
prikupljenih putem aplikacija i platformi, mogu se turistima ponuditi specificne preporuke za
aktivnosti, smjestaj ili restorane, ¢ime se poboljsava ukupno iskustvo i povecava Sansa za
povratne posjete. Osim toga, digitalizacija pozitivno utjece na lokalnu ekonomiju i zaposljavanje.
Uvodenjem novih tehnologija otvaraju se novi poslovi u turizmu, IT sektoru, marketingu i
upravljanju podacima. Takoder, digitalna infrastruktura omoguéava manjim poduzetnicima u

104 bid.
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turizmu da se lakSe povezu s globalnim trzisStem, Sto potice rast i razvoj lokalnih poduzeca.
Suradnja izmedu razlicitih dionika u turizmu takoder se poboljSava koriStenjem digitalnih alata.
Kroz sustave za razmjenu podataka, lokalne vlasti, turisticke agencije, ugostitelji i drugi pruzatelji
usluga mogu bolje koordinirati aktivnosti, planirati dogadanja i promovirati zajednicke turisticke
pakete, ¢ime se stvara integriranije turisticko iskustvo za posjetitelje. Za kulturni i povijesni
turizam, digitalizacija omogucava oc¢uvanje i promociju kulturne bastine. Primjenom tehnologije
kao Sto su virtualni vodici, 3D rekonstrukcije spomenika i digitalne izloZzbe, posjetitelji mogu
bolje razumjeti povijest i tradiciju regije, ¢ime se poboljSava njihovo iskustvo i interes za kulturne
destinacije.

Telekomunikacijska infrastruktura Opcine Vojni¢ moze se ocijeniti kao djelomicno razvijena, uz
izrazene razlike izmedu sredisSnjeg naselja i rubnih podrucja. U sredistu Opcine, osobito u naselju
Vojni¢ i okolnim naseljima, dostupne su moderne telekomunikacijske usluge, ukljucujuci pristup
5G mrezi, kao i nepokretni Sirokopojasni internet s brzinama izmedu 30 Mbit/s i 100 Mbit/s.
Naselja kao Sto su Kolari¢, Kupljensko, Radmanovac, Knezevi¢ Kosa i Loskunja takoder imaju
pristup Sirokopojasnoj infrastrukturi, dok su periferni dijelovi Opc¢ine i ruralna naselja jos uvijek
slabije pokriveni te se oslanjaju na 4G mrezu i DSL pristup, pri ¢emu je brzina Cesto ispod 10
Mbit/s.

Javna Wi-Fi mreza na klju¢nim lokacijama trenutno nije Siroko razvijena. Pokriveno je vise
lokacija samo u sredistu Vojnica na javnim povrSinama i prostorima u kojima boravi veca
koncentracija ljudi kao $to su park u srediStu, Dom kulture, Osnovna Skola te teniski i nogometni
teren, dok u vecini turistickih toaka nedostaje stabilna bezi¢na povezanost.!?®> Digitalna
povezanost je kljuéna za turiste koji o¢ekuju dostupnost interneta radi informiranja, planiranja i
dijeljenja svojih iskustava u stvarnom vremenu. Dodatno, uspostava "pametne destinacije" kroz
koristenje pametne signalizacije i senzorskih sustava u ovom trenutku jo$ nije implementirana.

Odredeni lokalni pruzZatelji usluga, poglavito oni koji nude smjestaj, integrirani su u digitalne
platforme, kao Sto su online rezervacijski sustavi, dok vecina posluje na nacin da zainteresirane
strane Salju upit email-om i provjere dostupnost. Pruzatelji turistickog smjestaja koriste nekoliko
online rezervacijskih sustava kako bi omogudili jednostavno i dostupno rezerviranje smjestaja za
posjetitelje. Najzastupljenija je platforma Booking.com, gdje su oglasene brojne kuée za odmor
i apartmani koji nude razli¢ite sadrZaje i pogodnosti, ukljucujuc¢i besplatan WiFi, privatno
parkiraliSte i moguénosti za aktivnosti na otvorenom.

105 Strateski plan razvoja turizma na podrucju Opcine Vojni¢ za razdoblje 2021.-2025. Vojni¢ — Turisti¢ka destinacija za svako godi$nje doba.
Dostupno na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/wp-content/uploads/2021/12/Strate%C5%A1ki-plan-razvoja-turizma-op%C4%87ine-
Vojni%C4%87-2021-2025.pdf
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Osim Booking.com-a, lokalni pruzatelji usluga koriste i drugu globalnu platformu poput Airbnb-
a, iako su trenutno manje zastupljena u ovom podrucju. Neki objekti takoder nude direktne
rezervacije putem vlastitih web stranica ili drustvenih mreza, sto omogucuje gostima dodatnu
fleksibilnost i izravnu komunikaciju s domacinima. Koristenje online rezervacijskih sustava
omogucuje turistima jednostavno planiranje i rezervaciju smjestaja, dok lokalnim pruZateljima
usluga pruza vecu vidljivost i pristup Sirem trzistu.

Sto se ti¢e edukacija i digitalnih vjestima lokalne zajednice, ukljuujuci zaposlenike u turizmu, u
sklopu Strategije razvoja turizma predvideno je ulaganje u digitalne platforme koje ¢e omoguditi
bolju povezanost subjekata u turizmu, zajedni¢ku promociju i standardizaciju turisticke ponude.
Ove aktivnosti uklju¢uju organiziranje edukacija i informativnih radionica vezanih uz turizam, te
aktivno predstavljanje turistickih subjekata putem internetskih stranica, drustvenih mreza i
drugih digitalnih alata. Godine 2024. godine je na podrucju Opcine Vojni¢ odrzana edukacija u
svrhu podizanja konkurentnosti na turistickom trzistu koji je sufinanciran iz Fonda za turisticki
nedovoljno razvijena podrudja i kontinent.10®

Jedan od klju¢nih digitalnih alata za upravljanje destinacijom, a spada u kategoriju za pracenje
turistickih tokova, kao i u alate za prikupljanje podataka o turistima je eVisitor — sustav za
elektronicko prijavljivanje turista u Hrvatskoj. Navedeni sustav omogucuje turistickim
zajednicama jednostavno pradenje i prijavu turista ¢ime se omogucuje analiza trendova i
preferencija, Sto pomaze u personalizaciji ponude i ciljanju marketinskih kampanja. Na taj nacin,
eVisitor doprinosi ucinkovitijem upravljanju destinacijom i odrzivom turistickom strategijom.

Zaklju¢no, digitalizacija Opcine Vojni¢ u kontekstu turizma omogucava ne samo bolju promociju
i vidljivost destinacije, ve¢ i unapredenje usluga za posjetitelje, ve¢u ucinkovitost u upravljanju
resursima te doprinos odrZivom razvoju turizma. Kroz digitalizaciju, Opc¢ina moZe osigurati
ravnomjeran razvoj turizma, odnosno osigurati smanjenje sezonalnosti, poticati lokalnu
ekonomiju i oCuvati kulturne i prirodne vrijednosti, §to Cini Vojni¢ atraktivnim odredistem za
posjetitelje.

Sigurnost i zasStita privatnosti digitalnih podataka sve su vaZniji aspekti u upravljanju
destinacijama, osobito u kontekstu sve veée upotrebe digitalnih alata i online komunikacijskih
kanala. Na podrucju Opcine Vojni¢, razina kiberneticke sigurnosti jo$ uvijek nije dovoljno
institucionalizirana, s obzirom na ogranicene kapacitete i tehnicku podrsku lokalnih dionika. lako
se lokalni pruzatelji turistickih usluga, posebice oni koji koriste globalne platforme poput
Booking.com i Airbnb, oslanjaju na njihove sustave zastite podataka, postoji potreba za jacanjem
lokalne svijesti i edukacije o zastiti podataka korisnika. Trenutno stanje sigurnosti digitalnih
sustava na podrucju Opcine Vojni¢ nije sustavno analizirano niti postoji centralizirani sustav za

106 Sluzbena stranica TZ Opdine Vojni¢. Edukacija u svrhu podizanja konkurentnosti na turistickom trZistu. Dostupno na mreznoj stranici:
https://www.tz-vojnic.hr/2024/09/18/edukacija-u-svrhu-podizanja-konkurentnosti-na-turistickom-trzistu/
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kiberneticku sigurnost na lokalnoj razini. Lokalni pruzatelji usluga i manji poduzetnici u turizmu
uglavnom se oslanjaju na osnovne razine zastite, bez strukturiranih protokola ili edukacije o
sigurnosnim praksama. U pogledu zastite osobnih podataka, iako je vecina poslovnih subjekata
svjesna vaznosti uskladenosti s Opcom uredbom o zastiti podataka (GDPR), ne postoje
institucionalizirani mehanizmi nadzora i podrske koji bi osigurali dosljednu provedbu.
Transparentnost u prikupljanju i koriStenju podataka posjetitelja takoder nije standardizirana,
Sto predstavlja potencijalni rizik u razvoju digitalnih alata usmjerenih na upravljanje turistickim
tokovima i personalizaciju ponude. Kako bi se omogucio odrziv razvoj digitalnih alata i povecalo
povjerenje korisnika, vazno je u buduénosti razviti lokalne mehanizme podrske za sigurnost
podataka te provoditi edukacije o digitalnoj sigurnosti i zastiti privatnosti.

Unatoc vidljivim pomacima u digitalnoj transformaciji, Opc¢ina Vojni¢ i dalje se suocava s nizom
izazova koji ogranic¢avaju puni potencijal digitalizacije u turizmu. Najvedi izazovi ukljucuju:

e Neravnomjernu digitalnu povezanost — Brzina i stabilnost internetske veze znacajno
varira izmedu srediSnjih i perifernih dijelova opcine, Sto ogranicava razvoj turisticke
ponude u ruralnim podrucjima;

e Ogranicenu dostupnost javnog Wi-Fi-a — Nedostatak besplatnih bezi¢nih mreza na
turistickim lokacijama umanjuje kvalitetu boravka posjetitelja;

¢ Nedovoljna edukacija i digitalne vjestine — Lokalni dionici, posebno mali iznajmljivaci i
pruzatelji usluga, ¢esto nemaju dovoljno znanja i alata za aktivno koristenje digitalnih
platformi;

¢ Nedostatak integriranih digitalnih sustava — Ne postoji centralizirana digitalna platforma
za koordinaciju i promociju cjelokupne turisticke ponude.

Preporuke za unapredenje:

e Ulaganje uinfrastrukturu — Potrebno je nastaviti s proSirenjem Sirokopojasnog interneta,
osobito u ruralnim dijelovima, i razviti javne Wi-Fi toc¢ke na najposjecenijim lokacijama.

e  Razvoj centralizirane digitalne platforme — Kreirati digitalnu destinacijsku platformu koja
bi objedinjavala sve informacije, rezervacijske moguénosti, interaktivne karte i
personalizirane preporuke za turiste.

e  Edukacija i podrska pruzateljima usluga — Organizirati radionice i edukacije o koristenju
digitalnih alata, online marketingu i zastiti privatnosti.

e Jacanje kiberneticke sigurnosti i uskladenosti s GDPR-om — Uvesti osnovne protokole za
zastitu podataka i redovito informirati dionike o zakonodavnim obvezama.

e  Promicanje digitalne pristupacnosti — Osigurati da svi digitalni sadrzaji, ukljucuju¢i web
stranicu i virtualnu Setnju, budu dostupni osobama s invaliditetom i prevedeni na vise
jezika.
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Ova analiza jasno pokazuje da Opcina Vojni¢ ima potencijal za digitalni napredak, no da su za
postizanje viSeg stupnja digitalizacije potrebna ciljanja ulaganja, edukacija i stratesko planiranje.
Nastavljanje uvodenja digitalnih alata u upravljanje destinacijom doprinijet ¢e boljoj organizaciji
turisticke ponude, unaprijediti korisni¢ko iskustvo, potaknuti lokalno gospodarstvo i ocuvati
prirodne i kulturne resurse kroz odrzivo upravljanje.

Pristupacni turizam za osobe s posebnim potrebama odnosi se na prilagodbu turistickih usluga,
objekata i infrastrukture kako bi se osigurala ravnopravnost i sigurnost osobama s razli¢itim
vrstama invaliditeta, ukljucujudi tjelesne, senzorne i intelektualne smetnje, kao i onima koji se
suocavaju s drugim oblicima ogranicenja u kretanju, komunikaciji ili razumijevanju. Osnovni cilj
pristupaénog turizma jest omoguditi osobama s posebnim potrebama jednako i ugodno
turisti¢ko iskustvo, bez arhitektonskih, fizickih i komunikacijskih barijera koje bi mogle otezati
njihovu mobilnost i uZivanje u turistickim sadrzajima.

Prema globalnim procjenama, osobe s invaliditetom ¢ine oko 16% ukupne svjetske populacije,
odnosno oko 1,3 milijarde ljudi*?’, a vise od 70% od 80 milijuna osoba s invaliditetom na
podrucju Europske unije redovito putuje.l®® Ova skupina turista ima specificne zahtjeve,
preferiraju putovanja izvan najfrekventnijih turisti¢kih sezona, a ako su zadovoljni pruzenom
uslugom, Cesto se vracaju na iste destinacije.

Unato¢ tome Sto prilagodba infrastrukture i uklanjanje arhitektonskih barijera nije uvijek
izvediva zbog specificnosti odredenih lokacija, vazno je ulagati u razvoj pristupacnih sadrZaja i
usluga. To ukljucuje prilagodbu smjestajnih objekata, javnih povrsina, prometne infrastrukture
i turistickih atrakcija kako bi se osigurala inkluzivnost i socijalna integracija osoba s posebnim
potrebama. Na taj nacin, pristupacni turizam ne samo da pridonosi socijalnoj ravnopravnosti i
kvalitativnom poboljSanju Zivota tih osoba, nego takoder doprinosi ekonomskoj odrZivosti
turistickih destinacija.

Infrastruktura za osobe s invaliditetom na podrucju Opcine Vojni¢ nije sustavno razvijena. Vecina
turistickih objekata, ukljuCujuci smjestajne kapacitete, ugostiteljske objekte i kulturno-povijesne
atrakcije, nije u potpunosti prilagodena osobama s potesko¢ama u kretanju. Nedostaje rampi za
invalidska kolica, dizala u visekatnim objektima te pristupacnih sanitarnih ¢vorova, sto znacajno
ograni¢ava mogucnosti neovisnog kretanja i boravka osoba s invaliditetom.

Pristupacnost javnih prostora takoder je ogranic¢ena. Povrsine su Cesto neadekvatno odrzavane,
s prisutnos¢u barijera poput visokih rubnjaka, neravnih staza i stepenica bez rukohvata, dok su
rampe za invalidska kolica prisutne na ulazu u Dom kulture Kralja Petra Svacic¢a u ¢ijem sklopu

107 SluZbena stranica Svjetske zdravstvene organizacije (WHO). Disability. Dostupno na mreZnoj stranici: https://www.who.int/health-
topics/disability#tab=tab_1

108 Sluzbena stranica UN Tourism. Accessible travel ,a game changer” for destinations and businesses. Dostupno na mreznoj stranici:
https://www.unwto.org/news/un-tourism-accessible-travel-a-game-changer-for-destinations-and-businesses?utm_source=chatgpt.com
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djeluje Knjiznica i Citaonica Vojni¢ te Kino Vojni¢, na ulazu u Djecji vrti¢ Vojni¢ te u Osnovnu
Skolu. Javni prijevoz na podrucju Opcine nije prilagoden osobama s invaliditetom, dok na
podrucju Opéine postoje jasno oznacena parkirna mjesta za osobe s posebnim potrebama.

Tablica 17. Popis turistickih atrakcija i njihove pristupacnosti osobama s invaliditetom. Izvor: TZ Opcine Vojnic.

- ) PRISTUPACNOST
broj TURISTICKE ATRAKCIJE OSOBAMA S
INVALIDITETOM
1. Spomenik na Petrovoj gori DA
2. Centralna partizanska bolnica NE (DJELOMICNO)
3. Stari grad Otmic NE
4. Stari grad Krstinja NE
5. Stari grad Kloko¢ NE
6. Mlin Zuti put Radonja DA
7. Skrgi¢a Mlin- Vojisnica DA
8. Znacajni krajobraz Biljeg NE (DJELOMICNO)
9. Znacajni krajobraz Petrova Gora NE (DJELOMICNO)
10. Lovacki dom Muljava DA
11. Ornitoloski rezervat Petrovac DA
12. Biciklisticke staze NE
13. Poucna staza Rimski put NE
14. Poucna staza Kraljev put DA
15. Planinarska obilaznica Petrova Gora NE
16. Lovista (Petrova gora, Kuplensko, Vojnic) NE
17. Zelena no¢ DA
18. Gljivarijada na Muljavi DA
19. Kestenijada NE
20. Petrova gora trail NE
21. Dom kulture kralja Petra Svacica Vojni¢ DA

Dostupnost turistickih informacija osobama s razli¢itim vrstama oStecenja je ograni¢ena. Web
stranica Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ pruza osnovne informacije, no nije u potpunosti
optimizirana za koristenje Citaca zaslona ili drugih asistivnih tehnologija. Nedostaju i alternativni
oblici informacija, poput audio vodica, video materijala s titlovima ili prijevoda na znakovni jezik
te tiskani materijali na Brailleovom pismu.

Signalizacija i oznacavanje unutar destinacije uglavnom se temelje na standardnim znakovima i
natpisima, bez dodatnih uputa koje bi bile prilagodene osobama s kognitivnim tesko¢ama ili
oStecenjima vida i sluha. U javnim prostorima i kod klju¢nih turistickih atrakcija nedostaje
taktilna signalizacija i informacijski panoi s velikim kontrastom ili piktogramima.

Povecanje komunikacijske pristupacnosti moZe znatno poboljSati ukupno korisnicko iskustvo
posjetitelja s invaliditetom, ali i Sire javnosti, ukljucujudi starije osobe i inozemne goste.
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2.10. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji (javne usluge i servisi)

Kvaliteta i dostupnost javnih usluga i servisa predstavljaju vazan ¢imbenik u ukupnoj turisti¢koj
ponudi destinacije Opcine Vojni¢. Dobro organizirane i u¢inkovite javne sluzbe znacajno utjecu
na zadovoljstvo turista, ali i na sigurnost, funkcionalnost i atraktivnost destinacije. U ovom
poglavlju analizirane su javne sluzbe od vaZznosti za prostor destinacije Opcine Vojnic.

2.10.1 Javne sluzbe od znacaja za turiste i lokalno stanovniStvo

Opcina Vojni¢ je samostalna u odlucivanju u poslovima iz svog samoupravnog djelokruga u
skladu s Ustavom Republike Hrvatske i Zakonom o lokalnoj i podruénoj (regionalnoj) samoupravi
(NN ). NajvaZnija tijela u upravljanju razvojem Opcine Vojni¢ su Opcinsko vije¢e i Opcinski
nacelnik.1%® Opcinsko vijece je predstavnicko tijelo, a Opcinski nacelnik je izvr$no tijelo koje
izvrSava i osigurava izvrSavanje opcih akata Opcinskog vijeca i obavlja druge poslove od interesa
za Opcinu.

Opcina Vojni¢ obavlja poslove kojima se neposredno ostvaruju potrebe gradana, a koji nisu
Ustavom ili zakonom dodijeljeni drzavnim tijelima, i to osobito poslove koji se odnose na:
uredenje naselja i stanovanje, prostorno i urbanisticko planiranje, komunalno gospodarstvo,
brigu o djeci, socijalnu skrb, primarnu zdravstvenu zastitu, odgoj i osnovno obrazovanje, kulturu,
tjelesnu kulturu i Sport, zastitu potrosaca, zastitu i unapredenje prirodnog okolisa, protupozarnu
i civilnu zastitu te promet na svom podrudju.t'® Opéina Vojni¢ osnovala je Jedinstveni upravni
odjel koji obavlja upravne, stru¢ne i druge poslove iz samoupravnog djelokruga Opcine s ukupno
8 zaposlenih.*! Uloga Opc¢ine Vojni¢ u dono$enju Plana upravljanja turistickom destinacijom je
osigurati stratesko usmjeravanje razvoja turizma na svom podrucju. Opcina Vojnic¢ kroz Opcinsko
vijece donosi Plan upravljanja na prijedlog TZ Opéine Vojni¢.*? Zgrada Opdéine Vojni¢ nalazi se
na adresi Trg Stjepana Radic¢a 1 u sredistu naselja Vojnic.

Turisticka zajednica Opcine Vojni¢ (TZ Opcine Vojni¢) je kljucna institucija koja se bavi razvojem
i promocijom turizma na njezinom podrucju. Turisticka zajednica ima kljuénu ulogu u
oblikovanju identiteta destinacije, Sto ukljucuje izgradnju prepoznatljivog imidza koji odrazava
specificnosti i vrijednosti vojnickog podrucja. Kroz strateske promotivne aktivnosti i razvoj
turisticke ponude, TZ doprinosi stvaranju jedinstvene slike destinacije Opcine Vojni¢ koja se
povezuje s autenticnim iskustvima te prirodnim i kulturnim naslijedem, i drugim, s turizmom
povezanim aktivnostima. Uz to, aktivno poti¢e dolazak turista, ne samo kroz klasi¢ne
marketinske kanale, ve¢ i kroz organizaciju specificnih dogadanja, manifestacija i aktivnosti koje

199 Opcina Vojni¢ (2021). Statut Opcine Vojnié. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.vojnic.hr/opci-podaci/statut/

1107akon o lokalnoj i podru¢noj (regionalnoj) samoupravi (NN 33/01, 60/01, 129/05, 109/07, 125/08, 36/09, 150/11, 144/12, 19/13, 137/15,
123/17,98/19,144/20)

11 0pcina Vojni¢ (2025). Jedinstveni upravni odjel. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.vojnic.hr/uprava/jedinstveni-upravni-odjel/

12 Ministarstvo turizma i sporta (2024). Smjernice i upute za izradu Plana upravljanja destinacijom. Dostupno na mreznoj stranici:
https://mint.gov.hr/alati-za-upravljanje-razvojem-turizma-u-destinaciji/23970
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isti¢u specifiénosti i atrakcije destinacije.*!* TZ Opéine Vojni¢ nalazi se u zgradi Opcine Vojnié na
adresi Trg Stjepana Radica 1.

Centar za socijalnu skrb Karlovac (CZSS), ispostava Vojni¢ ima za cilj pruzanje pomoci socijalno
ugroZenim osobama, kao i osobama u nepovoljnim osobnim ili obiteljskim okolnostima na
podrudju Opcine.*'# CZSS nalazi se u zgradi Opéine Vojni¢ na adresi Trg Stjepana Radicéa 1.
Hrvatski zavod za zapoSljavanje (HZZ), ispostava Vojni¢ ima za cilj u¢inkovito posredovanje na
trziStu rada s ciljem osiguranja potrebne radne snage, postizanja pune zaposlenosti te
ostvarivanja prava za vrijeme nezaposlenosti, uz promicanje partnerskih odnosa s dionicima na
trzistu rada.'*> HZZ, takoder, se nalazi u zgradi Opcine Vojni¢ na adresi Trg Stjepana Radica 1.

Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje (HZMO), ispostava Vojni¢ obavlja sljedeée poslove
prema Zakonu o mirovinskom osiguranju (NN 57/13, 151/14, 33/15, 93/15, 120/16, 18/18,
62/18,115/18, 102/19, 84/21 i 119/22): ostvarivanja prava osiguranih osoba, ukljucujuci pravo
na mirovinu, doplatak za djecu te nacionalnu naknadu za starije osobe. Takoder, provodi se
provedba medunarodnih ugovora o mirovinskom osiguranju i osigurava zakonitost u
ostvarivanju prava, uz pruzanje stru¢ne pomoci korisnicima. Dodatno, provodi politiku razvoja i
unaprjedivanja mirovinskog osiguranja, kao i druge poslove povezane s provedbom i
ostvarivanjem prava iz sustava mirovinskog osiguranja.'®* HZMO nalazi se na adresi Trg Stjepana
Radic¢a 1.

Osnovna $kola Vojnié (OS Vojnié) glavna je obrazovna ustanova na podrugju Opéine Vojni¢ i od
iznimne je vaZznosti za lokalnu zajednicu. Provodi nastavu od prvog do osmog razreda te pruZa
temelj za osobni i akademski razvoj djece iz Vojnica i okolnih naselja. Obrazovna infrastruktura
Skole omogucava kvalitetno izvodenje nastave i izvannastavnih aktivnosti. Pored opremljenih
ucionica, Skola ima informaticku ucionicu, knjiznicu, Sportsku dvoranu te ucionice za tehnicku
kulturu i likovni odgoj. Sportski tereni, Skolski park i voénjak dodatno obogaduju obrazovno
okruZenje te omogucuju ucenicima aktivno bavljenje sportom, ali i sudjelovanje u projektima
vezanima za ocCuvanje okoli$a i odrzivi razvoj.''” Ova infrastrukturna osnova ne koristi se
isklju€ivo u obrazovne svrhe. Tijekom Skolskih praznika, manifestacija i suradnji s lokalnim
udrugama, prostor Skole moze sluziti i kao vrijedan resurs u funkciji turistickog razvoja Opcine,
nude¢i mogucénosti za sportski turizam, ekoloSke radionice, organizaciju dogadanja na
otvorenom te edukativne posjete koji povezuju prirodu, obrazovanje i lokalnu zajednicu.

Djecji vrti¢ Vojni¢ (DV Vojni¢) je javna ustanova koja se bavi predskolskim odgojem i
obrazovanjem te brigom za djecu rane i predskolske dobi. Kroz svoj rad provodi programe koji
obuhvacaju odgoj, obrazovanje, zdravstvenu zastitu, promicanje zdravlja, prehranu i socijalnu

H13TZ Opcine Vojni¢ (2023). Pravilnik o radu turisticke zajednice Opcine Vojni¢. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/wp-
content/uploads/2023/12/Pravilnik-o-radu-Turisti%C4%8Dke-zajednice-Op%C4%87ine-Vojni%C4%87.pdf

114 7akon o socijalnoj skrbi. Narodne novine broj 18/22, 46/22, 119/22, 71/23, 156/23, 61/25

15 Ministarstvo turizma i sporta (2024). Smjernice i upute za izradu Plana upravljanja destinacijom. Dostupno na mreznoj stranici:
https://mint.gov.hr/alati-za-upravljanje-razvojem-turizma-u-destinaciji/23970

16 HZMO (2025). O HZMO-u. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.mirovinsko.hr/hr/djelatnost-i-ustrojstvo/36

117 0snovna $kola Vojnié (2025). O $koli. Dostupno na mreznoj stranici: https://os-vojnic.skole.hr/
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skrb za djecu u skladu s njihovim razvojnim potrebama. Istovremeno vodi racuna o socijalnim,
kulturnim, vjerskim i drugim specificnostima obitelji. U programe vrtica uklju¢uju se djeca od
est mjeseci starosti pa sve do polaska u osnovnu kolu.**® Djegji vrti¢ u Vojnicu, iako primarno
usmjeren na skrb i obrazovanje djece, ima znacajnu ulogu u turistickom razvoju destinacije. Kroz
organizaciju kulturnih i edukativnih radionica otvorenih za djecu posjetitelja, vrti¢ moze
obogatiti turisticku ponudu i pruZiti dodatne sadrZaje obiteljima koje posjecuju podrucje.
Sudjelovanjem u lokalnim manifestacijama i suradnjom s turistickim zajednicama, vrtié
doprinosi promociji Opcine Vojnic¢ kao obiteljski prijateljske destinacije, sto moze privuci veci
broj posjetitelja s djecom.

Dom kulture ,Kralj Petar Svaci¢” ima posebnu ulogu u kulturnom i drustvenom Zivotu Opdcine
Vojni¢ te predstavlja klju¢nu ustanovu u promicanju kulturnih sadrzaja i dogadanja za lokalno
stanovnistvo i posjetitelje. Nalazi se u sredistu Vojni¢a na adresi te predstavlja multifunkcionalni
prostor u kojem se nalazi Kino Vojni¢ te Knjiznica i ¢itaonica Vojni¢. Zbog velikog broja funkcija
koje se odvijaju unutar ovog objekta, sve je izrazenija potreba za povecanjem prostora, $to je
vazno ne samo radi ucinkovitijeg rada postojecih sluzbi, ve¢ i zbog daljnjeg razvoja kulturno-
turisticke infrastrukture. ProSirenje prostora omogucilo bi kvalitetnije odvijanje programa, vecu
dostupnost sadrzaja turistima te bolje uvjete za rad ustanova i organizacija koje u Domu djeluju
i stalno/povremeno koriste njegove prostore. Dom kulture nalazi se u sredistu naselja Vojni¢ na
adresi Ulica Andrije Hebranga 2.1%°

Knjiznica i ¢itaonica Vojni¢ osnovana je 1897. godine, a nakon prekida tijekom Domovinskog
rata, nastavlja s radom od 1997. godine kao samostalna ustanova. Unutar knjiznice djeluje Odjel
za odrasle, Odjel za djecu i mladez i Studijski odjel. Knjiznica i ¢itaonica Vojni¢ sve vie prepoznaje
svoju ulogu u turistickom razvoju Opcine. Kroz organizaciju javnih kulturnih dogadanja,
tematskih izloZbi, knjizevnih veceri i multimedijalnih prezentacija, knjiznica moZe privuci ne
samo lokalno stanovniStvo, vel i posjetitelje zainteresirane za kulturu, povijest i identitet
vojnic¢kog kraja.1?°

TrZnica Vojnié predstavlja vazno gospodarsko i drustveno srediste Opcine Vojni¢. Kao prostor
svakodnevne razmjene proizvoda, ideja i susreta lokalnog stanovnistva, trznica ima znacajnu
ulogu u ocuvanju lokalne proizvodnje, tradicije i obicaja. Na trinici se prodaju domaci
poljoprivredni proizvodi, voée i povrce iz okolnih sela, domace preradevine, kao i zanatski
proizvodi koji svjedoce o kulturnom identitetu ovoga kraja. Trznica omogucduje direktan kontakt
izmedu proizvodaca i potrosaca, ¢ime se potice lokalna ekonomija i odrziv nacin Zivota. Za
posjetitelje i turiste, trznica je Cesto autenticno mjesto doZivljaja destinacije, gdje mogu kupiti

18 Opéina Vojni¢ (2024). Statut DjeCjeg vrtica Vojni¢. Dostupno na mreznoj stranici:  https://www.vojnic.hr/wp-
content/uploads/2024/06/Statut-Djecji-vrtic.pdf

19 Turisti¢ka zajednica Opéine Vojni¢ (2021). Strateski plan razvoja turizma na podruéju Opcine Vojnié¢ za razdoblje 2021.-2025.godine. Dostupno
na mreznoj stranici: https://www.tz-vojnic.hr/wp-content/uploads/2021/12/Strate%C5%A1ki-plan-razvoja-turizma-op%C4%87ine-
Vojni%C4%87-2021-2025.pdf
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svjeze proizvode, upoznati lokalne obicaje i razgovarati s ljudima koji oblikuju svakodnevni Zivot
zajednice.'?! Prostori trZnice nalazi se na adresi Radnic¢ka ulica 10 u Sirem sredistu Vojnica.

Hrvatska posta, postanski ured Vojni¢ predstavlja vaZzan dio javne infrastrukture na podrucju
Opcine Vojni¢, posebno u kontekstu svakodnevnog funkcioniranja lokalnog stanovnistva, ali i u
pruzanju usluga turistima. SmjesSten u sredistu Vojni¢a, na adresi Trg Stjepana Radic¢a 3,
omogucuje slanje i primanje posiljaka, pla¢anje racuna, koristenje financijskih usluga te kupnju
razli¢itih proizvoda i usluga iz asortimana Hrvatske poste.'?? Osobito u turistickoj sezoni,
dostupnost ovakve vrste servisa vazna je za posjetitelje koji nemaju pristup digitalnom
bankarstvu, Zele poslati razglednicu, koristiti postanske uplate ili preuzeti paket.

Vjerske zajednice u Opcini Vojnic¢ Cine vaZzan segment drustvenog Zivota te pridonose oc¢uvanju
duhovne i kulturne bastine vojnickog kraja. Na podrucju Opcine istiCu se dvije glavne sakralne
gradevine: Crkva svetog Antuna Padovanskog, koja pripada Katoli¢koj crkvi, i Crkva Vaznesenja
Gospodnjeg, koja pripada Pravoslavnoj crkvi.'?®> Obje crkve predstavljaju ne samo duhovna
srediSta za vjernike, vec i vrijedne arhitektonske i kulturno-povijesne spomenike, znacajne i za
posjetitelje zainteresirane za religijski i kulturni turizam.

Sportsko-rekreacijske udruge imaju vaznu ulogu u Zivotu lokalne zajednice — poti¢u zdrav nacin
Zivota, okupljaju mlade i promicu sportski duh. Na podrucju Opcine Vojni¢ posebno se isticu
nogometni klubovi NK Vojni¢ 95' i NK Petrova Gora (djeluje kao SD Petrova Gora), koji veé
godinama okupljaju generacije sportasa i sportskih zaljubljenika. Oba nogometna kluba svoje
aktivnosti provode na stadionu Kralj Petar Svacié, koji predstavlja srediSnje mjesto sportskih
dogadanja u Opcini Vojni¢. Stadion Kralj Petar Svaci¢ ima vaznu ulogu u turistickom razvoju, iako
je primarno sportski objekt. Vaznost stadiona kao objekta turisticke infrastrukture ogleda se u
privlacenju posjetitelja i produljenju turisticke sezone kroz organizaciju manifestacija i sportskih
turnira, edukaciji posjetitelja i povecanju vidljivosti destinacije.

Policijska postaja Karlovac ispostava Vojni¢ djeluje na adresi Andrije Hebranga 3. Policijska
postaja Karlovac s ispostavom Vojni¢ granici s dvije policijske uprave i to PU zagrebackom (PP
Jastrebarsko) i PU sisacko-moslavackom (PP Gvozd) te u jugoistocnom dijelu grani¢i s BiH.
Policijska postaja u Vojnic¢u pruza operativno dezurstvo, temeljnu i kriminalisticku policiju te
referadu upravnih poslova. Referada upravnih poslova u Vojni¢u obavlja poslove prijavnistva,
izdavanje osobnih isprava, odobrenja za oruZje te upravni postupak vezan uz drzavljanstvo i

121 Udruga hrvatskih trznica (2022). Strategija odrZivog razvoja hrvatskih trinica 2022.-2027. godine. Dostupno na mreznoj stranici:
https://www.uht.hr/download/Strategija%20razvoja%20hrvatskih%20tr%C5%BEnica%20UHT%202027.pdf

122 Mostarac K. i Blaskovi¢-Zavada J. (2022). Postanska MreZa. Sveudiliste u Zagrebu: Fakultet prometnih znanosti. Dostupno na mreznoj stranici:
file:///C:/Users/TomislavPintari%C4%87/Downloads/Po%C5%Altanska%20mre%C5%BEa%20-%20fakultetski%20priru%C4%8Dnik.pdf

123 JU Zavod za prostorno uredenje Karlovacke Zupanije (2025). IV. Izmjene i dopune Prostornog plana uredenja Opéine Vojni¢. Dostupno na
mreZnoj stranici: https://katalog.mgipu.hr/details/11597618-c2cf-4230-a21c-e45bf15600c2
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status stranaca.'?* Policija ima vaznu ulogu u razvoju destinacije Opcine Vojni¢ jer osiguranje
sigurnosti i zaStite posjetitelja i lokalnog stanovnistva direktno utjeCe na imidz destinacije i
zadovoljstvo turista. Klju¢ne uloge policije u tom procesu uklju¢uju: odrzavanje sigurnosti,
prevenciju i edukaciju, kontrolu prometa i regulaciju, osiguravanje kulturnih i sportskih
manifestacija, podrske hitnim slucajevima, borbu protiv ilegalnih aktivnosti (trgovine ljudima,
ilegalnog zaposljavanja, trgovine drogom, te zastite kulturne bastine i prirodnih resursa od
nezakonitih radnji) te jacanje imidza destinacije.

DVD Vojnic je dobrovoljna, strukovna, humanitarna i neprofitna udruga gradana od interesa za
Opcinu Vojni¢, Karlovacku Zupaniju i Republiku Hrvatsku. Djeluje u Vojni¢u, na adresi Trg Ante
Starcevica 2. Aktivnosti DVD-a obuhvacaju provodenje preventivnih mjera zastite od pozara i
eksplozija, pruzanje tehnicke pomodi u prometnim nezgodama i opasnim situacijama te
spasavanju ljudi i materijalnih dobara od prirodnih i drugih nepogoda i nezgoda.'?® Vatrogasci
imaju klju¢nu ulogu u razvoju turistickih destinacija jer sigurnost turista i zaStita imovine
direktno utjecu na imidZ destinacije i zadovoljstvo posjetitelja. Neke od vaznih uloga DVD-a
uklju€uju: osiguranje sigurnosti turista, provodenje preventivnih mjera, pomo¢ u hitnim
situacijama, spasavanje imovine i ljudi te suradnju s drugim sluzbama. Prisutnost profesionalnog
vatrogasnog sustava, koji djeluje brzo i ucinkovito u kriznim situacijama, povecava povjerenje
turista u destinaciju i doprinosi njegovoj atraktivnosti kao sigurnog odredista.

Dom zdravlja Karlovacke Zupanije - Organizacijska jedinica Vojni¢ je ustanova koja obavlja
djelatnost primarne zdravstvene zastite na podrucju Opcine Vojni¢. Nalazi se na adresi Ulica
Andrije Hebranga 28 u opc¢inskom sredistu - Vojni¢u. U svom sastavu ustanova ima tri ordinacije:
op¢e medicine, dvije dentalne ordinacije, ginekolosku ordinaciju, patronazu i sanitetski
prijevoz.'?® Opéa bolnica Karlovac najbliza je ustanova sekundarne zdravstvene skrbi koja pruza
usluge kirurgije, interne medicine, pedijatrije, ginekologije i porodiljstva te hitne medicine i ima

posteljne, dijagnosticke i druge mogucénosti prilagodene svojoj namjeni.*?’

Prema Odluci o donosenju Mreze hitne medicine i sanitetskog prijevoza, na podrucju djelovanja
Zavoda za hitnu medicinu Karlovacke Zupanije, ispostave Vojni¢ djeluje ukupno pet timova (Cine
ga dvije medicinske sestre/tehnicari od kojih je jedan vozac vozila hitne medicinske pomodi, bez
lije¢nika specijalista hitne medicine).'?8

Na podrucju Karlovacke Zupanije nije ustrojena posebna turisticka ambulanta. Turisti koji se
tijekom turisticke sezone nalaze na podrucju destinacije Opcine Vojni¢, a imaju potrebe za
uslugama zdravstvene skrbi, iste mogu tijekom radnog dana ostvariti u Domu zdravlja Vojnié.

124 pU Karlovacka (2025). Policijska postaja Karlovac s ispostavom Vojni¢. Dostupno na mreznoj stranici: https://karlovacka-
policija.gov.hr/policijske-postaje/policijska-postaja-karlovac-s-ispostavom-vojnic/27581

125 Opcina Vojni¢ (2025). DVD Vojni¢. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.vojnic.hr/obrazovanje-kultura-i-sport/udruge-i-drustva/dvd-
vojnic/

126 Dom zdravlja KZ OJ Vojni¢ (2025). Dom zdravlja Vojni¢. Dostupno na mre#noj stranici: https://www.dzvojnic.hr/

1277akon o zdravstvenoj zastiti. Narodne novine broj 100/18, 125/19, 147/20, 119/22, 156/23, 337231 36/24

126 Odluka o dono3enju mreze hitne medicine i sanitetskog prijevoza. Mreza hitne medicine i sanitetskih prijevoza Zavoda za hitnu medicinu
Karlovacke Zupanije. Narodne novine broj NN 134/23
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Rad subotom s informacijama naveden je na sluzbenoj web stranici Doma zdravlja, dok je za
nedjelje i blagdane potrebno kontaktirati Zavod za hitnu medicinu Karlovacke Zupanije i Op¢u

bolnicu Karlovac.1??

2.11. Analiza stanja ljudskih potencijala

Analiza ljudskih potencijala ukljuCuje analizu trziSta rada na podrucju Opcine Vojni¢ te
administrativnih kadrova TZ Opcine Vojnic¢ i Opcine Vojnic¢ kao kljucnih nositelja podrske razvoju
turizma i lokalne zajednice.

Prema podacima Hrvatskog zavoda za zapos$ljavanje (HZZ), Podru¢nog ureda Karlovac - ispostava
Vojni¢, u 2024. godini na tom podrudju iskazana je potreba za ukupno 79 radnika.’*° Najveca
potreba za radnicima iskazana je u veljali (28) te tijekom ljetnih mjeseci, u lipnju (15) i srpnju
(7), dok je najmanja bila u zimskim mjesecima. Prema Nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (NKD
2007). najvece potrebe za radnicima bile su u sljedec¢im djelatnostima: A Poljoprivreda,
Sumarstvo i ribarstvo (7), C Preradivacka industrija (14), E Opskrba vodom; uklanjanje otpadnih
voda, gospodarenje otpadom te djelatnosti sanacije okolisa (5), F Gradevinarstvo (7) |
Djelatnosti pruZanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (2), M Stru¢ne znanstvene i
tehni¢ke djelatnosti (1), O Javna uprava i obrana; obvezno socijalno osiguranje (26), P
Obrazovanje (13), Q Djelatnosti zdravstvene zastite i socijalne skrbi (3) te S Ostale usluzne
djelatnosti (1).13! Obzirom na navedeno, primjetne su tek neznatne potrebe za radnicima u
djelatnosti (I) Pruzanje smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane $to znaci da na trzistu rada
Opcine Vojni¢ nema vecih potreba za povecanjem broja radne snage u toj djelatnosti. U
razdoblju 2020.-2024.godine na podrucju Hrvatskog zavoda za zaposljavanje (HZZ), Podruc¢nog
ureda Karlovac - ispostava Vojnic, evidentirano je u prosjeku 135 nezaposlenih osoba. Prosje¢an
broj nezaposlenih se kontinuirano smanjuje od 2020. godine kada je evidentirano 169 prosje¢no
nezaposlenih osoba, dok je 2024. godine evidentirano prosjecno 95 nezaposlenih osoba, sto je
smanjenje za 44,1 %.132 U istoj godini, najvedi broj prosje¢no nezaposlenih evidentiran je tijekom
zimskih mjeseci te se postupno smanjivao prema proljetnim, ljetnim i jesenskim mjesecima.

129 Karlovacka Zupanija. Zdravstvene ustanove na podrudju Karlovacke Zupanije kojima se mogu obratiti turisti za usluge zdravstvene skrbi.
Dostupno na mreznoj stranici: https://kazup.hr/images/dokumenti/Hrv._branitelji_i_zdravstvo/ZDRAVSTVO/ZDRAVSTVENE_USTANOVE_KZ -
_kontakti_za_turiste.pdf

130 Hrvatski zavod za zapo$ljavanje (2025). Mjeseéni statisticki bilten 31/1. HZZ, Podruéni ured Karlovac. Dostupno na mreznoj stranici:
https://www.hzz.hr/app/uploads/2025/02/KA_stat_bilten_01_2025.pdf

131 Hrvatski zavod za zaposljavanje (2025). Podaci o broju trazenih radnika na podrudju ispostave Vojni¢ prema NKD klasifikaciji djelatnosti u
2024. godini. Nepublicirani podaci, Podruéni ured Karlovac — ispostava Vojnic.

132 Hrvatski zavod za zaposljavanje (2025). Podaci o prosje¢nom godisnjem broju nezaposlenih u razdoblju 2020.-2024. godine na podrudju
ispostave Vojni¢. Nepublicirani podaci Podrucni ured Karlovac — ispostava Vojnic.
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Slika 15. Ukupan broj nezaposlenih osoba i ukupan traZenih radnika na podrucju Podrucnog ureda Karlovac - ispostava Vojnic u
2024. godini. Izvor: HZZ, Podrucni ured Karlovac, Mjesecni bilten 31(1).
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Prema Preporukama za obrazovnu upisnu politiku i politiku stipendiranja HZZ-a u 2025. godini
za podrucje Karlovacke Zupanije definirani su obrazovni programi u kojima treba
povecati/smanijiti broj upisanih i stipendiranih ucenika i studenata. Nazalost, Preporuke predlazu
smanjenje broja upisanih u obrazovni program za turisticko hotelijerske komercijaliste te
stru¢nog studija u ugostiteljstvu. Navedeno je posljedica visSe faktora, od ¢ega su demografski
pad/migracije, nedostatak svijesti o prilikama u turizmu, promjene interesa medu mladima te
promjene prioriteta u obrazovnim politikama samo neki koji utje€u na smanjenje potraznje za
radnom snagom u turizmu na podrucju Karlovacke Zupanije.!3® Osim toga, smanjenje broja
upisanih i stipendiranih ucenika u odredenim obrazovnim programima u Karlovackoj zupaniji
moze imati znacajan utjecaj na relativno malo trziste rada Opcine Vojni¢. To moze dovesti do
manjka kvalificirane radne snage, posebno u djelatnostima povezanim s turizmom.

Ljudski potencijali TZ Opc¢ine Vojni¢ su ograniceni, s obzirom na to da je zaposlen samo jedan
djelatnik, i to direktorica TZ Opcine Vojni¢. Ovakva kadrovska struktura predstavlja izazov u
pogledu operativne ucinkovitosti, provedbe razvojnih projekata i kontinuirane promocije
destinacije.'®* Unatoc tome, postoji iskazana volja i potreba za jacanje kapaciteta kroz suradnju
s vanjskim stru¢njacima i volonterima, ukljucivanje lokalne zajednice u promotivne i
manifestacijske aktivnosti te apliciranje na natjeaje za jacanje institucionalnih kapaciteta.
Unato¢ ograni¢enim ljudskim resursima, TZ Opcine Vojni¢, u okviru postoje¢ih mogucnosti,
uspjeSno organizira i podrZava lokalne manifestacije te kontinuirano radi na unapredenju
turisticke ponude i prepoznatljivosti destinacije.

Administrativni kadrovi Opcine Vojni¢ su takoder ograniceni, Sto se reflektira i na mogucnosti
njihove sustavne podrske razvoju turizma. Unutar Jedinstvenog upravnog odjela ne postoji
posebno odvojena sluzba ili referent za turizam, Sto znaci da se aktivnosti vezane uz turizam
provode kroz druge funkcije — ponajviSe kroz suradnju visih stru¢nih suradnika za gospodarstvo
i EU fondove.'3> lako djelatnici, osobito oni uklju¢eni u gospodarski razvoj i projekte mogu pruZiti

133 Hrvatski zavod za zaposljavanje (2024). Preporuke za obrazovnu upisnu politiku i politiku stipendiranja na podruéju Karlovacke Zupanije.
Dostupno na mreznoj stranici: https://www.hzz.hr/app/uploads/2024/12/preporuke_24-1.pdf

134Turisticka zajednica Opcine Vojnic¢ (2025). Program rada TZ Opéine Vojnié s financijskim planom za 2025. godinu. Dostupno na mreznoj
stranici: https://www.tz-vojnic.hr/wp-content/uploads/2024/12/Program-rada-TZ-Op%C4%87ine-Vojni%C4%87-s-Financijskim-planom-
2025..pdf

1350pcina Vojni¢ (2025). Jedinstveni upravni odjel. Dostupno na mreznim stranicama: https://www.vojnic.hr/uprava/jedinstveni-upravni-odjel/
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administrativnu i savjetodavnu pomo¢ u pripremi projektnih prijava, promociji lokalnih
inicijativa i povezivanju s potencijalnim investitorima, njihov fokus obuhvaéa Siri spektar
djelatnosti te nisu specijalizirani za turizam.

Potrebno je spomenuti kako Opcina Vojni¢ i TZ Opcine Vojni¢ nisu sudjelovali u aktivnostima
koje su usmjerene na motiviranje mladih za rad u turizmu kroz stipendiranje te onima koje za
cilj imaju osiguranje kvalitete umreZavanja obrazovnih ustanova i poslodavaca u turizmu za
zanimanja u sektoru turizma i ugostiteljstva.

Komunikacijske aktivnosti Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ imaju klju¢nu ulogu u
predstavljanju destinacije, informiranju posjetitelja i lokalne zajednice, kao i u jatanju identiteta
Vojni¢a na regionalnoj i nacionalnoj razini. U okviru ovog poglavlja analizirani su postojeci
komunikacijski kanali, ucinkovitost digitalnog i tradicionalnog prisustva, suradnja s trec¢im
stranama, kao i moguénosti za unaprjedenje informiranja i pozicioniranja destinacije u Sirem
turistickom kontekstu.

Trenutno najucinkovitiji oblik komuniciranja je putem online kanala prvenstveno zbog globalnog
dosega i Sirokog spektra korisnika. Vojni¢ je kao destinacija predstavijena na sluZbenoj web
stranici Hrvatske turisticke zajednice i Turisticke zajednice Karlovacke Zupanije. Turisticka
zajednica Vojnic¢ trenutno koristi nekoliko osnovnih komunikacijskih kanala. Glavni digitalni alat
je sluzbena web stranica (www.tz-vojnic.hr), koja sluzi kao centralno mjesto za informiranje

turista. Stranica je pregledna, odnosno stranica je organizirana u nekoliko klju¢nih sekcija,
ukljuéujudi informacije o povijesti, manifestacijama, lokalnim udrugama te kontakt podacima za
lokalne pruZatelje usluga i vodice Sto omoguduje korisnicima da brzo pronadu relevantne
informacije. SadrZaj je dostupan na hrvatskom i engleskom jeziku, no nije prilagoden osobama
s invaliditetom, odnosno osobama s razli¢itim vrstama poteskoca (vidne, slusne, motoricke,
kognitivne). Temeljem navedenog, preporucuje se prosirenje jezicne ponude kako bi se
obuhvatio Siri krug inozemnih posjetitelja te se preporucuje unaprjedenje web stranice na nacin
da se implementira web pristupacnost u skladu s Direktivom (EU) 2016/2102 i medunarodnim
standardima za pristupacnost web sadrzaja, posebno WCAG 2.1 standardom razine AA (engl.
Web Content Accessibillity Guidelines) te da se omogudi korisnicima s invaliditetom pristup
informacijama odnosno sadrzaju web stranice. Stranica sadrZi i vizualnu prezentaciju ponude
prikazujuci prirodne ljepote, atrakcije, kulturne i povijesne znamenitosti podrucja destinacije Sto
je vazan alat promocije i informiranja koji pomaZze turistima da doZive destinaciju ve¢ online,
prije nego $to ga posjete.
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Turisticka zajednica Opcine Vojni¢ takoder aktivno koristi drustvene mreze te ima sluzbenu
Facebook stranicu, putem koje se redovito objavljuju informacije o manifestacijama, lokalnim
atrakcijama i aktualnostima, ¢ime se odrzava kontakt s postojecim i potencijalnim posjetiteljima.
Drustvene mreZe pruzaju mogucénost dvosmjerne komunikacije i brze reakcije na upite korisnika,
no razina angazmana (broj lajkova, komentara i dijeljenja) je relativno niska u usporedbi s
potencijalom, $to upucuje na potrebu za osmisljavanjem sadrZaja koji potice interakciju i
emocionalnu povezanost s destinacijom. Trenutno se ne koriste alati poput Google Ads ili
Facebook Ads, Sto predstavlja neiskoristen potencijal za ciljano oglaSavanje i dosezanje
specificnih trziSnih segmenata.

Turisticka zajednica Opcine Vojni¢ aktivno koristi digitalne alate za unapredenje turisticke
ponude i promociju destinacije. Jedan od vaznih iskoraka u tom smjeru je implementacija
virtualne Setnje putem platforme Virtualno360, koja korisnicima omoguduje interaktivno
upoznavanje s prirodnim i kulturnim znamenitostima opcine iz udobnosti vlastitog doma.

Dodatni iskorak u digitalnoj interpretaciji destinacije predstavlja postavljanje interaktivne knjige
u sredistu Vojni¢a, koja posjetiteljima na inovativan i pristupacan nacin priblizava lokalnu
povijest, kulturu i prirodne ljepote. Ova informativna tocka funkcionira kao digitalni vodi¢ kroz
znamenitosti Vojnica, dodatno obogadujuéi turisticki doZivljaj i povecavajuéi vidljivost
destinacije. Projekt predstavlja uspjesan spoj suvremene tehnologije i kulturne bastine, s ciljem
stvaranja privlacnog i edukativnog sadrzaja za sve posjetitelje.

Postojeci komunikacijski kanali na podrucju destinacije Opcine Vojni¢ je jos e-mail komunikacija
gdje se za upite i informacije moze kontaktirati TZ Opcine Vojni¢ putem email adrese: info@tz-
vojnic.hr te telefonski kontakt gdje se za direktnu komunikaciju moZe nazvati Turisticku
zajednicu.

S druge strane, u pogledu koriStenja tradicionalnih komunikacijskih alata i aktivnosti poput
tiskanih broSura, karata, plakata, organizacije dogadaja, nastupa na turistickim sajmovima i
sli¢no, Turisticka zajednica Opcine Vojni¢ koristi promotivne materijale kao Sto su tiskane
brosure, karte, plakati za organizaciju i promociju lokalnih dogadaja. Promotivni materijali su
dostupni u lokalnim ugostiteljskim objektima, turistickim punktovima i institucijama, a
manifestacije koje se organiziraju ili podupiru od strane Turisticke zajednice imaju promotivnu
funkciju. Osim toga, Vojni¢ sudjeluje na turistickim sajmovima uglavnom u sklopu promocije
Karlovacke Zupanije. lako je prisutnost na ovim dogadanjima vazna za promociju, preporucuje
se sustavno pracenje ucinkovitosti takvih aktivnosti kako bi se osigurao bolji povrat ulaganja.

U pogledu suradnje s tre¢im stranama, Turisticka zajednica ostvaruje kontakte s lokalnim
udrugama, Skolama i ustanovama te povremeno suraduje s medijima i regionalnom turistickom
zajednicom. Medutim, suradnje s turistickim agencijama i influencerima su jo$ uvijek na niskoj
razini. Uvodenje sustavne suradnje s mikro-influencerima, kao i razvijanje baze kontakata za
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medijske objave, moglo bi doprinijeti vecoj vidljivosti destinacije i stvaranju sadrzaja koji je
vjerodostojan i privlacan ciljanim skupinama.

Informacije za turiste prikupljaju se kroz direktnu komunikaciju, partnerstva s lokalnim
subjektima te koristenjem postojec¢ih baza podataka. Glavne poruke koje se komuniciraju
odnose se na ocuvanu prirodu, bogatu kulturnu bastinu, moguénosti za aktivni turizam i
gostoljubivost lokalne zajednice. Ucestalost komunikacije je neredovita, a sustav za analizu
uspjeSnosti poruka i kampanja nije formalno uspostavljen. Stoga se preporucuje razvoj
digitalnog newslettera, integracija alata za pracenje posje¢enosti i angazmana te jacanje
planiranja komunikacijskih aktivnosti.

Marketinsko pozicioniranje destinacije trenutno je najveéim dijelom uskladeno sa strategijama
Karlovacke Zupanije i Hrvatske turisticke zajednice. Ipak, postoji prostor za jale isticanje
jedinstvenih atrakcija Vojni¢a kao dijela regionalnih tematskih ruta, posebno onih koje se
odnose na odrzivi turizam, kulturnu bastinu i Skolski turizam. U tom smislu, vazno je razviti jasne
poruke, slogan i vizualni identitet koji ¢e biti prepoznatljiv i uskladen s nacionalnim i regionalnim
komunikacijskim smjernicama. Ukljucivanje u zajednicke promotivne projekte i nacionalne
kampanje predstavlja priliku za jace pozicioniranje destinacije na Sirem trzistu.

Zakljucno, komunikacijske aktivnosti TZ Opcine Vojni¢ postavljene su na zdravim temeljima, ali
zahtijevaju dodatna ulaganja, strateski pristup i bolje medusobno povezivanje kanala. Jacanje
digitalne prisutnosti, sustavno koristenje tradicionalnih i suvremenih alata te razvoj suradnje s
relevantnim dionicima klju¢ni su koraci za unapredenje promocije i upravljanja destinacijom u
skladu s ciljevima odrzivog i pametnog turizma.

Analiza konkurencije klju¢an je element u planiranju i razvoju turisticke ponude destinacije
Opcine Vojni¢. Cilj ovog poglavlja je pruZiti pregled konkurentskih destinacija unutar Sireg
regionalnog konteksta, sagledati njihove prednosti i izazove te utvrditi gdje se Vojnié¢ trenutno
nalazi u odnosu na njih. Uzimaju¢i u obzir kvantitativne pokazatelje poput broja dolazaka,
nocenja i smjestajnih kapaciteta, kao i kvalitativhe aspekte poput razine turisticke razvijenosti i
atrakcijske osnove, moguce je identificirati prilike za unaprjedenje lokalne turisticke strategije.

Ova analiza obuhvada usporedbu Opcine Vojni¢ s ve¢im i razvijenijim destinacijama poput Grada
Karlovca, Grada Slunja i Opéine Topusko, kao i s manjim jedinicama lokalne samouprave sli¢nog
potencijala — Opc¢inom Krnjak, Cetingrad i Gvozd. Na taj nacin stvara se realna osnova za
pozicioniranje Vojni¢a u regionalnoj turistickoj strukturi, identificiranje vlastitih komparativnih
prednosti te definiranje smjerova buduéeg razvoja.
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Opcina Vojni¢ smjestena je na prijelazu izmedu urbanog podrucja Karlovca i prirodno-ruralnih
predjela Korduna, te u blizini granice s Bosnom i Hercegovinom. Njena specificna pozicija
omogucuje razvoj raznolikih turistickih proizvoda, koji ukljucuju kulturni turizam (Centralna
partizanska bolnica, Spomenik Baniji i Kordunu, stare gradove i mlinove, Dom kulture , Kralj
Petar Svaci¢“), prirodne atrakcije (ornitoloski park Petrovac, Sumski krajolici Petrove Gore
(znacajni krajobraz Petrova Gora i Biljeg), poucne i biciklisticke staze, planinarsku obilaznicu
Petrova Gora i potencijale za razvoj sportsko-rekreacijskog, lovnog, tranzitnog turizma te
cikloturizma. Turisticka ponuda temelji se na miru, autenti¢nosti, kontaktu s prirodom i bogatoj
kulturno-povijesnoj bastini. Opcina Vojni¢ analizirana je u odnosu na konkurentske i susjedne
destinacije:

Grad Karlovac je regionalno srediste Karlovacke Zupanije te najznacajniji urbani centar u
neposrednom okruzenju Opcine Vojni¢. Njegova turisticka ponuda temelji se na povijesnoj,
kulturnoj i prirodnoj bastini, a posljednjih godina biljeZi snazan uzlet u razvoju urbane
infrastrukture, manifestacija i kulturnog turizma. Povijesna jezgra grada, sa svojom
prepoznatljivom zvjezdastom tvrdavom, predstavlja jedinstven primjer renesansne urbanisticke
koncepcije i temelj je kulturne ponude grada. Tu je i Stari grad Dubovac jedan je od najbolje
sacuvanih i najljepSih spomenika feudalnog graditeljstva u Hrvatskoj. Karlovac je takoder
domacin brojnih muzeja i kulturnih ustanova, od kojih se isti¢u Gradski muzej, slatkovodni akvarij
Aguatika — jedinstven u ovom dijelu Europe, Muzej Domovinskog rata u Turnju, Nikola Tesla
Experience Centar, Franjevacki Muzej i Kino Edison koji dodatno obogacuju kulturnu i
edukativnu komponentu destinacije.!3® Manifestacijski turizam u Karlovcu ima regionalni i
nacionalni doseg, posebno kroz dogadanja poput Dana piva, Zvjezdanog ljeta i Karlovac Open
Air Festivala, ¢ime se Grad pozicionira kao Zivahno srediste drustvenih i kulturnih zbivanja.
Prirodni resursi Karlovca dodatno su valorizirani kroz Cetiri rijeke — Kupu, Koranu, MreZnicu i
Dobru — koje omogucuju razvoj rije¢nog, sportskog i rekreativnog turizma. Uz to, iznimno
povoljna prometna povezanost s ostatkom Hrvatske, osobito blizina autoceste i Zeljeznickih
pravaca, ¢ini Karlovac lako dostupnim posjetiteljima iz Zagreba i Sireg podrucja.t3’

Grad Slunj predstavlja snaznog konkurenta u turistickom smislu, posebno zahvaljujudi
Rastokama — iznimno atraktivnom prirodno-povijesnom lokalitetu koji se uspjeSno promovira
kao ,male Plitvice”. Osim navedenog, istice se stari Grad Frankopana, Suma Jelvik, rijeka Korana
i Slunj¢ica, Napoleonov magazin i dr.!3® Rastoke su nacionalno i medunarodno prepoznat
turisti¢ki brend, a Slunj je godinama ulagao u uredenje, infrastrukturu i promociju, $to rezultira
stabilnim porastom turistickih dolazaka i nocenja. Za Opcinu Vojni¢, pozicija Slunja predstavlja
izazov, ali i mogucu priliku za komplementarnu ponudu, osobito ako se usmjeri na autenti¢ne

136 Turisticka zajednica Grada Karlovca (2025). Top lokacije. Dostupno na mreznoj stranici: https://visitkarlovac.hr/top-lokacije/

137 Turisticka zajednica Grada Karlovca (2025). Dogadanja. Dostupno na mreznoj stranici: https://visitkarlovac.hr/dogadanja/

138 Turisti¢ka zajednica Grada Slunja (2025). 10 razloga za$to biste posjetili destinaciju Slunj Rastoke. Dostupno na mreznoj stranici: https://slunj-
rastoke.hr/2023/06/16/10-razloga-zasto-biste-posjetili-destinaciju-slunj-rastoke/
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sadrzaje (npr. ratna i memorijalna bastina, robinzonski smjestaj, prirodne rute) koje Slunj ne
pokriva u istom opsegu.

Opcina Krnjak — slicna po geografskim obiljeZjima i razvoju ruralnog turizma, ali s nesto jac¢im
pozicioniranjem u segmentima ponude OPG-a i domacde hrane. Glavne atrakcije Opcine Krnjak
su Jopié¢ pecina, izvor tople vode u Mlakovcu, povijesni lokalitet u krnjackom Podgorju, izletiste
,NVujaskovici” na obrocima Skradske Gore gdje rijeka Korana usijeca korito u vapnenacke stijene,
stari grad, tvrdava Skrad te Stoljetni Mlin — potocar, kao i drugi elementi kulturne bastine

(manastiri, crkve, spomenici i sl.).13°

Opcina Gvozd — snaZan naglasak na memorijalni i kulturno-identitetski turizam (Jasenovac,
Petrova Gora), te outdoor aktivnosti u Sumskim i brdovitim predjelima. Sli¢ni razvojni izazovi kao
Vojni¢, ali sa nedostaju¢im smjestajnim kapacitetima. Glavne atrakcije Opcine Gvozd su Mlin
,Srnjak” na rjecici Trepdi, botanicki rezervat ,Don Mocvar”, gradina Kiringrad, manifestacija
,Dedova kosidba“ te seosko imanje Stari Dud.1#0

Opdina Topusko — jak konkurent u segmentu zdravstvenog i kupaliSnog turizma zbog ljeciliSnog
kompleksa i termalne vode. Osim navedenih, Opc¢ina Topusko ima vrijedne elemente kulturne
bastine poput pavlinskog samostana sv. Petra i kompleks cistercitske opatije sa samostanom i
samostanskom crkvom BlaZene Djevice Marije te biciklisticke i pjeSacke staze. Zdravstveni
sadrzaji, prostori za seminare i manje kongrese te sportsko-rekreativne aktivnosti otvaraju
brojne moguénosti za opustanje, ocCuvanje zdravlja i uZivanje u autentichom prirodnom

okruzenju.141

Op¢ina Cetingrad — dijeli s Op¢inom Vojni¢ karakteristike kulturno-povijesne i ruralne bastine,
ali s neSto manjim ukupnim turistickim razvojem. Povezivanje s Vojniéem kroz tematske rute
moguce je kao konkurentska prednost, posebice vezano uz stari grad Cetin, franjevacki

samostan u Klostru te lokalitete Male i Velike Crkvine.142

U pogledu statistike i njezinih odabranih pokazatelja napravljena je komparativna analiza Opcine
Vojni¢ s konkurentima u neposrednom okruZenju kroz sljedece pokazatelje — indeks turisticke
razvijenosti (ITR), broj postelja te broja dolazaka i no¢enja domacih te stranih turista. Prikazana
je u sljededoj tablici i temelji se na podacima za 2023 godinu.#3144

139 Opcina Krnjak (2025). Povijest, Dostupno na mreznoj stranici: https://krnjak.hr/povijest/

140 Opcina Gvozd (2025). Turisticka zajednica. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.gvozd.hr/turisticka-zajednica/

141 Tyristi¢ka zajednica Opéine Topusko. Aktivnosti. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.turizam-topusko.com/aktivnosti/

142 0pcina Cetingrad (2025). Stari Grad Cetin. Dostupno na mreznoj stranici: https://www.cetingrad.hr/stari-grad-cetin/

143 Drzavni zavod za statistiku (2024). Turizam u 2023. godini. Dostupno na mreznoj stranici: https://podaci.dzs.hr/media/ptOdpwn5/si-
1731_turizam-u-2023.pdf

144 Institut za turizam (2024). Indeks turisticke razvijenosti za 2023. godinu po JLS. Dostupno na mreznim stranicama:
https://www.iztzg.hr/hr/itr
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Tablica 18. Komparativna analiza Opcine Vojni¢ s konkurentima u neposrednom okruzZenju. Izvor: DZS (2023). Turizam u 2023.
godini., Institut za turizam (2024). Indeks turisticke razvijenosti 2023. godine.

Vojni¢ Karlovac Slunj Krnjak Topusko Gvozd Cetingrad

Indeks turisti¢ke
razvijenosti (ITR)
Broj postelja
(stalne/pomocne)
Broj dolazaka
(domadi turisti) u 312 7.677 6.491 45 887 0 z

2023. godini
Broj dolazaka
(strani turisti) u 653 41.563 40.753 358 3.761 0 z
2023. godini
Broj dolazaka
(ukupno) u 2023. 965 49.240 47.244 403 4.688 0 z
godini
Broj nocenja
(domadi turisti) u 690 14.658 10.265 59 16.371 0 z
2023. godini
Broj nocenja
(strani turisti) u 1.698 60.885 76.114 573 2.580 0 z
2023. godini
Broj nocenja
(ukupno) u 2023. 2.388 75.543 86.379 632 18.951 0 z
godini

IV (12,36) I1(22,40) | 111(23,95) IV (8,87) 111 (18,15) 0 IV (5,98)

113 1.561 2.964 37 307 0 28

Podrucje Opcine Vojni¢ u 2023. godini biljezi manji broj postelja, dolazaka i noéenja (i domacih
i stranih) od Grada Karlovca, Grada Slunja te Opéine Topusko. Ove destinacije ocekivano imaju
povoljnije turisticke rezultate Sto je povezano s kvalitetnijom turistickom ponudom tj. ve¢om
atrakcijskom osnovom Sto omogucuje privlacenje veéeg broja turista. Njihova veéa turisticka
razvijenost odraZzava se i u vecem indeksu turisticke razvijenosti prema kojem se nalaze u lll
skupini ITR-a.

S druge strane, Opcina Vojni¢ biljeZi vece turisticke rezultate od Opcine Krnjak, Opcine Cetingrad
i Opcine Gvozd u pogledu smjestajnih kapaciteta te dolazaka i noéenja turista. Ove opcine, imaju
odgovarajuéu atrakcijsku osnovu, ali preteZito nedostatnu i neprepoznatu za vecu turisticku
valorizaciju. U svim promatranim destinacijama brojem nocenja prevladavaju strani turisti, osim
Opcine Topusko koja je poznata po termalnom ljecilistu koje ima veéu prepoznatljivost od strane
domacih turista.

Opcina Vojnic¢ biljezi skromne, ali stabilne turisticke rezultate u odnosu na razvijenije destinacije.
Takva pozicija ukazuje na potrebu za strateSkim razvojem turisticke ponude, uz poseban fokus
na razvoj selektivnih oblika u kojima ima komparativne prednosti (tranzitni, kulturni, sportsko-
rekreacijski, ruralni, lovni, cikloturizam), unaprjedenje smjestajnih kapaciteta, jacanje turisticke
infrastrukture i signalizacije, ulaganje u promidzbu i digitalnu vidljivost destinacije te suradnju
sa susjednim opcéinama u razvoju regionalnih ruta i zajednicke ponude.
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U svrhu aktivnog ukljucivanja turista i lokalnog stanovnistva u izradu Plana upravljanja
turistickom destinacijom Opcine Vojni¢, odabrana je metoda prikupljanja statistickih podataka
putem anketnog upitnika, koji je izraden za svaku od tih skupina zasebno. Ankete su izradene
sukladno preporukama Ministarstva turizma i sporta (MINTS), tj. Smjernicama za provodenje
istraZivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota te
Smjernicama za provodenje istraZivanja zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji putem
alata za izradu i analizu anketnih upitnika EUSurvey.

Prilagodbom anketnih upitnika specificnostima Opcine Vojni¢, anketa je u suradnji s TZ Opéine
Vojni¢ distribuirana putem sluzbenih internetskih stranica Opéine Vojnic i Turisticke zajednice
Opcine Vojni¢, drustvenih mreza (Facebook) te direktnim kontaktom putem e-maila. Dobiveni
rezultati iz anketnih upitnika posluzit ¢e kao temelj za donosSenje strateskih odluka koje ce
omogucditi bolje upravljanje destinacijom, optimalno koristenje lokalnih resursa, oblikovanje
jasnijeg identiteta Opcine Vojni¢, ali i za izracun obveznih pokazatelja odrzivosti destinacije
Opcine Vojnic.

Istovremeno su podijeljene obje ankete — za lokalno stanovnistvo i za turiste — kako bi se
usporedno prikupili stavovi obje ciljne skupine o turizmu na podrucju Opcine Vojni¢. Obzirom
na realno stanje, u kojem je anketne upitnike bilo lakse prikupiti od lokalnog stanovnistva nego
od turista, rezultati su od lokalnog stanovnistva prikupljeni na ve¢em uzorku.

Anketa lokalnog stanovniStva provedena je s ciljem prikupljanja misljenja, stavova i prijedloga
gradana Opcine Vojni¢ o zadovoljstvu lokalnog stanovnistva turizmom i utjecaju turizma na
kvalitetu Zivota. Ukupno je zaprimljeno 42 odgovora, $to predstavlja zadovoljavajuéi uzorak za
kvalitativnu analizu lokalnog stanja i potencijala turistickog razvoja destinacije.

U daljnjem tekstu opisana je analiza odgovora lokalnog stanovnistva koji su tematski podijeljeni
u tri cjeline: ldentifikacijska pitanja, Zadovoljstvo turizmom te Utjecaj turizma na kvalitetu
Zivota.
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Anketa lokalnog stanovnistva
Identifikacijska pitanja

Imate li stalno prebivaliSte na podrucju Opcine Vojni¢?

Svi ispitanici su se izjasnili da imaju prebivaliste na podrucju Opcine Vojnic.

Koliko ste dugo stanovnik Opcine Vojni¢?

Ukupno 90,5 % ispitanika Zivi na podrucju Opcine Vojni¢ dulje od 10 godina, dok od 1-5 godina
Zivi7,2 %, a preostalih 2,3 % od 6-10 godina. Sukladno tome, u uzorku postoji prevlast ispitanika
koji zive na podrucju Opcine Vojni¢ dulje od 10 godina, Sto daje visoku reprezentativnost

misljenja dugogodisnjih stanovnika koji bolje poznaju lokalne specificnosti, tradiciju i izazove

lokalne zajednice.

Slika 16. Odgovor na pitanje ,,Koliko ste dugo stanovnik Opcine Vojnic ?*
Izvor: Anketni upitnik lokalnog stanovnistva, obradio Level Project d.o.o.

0,0% 7,1% 2,4%

/ Manje od 1 godine
= Od 1do 5 godina

= Od 6 do 10 godina

= Vise od 10 godina

Mijesto u kojem Zivite?

Kroz anketni upitnik prikupljeni su podaci iz ukupno 10 naselja u administrativnom sastavu
Opcine Vojni¢. Ukupno 71,4 % ispitanika (ukupno 30) Zivi u opc¢inskom sredistu- naselju Vojnic,
dok preostali Zive u naseljima Zivkovi¢ Kosa, Miholjsko, Vojinica, Mandi¢ Selo, Radonja, Kljucar,
Donja Brusovaca, Bukovica Utinjska i Kupljensko.

Slika 17. Odgovor na pitanje ,,Mjesto u kojem Zivite ?”
Izvor: Anketni upitnik lokalnog stanovnistva, obradio Level Project d.o.o.

= Vojnic

= Mandi¢ Selo
= Zivkovi¢ Kosa

§ = Radonja

» = Miholjsko

= Vojisnica

= Kljucar

= Donja Brusovaca

= Bukovica Utinjska
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Spolna struktura?

Spolna struktura ispitanika pokazuje da je 73,8 % ispitanika Zzenskog spola, 23,8 % muskog, dok

se 2,4 % nije izjasnilo o spolu.
Slika 18. Odgovor na pitanje ,,Spolna struktura ?“
Izvor: Anketni upitnik lokalnog stanovnistva, obradio Level Project d.o.o.

= Muskarac
= /ena

Ne Zelim se izjasniti

Dobna struktura?

Dobna struktura ispitanika pokazuje da najvedi udio ¢ine osobe u dobi od 36 do 45 godina (42,9
%), Sto upucuje na prevlast ispitanika srednjih godina u uzorku. Slijede ih ispitanici u dobi od 26
do 35 godina (23,8 %) te od 46 do 55 godina (19,0 %). Udio starijih od 56 godina je znatno maniji,
5 11,9 % u kategoriji 56 do 65 i samo 2,4 % u kategoriji 66 do 75 godina. Nema ispitanika mladih
od 26 godina niti starijih od 75. Ovakva raspodjela sugerira da su u ispunjavanju ankete najvise

sudjelovali pojedinci u zreloj Zivotnoj dobi.
Slika 19. Odgovor na pitanje ,,Dobna struktura ?*
Izvor: Anketni upitnik lokalnog stanovnistva, obradio Level Project d.o.o.

0
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Manjeod 18  18do 25 26do 35 36do 45 46 do 55 56 do 65 66do 75 76ivise

23,8%

Najvisi zavrSen stupanj obrazovanja?

Obrazovna struktura ispitanika pokazuje da najveci udio ¢ine osobe sa srednjom Skolom ili nizim
stupnjem obrazovanja (40,5 %), dok ih 38,1 % ima zavrSen fakultet ili visi stupanj obrazovanja.
Visu Skolu zavrsilo je 16,7 % ispitanika, dok se 4,8 % nije Zeljelo izjasniti o svom obrazovanju.
Ovakva raspodjela ukazuje na relativno uravnotezenu zastupljenost izmedu srednje i
visokoobrazovanih osoba u anketnom uzorku.

92



Slika 20. Odgovor na pitanje ,,Najvisi zavrsen stupanj obrazovanja ?”.
Izvor: Anketni upitnik lokalnog stanovnistva, obradio Level Project d.o.o.

4,8% = Srednja $kola ili nize

‘ = Fakultet i visi stupnjevi

= Visa Skola

Bez odgovora/ne zelim
odgovoriti

Miesecna primanja kuéanstva?

Najvedi broj ispitanika, njih 26,2 %, ima mjesecna primanja u rasponu od 1501 do 2000 eura,
dok ih 21,4 % zaraduje izmedu 1001 i 1500 eura. Slijedi 16,7 % ispitanika s prihodima od 2001
do 3000 eura te 11,9 % u rasponu od 3001 do 4000 eura. Najmanji udio ¢ine oni s primanjima
vecim od 4000 eura (2,4 %) te s prihodima do 500 eura (4,8 %). Nesto vise od 9 % ispitanika nije
znalo ili nije Zeljelo odgovoriti na pitanje o prihodima. Ovi podaci ukazuju na to da vecina
ispitanika pripada srednjem dohodovnom razredu.

Slika 21. Odgovor na pitanje ,Mjesecna primanja kucanstva ?*
Izvor: Anketni upitnik lokalnog stanovnistva, obradio Level Project d.o.o.

Do 500 €
501 - 1000 €
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5001 €ivise

Ne znam/ ne Zelim odgovoriti

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Koliko ste sveukupno zadovoljni razvojem turizma u Vasem mjestu?

Rezultati istraZivanja pokazuju raznoliku raspodjelu stavova ispitanika u pogledu zadovoljstva
turizmom u lokalnoj zajednici. Najveci udio, njih 35,7 %, izjasnio se kao neutralan, odnosno 'niti
zadovoljan/niti nezadovoljan', sto moZe ukazivati na suzdrzanost ili nesigurnost u procjeni
trenutnog stanja turizma. Djelomi¢no zadovoljnih je 26,2 %, dok je 16,6 % ispitanika izjavilo da
su u potpunosti zadovoljni. S druge strane, 14,3 % ispitanika se osjeca djelomi¢no nezadovoljno,
a 7,1 % potpuno nezadovoljno. Ovakva struktura odgovora sugerira da postoji odredeni prostor
za unapredenje turisticke ponude i aktivnosti u zajednici, ali i da znacajan dio stanovnistva
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prepoznaje pozitivne pomake. Sveukupno, stavovi naginju prema blagoj pozitivnosti, no prisutan
je dio ispitanika koji ukazuju na potrebu za unaprjedenjem turistickog sektora te poboljsanjem
kvalitete Zivota opcenito.

Slika 22. Odgovor na pitanje , Koliko ste sveukupno zadovoljni razvojem turizma u Vasem mjestu ?*
Izvor: Anketni upitnik lokalnog stanovnistva, obradio Level Project d.o.o.
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Vama i/ili ¢lanovima Vase uze obitelji turizam je:

Prema odgovorima ispitanika, razvidno je da turizam ne predstavlja znacajan izvor prihoda za
vecinu ispitanika. Cak 90,5 % navodi da nema nikakav prihod od turizma, $to ukazuje na nisku
razinu ukljuCenosti u turisticke aktivnosti. S druge strane, 7,1 % ispitanika ostvaruje dodatni
prinod od turizma, $to pokazuje da manji dio stanovniStva koristi turisticke aktivnosti kao
dopunu osnovnom prihodu. Samo 2,4 % ispitanika navodi da im je turizam glavni izvor prihoda,
sto je vrlo mali udio i ukazuje na ograni¢enu gospodarsku ovisnost o turizmu. Ovi podaci
sugeriraju da postoji prostor za razvoj turizma, no trenutno on nije prepoznat kao vazan
gospodarski oslonac kod vecine ispitanika.

Slika 23. Odgovor na pitanje ,Vama i/ili clanovima Vase uZe obitelji turizam je ?*
Izvor: Anketni upitnik lokalnog stanovnistva, obradio Level Project d.o.o.
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Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota lokalnog stanovniStva

Razmislite kako sve turizam utjeCe na svakodnevni Zivot u Vasem mjestu — na lokalno

gospodarstvo, okolis, sigurnost u mjestu, drustveni Zivot, cijeneisl.?

Odgovori ispitanika pokazuju da turizam ima uglavnhom pozitivan utjecaj na kvalitetu Zivota
lokalnog stanovniStva. Najveci broj ispitanika, njih 69%, smatra da turizam pomaze u
unapredenju kvalitete Zivota, $to ukazuje na percepciju o turistickom razvoju kao faktoru koji
doprinosi boljem standardu, poveéanju potroSnje, veéim mogucnostima zapoSljavanja te
realizaciji drugih razvojnih aktivnosti kojima se doprinosi povecanju kvalitete drustvenog i
gospodarskog razvoja na podrucju Opcine Vojnic¢. Dodatnih 26,2 % ispitanika navodi da turizam
pomaze u odrzanju kvalitete Zivota, Sto takoder ukazuje na stabilan i koristan doprinos sektora
u svakodnevnom Zivotu zajednice. Zanimljivo je da nitko od ispitanika ne smatra da turizam
smanjuje kvalitetu Zivota, Sto je vrlo pozitivan pokazatelj o percepciji turizma. Vrlo mali broj
ispitanika, 2,4 %, smatra da turizam nema nikakav ucinak, dok isti postotak nije dao odgovor.
Ukupno gledano, podaci upucuju na to da turizam ima pretezno pozitivan utjecaj na razvoj
destinacije, s velikim potencijalom za daljnji doprinos poboljsanju Zivotnih uvjeta.

Slika 24. Odgovor na pitanje ,,Razmislite kako sve turizam utjece na svakodnevni Zivot u Vasem mjestu — na lokalno
gospodarstvo, okolis, sigurnost u mjestu, drustveni Zivot, cijene i sl. ?“ Izvor: Anketni upitnik lokalnog stanovnistva, obradio
Level Project d.o.o.
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Koje su glavne prednosti koje turizam moze donijeti Vasoj lokalnoj zajednici?

Odgovori ispitanika u pitanju istrazivanja glavnih prednosti koje turizam moZze donijeti na
podrucje destinacije Opcine Vojni¢ su sljededi:

= povecanje prihoda od turizma

= povecanje potrosnje

= ubiranje poreza koji se koristi za razvoj lokalnog gospodarstva, a time i turizma

= povecanje prilika za mlade u smislu doseljavanja i ostanka na podrucju Opcine

= otvaranje novih radnih mjesta

=  povecanje kvalitete Zivota
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= ozivljavanje sela i donoSenje prihoda lokalnim OPG-ima

= razvoj lokalne trgovine i otvaranje novih ugostiteljskih objekata

= proSirenje ponude i povecanje prodaje lokalnih proizvoda i usluga

= proSirenje ponude manifestacija

= povecanje zarade ugostiteljskih objekata

= poboljsanje komunalne infrastrukture

= povecanje prepoznatljivosti na nacionalnom i stranom trzistu

= povecanju drustvene kohezije tj. povezivanje razli¢itih nacionalnosti
® jzgradnja Aquaparka kao generator jaceg turistickog razvoja

Koji su najvedi problemi koje turizam donosi/moze donijeti Vasoj lokalnoj zajednici?

Ukupno 61,9 % smatra da turizam na podrucju Opcine Vojni¢ ne donosi/ne moze donijeti
probleme niti u kojem pogledu. Ovaj podatak jasno ukazuje na opdéi pozitivan stav lokalnog
stanovnistva prema razvoju turizma. Medutim, u odgovorima na pitanje o moguc¢im negativnim
ucincima turizma, ispitanici su ipak prepoznali odredene izazove koji bi mogli utjecati na
kvalitetu Zivota i funkcioniranje lokalne zajednice.

NajceSce spominjani problemi koje bi eventualno intenzivniji turisti¢ki razvoj mogao donijeti su
u domenama:

= gospodarenje otpadom

* buka

= prometne guzve i nedostatak parkiraliSnih mjesta

= optereéenje komunalne infrastrukture

= povecanje cijena usluga koje utje¢u odabir posjecivanja destinacije
® smanjenje sigurnosti i remecenje javnog reda i mira

= oStecenje kulturne bastine

= smanjenje kvalitete okolisa

Unato¢ tim prepoznatim rizicima, vecina ispitanika smatra da turizam ima pozitivan utjecaj na
zajednicu. Ovakav stav upucuje na visoku razinu spremnosti lokalnog stanovnistva za prihvaéanje

turistickog razvoja na podrucju Opcine Vojnic.

Koliko se Cesto susrecdete s turistima u Vasem mjestu?

Prema odgovorima ispitanika, niti jedan ispitanik ne ostvaruje svakodnevni kontakt s turistima,
Sto jasno pokazuje da turizam jo$ nije snazno integriran u svakodnevni Zivot lokalnog
stanovnistva. Najveci udio ispitanika (64,3 %) navodi da dolazi u kontakt s turistima povremeno,
dok 33,3 % izjavljuje da to Cini rijetko. Vrlo mali broj, samo 2,4 %, tvrdi da nikada nije u kontaktu
s turistima.
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Ovi podaci sugeriraju da turizam na podrucju Opcine Vojni¢ postoji, ali njegova prisutnost nije
svakodnevna niti intenzivna. Vecina stanovnistva doZivljava ga kao povremenu pojavu, $sto moze
upucivati na ogranic¢eni obujam turistickih aktivnosti, sezonalnost, nedovoljno razvijenu
turisticku ponudu i sl.

Slika 25. Odgovor na pitanje ,,Koliko se Cesto susrecete s turistima u Vasem mjestu ?“
Izvor: Anketni upitnik lokalnog stanovnistva, obradio Level Project d.o.o.
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Koliko ste trenutno zadovoljni sa Zivotom u Vasem mjestu?

Odgovori ispitanika pokazuju umjerenu razinu zadovoljstva, uz odredenu dozu suzdrzanosti i
podijeljenih stavova. Najvedi udio ispitanika, njih 33,3 %, izjasnio se kao neutralan — 'niti
zadovoljan niti nezadovoljan'. To ukazuje na prostor za napredak u kvaliteti Zivota ili na
nedostatak snaznijih pozitivnih ili negativnih iskustava. Djelomi¢no zadovoljnih je 28,6 %, dok je
16,6 % ispitanika u potpunosti zadovoljno Zivotom u svom mjestu, Sto zajedno Cini viSe od 45,0
% pozitivnih odgovora. S druge strane, 14,3 % ispitanika je djelomi¢no nezadovoljno, a 7,2 % u
potpunosti nezadovoljno, Sto pokazuje da postoji i odredena razina nezadovoljstva koju bi
lokalne vlasti trebale adresirati — bilo kroz poboljsanje kvalitete javnih usluga, komunalne
infrastrukture, otvaranja novih radnih mjesta, tj. kvalitete okolisa, gospodarskog okruzenja i
drustvenih sadrZaja opcenito. Ukupno gledano, vecina ispitanika izraZava barem umjereno
zadovoljstvo, dok manji dio ispitanika pokazuje znakove nezadovoljstva koje ne treba zanemariti.

Slika 26. Odgovor na pitanje ,, Koliko ste trenutno zadovoljni sa Zivotom u Vasem mjestu ?”“ Izvor: Anketni upitnik lokalnog
stanovnistva, obradio Level Project d.o.o.
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Kako turisticki razvoj utjece na duh Vaseg mjesta?

Odgovori ispitanika pokazuju izrazito pozitivan stav prema ulozi turizma u oblikovanju lokalne
zajednice. Niti jedan ispitanik nije ocijenio da turizam ima negativan utjecaj — ni djelomi¢no, ni
izrazito. Najvedi broj ispitanika (47,6 %) smatra da turizam ima djelomicno pozitivan utjecaj, dok
38,1 % ocjenjuje da je njegov utjecaj izrazito pozitivan. Time je jasno da vise od 85 % sudionika
istrazivanja vidi turizam kao faktor koji doprinosi jacanju duha mjesta, njegovoj otvorenosti i
oCuvanju lokalnog identiteta. Manji broj ispitanika, 14,3 %, procjenjuje da turizam nema ni
pozitivan ni negativan ucinak, $to moZe upucdivati na slabiju osobnu uklju¢enost u turisticka
dogadanja ili neutralnu percepciju promjena. Zaklju¢no, odgovori ukazuju da turizam u
percepciji lokalnog stanovniStva ne naruSava duh zajednice, ve¢ ga naprotiv obogacuje i
podrzava njegovu vitalnost, pri ¢emu ne postoje izraZeni negativni stavovi vezani uz njegove
negativne posljedice.

Slika 27. Odgovor na pitanje ,, Kako turisticki razvoj utjece na duh Vaseg mjesta ?“
Izvor: Anketni upitnik lokalnog stanovnistva, obradio Level Project d.o.o.
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Kako turisticki razvoj utjeCe na oCuvanje tradicije, obicaja i kulture Vaseg mjesta?

Odgovori ispitanika pokazuju da lokalno stanovnistvo turizam percipira kao pozitivan ¢imbenik
u ocuvanju kulturne bastine. Najvedi udio ispitanika, njih 45,2 %, smatra da turizam ima izrazito
pozitivan utjecaj, dok 35,7 % navodi da taj utjecaj postoji, ali je djelomi¢no pozitivan. Zajedno,
to Cini viSe od 80 % pozitivnih odgovora, $to jasno govori o percepciji turizma kao poticaja za
valorizaciju i o€uvanje materijalne i nematerijalne kulturne bastine na podrucju Opcine Vojnic.
Neutralno misljenje ima 19,0 % ispitanika, dok nijedan ne smatra da turizam ima negativan
utjecaj — ni djelomi¢no ni izrazito. Ovakvi rezultati govore u prilog tome da turizam ne samo da
ne ugrozava kulturu zajednice, ve¢ je sve vise prepoznat kao alat za njezinu revitalizaciju i

promociju.
Zaklju¢no, prema misljenju vecine ispitanika, turizam doprinosi oCuvanju identiteta mjesta i

njeguje lokalne vrijednosti, Sto dodatno potvrduje spremnost zajednice da turizam prihvati kao
vazan dio gospodarskog, drustvenog i kulturnog razvoja.
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Slika 28. Odgovor na pitanje ,, Kako turisticki razvoj utjece na ocuvanje tradicije, obic¢aja i kulture Vaseg mjesta ?”
Izvor: Anketni upitnik lokalnog stanovnistva, obradio Level Project d.o.o.
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Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja provedena je s ciljem prikupljanja informacija o
njihovim navikama, zadovoljstvu uslugama, motivima dolaska te ukupnom dozivljaju destinacije
TZ Opcine Vojni¢. Ova analiza daje uvid u preferencije i potrebe turista i jednodnevnih
posjetitelja te predstavlja vazan alat za unapredenje turisticke ponude i planiranje buducih
aktivnosti u destinaciji TZ Opcine Vojni¢. Ukupno je zaprimljeno 12 odgovora ispitanika $to ¢ini
skroman, ali primjereni uzorak za istrazivanje stavova turista i jednodnevnih posjetitelja.

Sociodemografski profil ispitanika

Spolna struktura?

U anketi je sudjelovalo 68,4 % zena i 31,6 % muskaraca. Premda podaci ukazuju na vecu
zastupljenost Zena u uzorku, valja naglasiti da se radi o vrlo malom broju ispitanika (n=12). Zbog
toga se dobiveni rezultati ne mogu smatrati reprezentativnima za Siru populaciju, ve¢ daju tek
okvirni uvid u stavove sudionika istrazivanja.

Slika 29. Odgovor na pitanje ,Spolna struktura ?“ Izvor: Anketni upitnik turista i jednodnevnih posjetitelja, obradio Level
Project d.o.o.

m Muskarac
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Dobna struktura

Najvedi broj ispitanika pripada dobnim skupinama srednje Zivotne dobi — 36-45 godina (42,1 %)
i 46-55 godina (36,8 %). Slabije su zastupljeni ispitanici mlade zrele dobi od 26-35 godina (10,5
%) te mladi od 18-25 godina, odnosno kasne zrele dobi od 56-65 godina (po 5,3 %). Starije
dobne skupine, iznad 65 godina, nisu zastupljene u anketnom uzroku.

Slika 30. Odgovor na pitanje ,Dobna struktura ?“ Izvor: Anketni upitnik turista i jednodnevnih posjetitelja, obradio Level
Project d.o.o.
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Najvisi zavrSen stupanj obrazovanja?

Najvedi udio ispitanika ¢ine osobe sa srednjom Skolom ili nizim stupnjem obrazovanja (42,1 %),
a zatim sa zavrSenim fakultetom ili viSem stupnjem obrazovanja (31,6 %). Visu $kolu zavrsilo je
26,3 % ispitanika.

Slika 31. Odgovor na pitanje ,,Najvisi zavrsen stupanj obrazovanja ?. lzvor: Anketni upitnik turista i jednodnevnih posjetitelja,
obradio Level Project d.o.o.

= Srednja skola ili nize
= Visa Skola

= Fakultet i visi stupnjevi
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Mijesecna primanja kuéanstva?

Najveci broj ispitanika, njih 26,3%, ima mjesecna primanja u rasponu od 2001-3000 €, dok ih
21,1% zaraduje izmedu 3001-4000 €. Slijedi 15,8% ispitanika s prihodima od 1501-2000 €, a
10,5% s prihodima izmedu 4001-5000 €. Manji udio Cine ispitanici s prihodima od 501-1000 £,
1001-1500 £, 5001-6000 € te 6001-7000 £ (svi po 5,3%). Nije bilo ispitanika s primanjima do
500 € te iznad 7000 €. Takoder, 5,3% ispitanika nije znalo ili nije Zeljelo odgovoriti na pitanje o
prinodima. Ovakva distribucija mjesecnih primanja ispitanika ukazuje da ih gotovo polovica
pripada srednjem dohodovnom razredu uzimajucéi u obzir da najveéi udio ispitanika ostvaruje
primanja u rasponu izmedu 2000 i 4000 € (najvjerojatnije dvije place odraslih ¢lanova
kucanstva).

Slika 32. Odgovor na pitanje ,Mjesecna primanja kucanstva ?“ Izvor: Anketni upitnik turista i jednodnevnih posjetitelja,
obradio Level Project d.o.o.
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Identifikacijska pitanja

Vi ste — zaokruzite $to Vas najbolje opisuje (samo jedan odgovor)

U ovom pitanju ispitanici su se trebali izjasniti jesu li turisti u komercijalnom (plaéenom) (hotel,
hostel, kamp, iznajmljena soba, apartman ili kuca i sl.) ili nekomercijalnom smjestaju (u vlastitoj
kuci ili stanu za odmor ili kod rodbine ili prijatelja (ne plaéa smjestaj), odnosno jesu li
jednodnevni posjetitelji, Sto znaci da ne ostvaruju nocenje u destinaciji TZ Opc¢ine Vojnic.

Ukupan broj ispitanika u uzorku pokazuje ravnomjernu zastupljenost sve tri promatrane skupine
posjetitelja. Turisti u komercijalnom smjestaju (hoteli, hosteli, kampovi, iznajmljeni apartmaniili
kuce) i jednodnevni posjetitelji podjednako su zastupljeni u uzorku s 36,8%, dok preostali dio
uzorka cine turisti koji boravili u vlastitim objektima ili kod rodbine i prijatelja tj.
nekomercijalnom smjestaju (26,3%). Turisti u komercijalnom smjestaju najvise noce u Lovackom
domu Muljava te smjestajnim objektima privatnog smjestaja.
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Slika 33. Odgovor na pitanje Vi ste — zaokruZite sto Vas najbolje opisuje (samo jedan odgovor)”. Izvor: Anketni upitnik turista i
jednodnevnih posjetitelja, obradio Level Project d.o.o.

40,0% 36,8% 36,8%
35,0%
30,0%
26,3%
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
0,0%
Gost koji u ovom mjestu nodi u Gost koji u ovom mjestu nodi u vlastitoj  Jednodnevni posjetitelj ovog mjesta (ne
komercijalnom (pla¢enom) smjestaju kuéi ili stanu za odmor ili kod rodbine ili ostvarujete noéenje u avom mjestu),
(hotel, hostel, kamp, iznajmljena soba, prijatelja (ne pla¢a smjestaj) ukljuCujudi i posjetitelje s brodskih kruznih
apartman ili kuéa i sl.) putovanja

Glavni razlog dolaska u destinaciju je (samo jedan odgovor)?

Najcescirazlog dolaska u destinaciju TZ Opcine Vojni¢ je motiviran posjetom obitelji i prijateljima
(26,3%), a zatim slijede odmor i poslovni posjeti, svaki s udjelom od 21,1%. Obilazak prirodnih i
kulturnih znamenitosti kao glavni motiv dolaska odabran je od 15,8%, dok je rekreacija glavni
motiv kod 10,5% ispitanika. Najmanji udio ispitanika istiCe zabavu i gastronomiju (5,3%), Sto
sugerira da ovi sadrzaji predstavljaju sekundarni motiv dolaska.

Slika 34. Odgovor na pitanje ,Glavni razlog dolaska u destinaciju je (samo jedan odgovor)?” Izvor: Anketni upitnik turista i
jednodnevnih posjetitelja, obradio Level Project d.o.o.
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Vasa zemlja stalnog boravka je?

Analizom odgovora ispitanika prema zemlji stalnog boravka ustanovljeno je da ih je 36,8% iz
Republike Hrvatske, dok ostatak Cine ispitanici iz inozemstva s udjelom 63,2%. Najveci udio
ispitanika dolazi iz Njemacke (36,2%), a zatim Srbije (10,5%), BiH (5,3%), Belgije (5,3%),
Nizozemske (5,3%) i SAD-a (5,3%). Inozemni turisti iz Njemacke u najvecoj mjeri borave u
nekomercijalnom smjestaju, cemu je razlog glavni motiv dolaska u destinaciju, a to je posjet
obitelji i prijateljima. Ovaj obrazac zamijecen je i kod ispitanika iz Srbije, obzirom da se radi o
podrucju gdje tradicionalno Zivi mnogobrojna srpska nacionalna manjina. Ostali ispitanici koji
dolaze iz drugih analiziranih turisti¢kih trZiSta kao motiv dolaska u destinaciju navode prirodne i
kulturne znamenitosti, odmor te zabavu i gastronomiju te odsjedaju u komercijalnom smjestaju,
najvise u obiteljskom smjestaju te Lovackom domu Muljava.

Ispitanici koji posjecuju destinaciju iz Republike Hrvatske, preteZito dolaze iz Kontinentalne
Hrvatske. Analizom podataka prema Zupanijama prebivalista, najveci broj ispitanika dolazi iz
Karlovacke Zupanije, Zagrebacke Zupanije i Grada Zagreba, Sto znali da je destinacija
prvenstveno privlacna posjetiteljima iz blizeg regionalnog okruzenja, odnosno onima kojima je
vojnicko podrucje geografski najdostupnije. Glavni motiv dolaska domadih turista i
jednodnevnih posjetitelja u destinaciju TZ Opcine Vojni¢ su obilazak prirodnih i kulturnih
znamenitosti, rekreacija i poslovni posjet.

Slika 35. Odgovor na pitanje ,Vasa zemlja stalnog boravka je?“ Izvor: Anketni upitnik turista i jednodnevnih posjetitelja, obradio
Level Project d.o.o.

= Hrvatska

m Neka druga zemlja

Vrsta smjestajnog objekta u kojem odsjedate u ovom mjestu (komercijalni smjestaj)?

Distribucija odgovora ispitanika ukazuje da su najzastupljeniji smjestajni kapaciteti u strukturi
komercijalnog smjestaja Lovacki dom Muljava i obiteljski smjestaj, svaki s udjelom od 42,8%,
dok kamp za robinzonski turizam u Zivkovi¢ Kosi sudjeluje s 15,4%. Lovacki dom Muljava,
smjesten na Petrovoj gori, sa svojim kapacitetima i infrastrukturom, predstavlja sredisnji objekt
smjeStajne i ugostiteljske ponude i glavni generator nocenja turista. Obiteljski smjestaj, s
jednakim udjelom u strukturi komercijalnog, pokazuje da individualni pruzatelji usluga imaju
znacajnu ulogu u ukupnoj smjestajnoj ponudi destinacije.
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Slika 36. Odgovor na pitanje ,Vrsta smjestajnog objekta u kojem odsjedate u ovom mjestu (komercijalni smjestaj)?* Izvor:
Anketni upitnik turista i jednodnevnih posjetitelja, obradio Level Project d.o.o.
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Obiteljski smjestaj (soba, apartman, kuca Kamp za robinzonski turizam Lovac¢ki dom Muljava
za odmor i sliéno)

Obiljezja putovanja? (Ukupan broj nocenja u ovom mjestu tijekom ovog putovanja)

Analiza planiranog broja nocenja ispitanika u destinaciji ukazuje na razli¢ite obrasce nocenja
ovisno o vrsti smjestaja. Ukupno gledano, prosje¢an broj noéenja iznosi 5,5, $to sugerira da
posjetitelji provode nekoliko dana u destinaciji, no unutar ovog prosjeka javljaju se znacajne
razlike izmedu komercijalnog i nekomercijalnog smjestaja. U komercijalnom smjestaju
prosjecan broj nocenja iznosi 1,8, Sto pokazuje da u ovoj skupini prevladavaju kratki boravci,
motivirani najcescée vikend i poslovnim posjetima (najcescée zabiljeZzeni odgovori 1 do 2 nocenja).
S druge strane, u nekomercijalnom smjestaju prosje¢an broj nocenja iznosi 9,2. Ova skupina
ukljucuje turiste koji ostvaruju noéenje u vlastitim ku¢ama ili stanovima za odmor ili kod rodbine
i prijatelja. Razlog zbog kojeg turisti u nekomercijalnom smjestaju biljeze vedi broj noc¢enja je u
manjim financijskim troskovima i vecoj fleksibilnosti, odnosno motivom dolaska u destinaciju
koji ima obiljezja, najcesce duzeg ostanka u destinaciji (godisnji posjet obitelji i prijateljima,
odmor i dr.).

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Koliko ste zadovoljni svojim cjelokupnim boravkom u ovoj destinaciji?

Najvedi broj ispitanika, njih ukupno 63,2 %, ocijenio je iskustvo boravka na podrucju Opcine
Vojni¢ najvisim ocjenama— 31,6 % dodijelilo je ocjenu 6, a jednako toliko (31,6 %) najvisu ocjenu
7 ,u potpunosti zadovoljan®. Ovi rezultati ukazuju na visok stupanj zadovoljstva ispitanika te
sugeriraju da destinacija u znacajnoj mjeri ispunjava ili ¢cak nadmasuje olekivanja posjetitelja.
Posebno je vazno naglasiti da su ocjene 6 i 7 prepoznate kao pokazatelji potpunog zadovoljstva,
Sto znaci da gotovo dvije trecine ispitanika ima izrazito pozitivan doZivljaj boravka. Srednje
zadovoljstvo (ocjena 5) zabiljeZzeno je kod 26,3 % ispitanika, dok je tek manji udio (10,5 %) izrazio
umjereno nezadovoljstvo (ocjena 4). Niti jedan ispitanik nije dao izrazito niske ocjene (1-3), Sto
dodatno potvrduje pozitivnu percepciju destinacije TZ Opcine Vojnic.
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Slika 37. Odgovor na pitanje ,,Koliko ste zadovoljni svojim cjelokupnim boravkom u ovoj destinaciji?“ Izvor: Anketni upitnik
turista i jednodnevnih posjetitelja, obradio Level Project d.o.o.
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U kojoj mjeri je boravak u ovoj destinaciji ispunio Vasa o¢ekivanja?

Najvedi broj ispitanika, njih 63,2%, ocijenio je svoje iskustvo boravka na podrucju Opcine Vojnic¢
kao visoko, pri cemu je 47,4 % ispitanika dodijelilo ocjenu 6, a 15,8 % najviSu ocjenu 7 ,daleko
iznad ocCekivanja“. Ocjenu 5, odnosno ocekivano iskustvo, dalo je 26,3% ispitanika, dok je
umjereno nezadovoljstvo (ocjena 4) zabiljezeno kod 10,5 % ispitanika. Niti jedan ispitanik nije
ocijenio svoje iskustvo ocjenama od 1 do 3. Ovakva raspodjela ocjena pokazuje visok stupanj
zadovoljstva ponudom i iskustvom boravka, pri cemu dominiraju ispitanici koji su destinaciju
dozivjeli pozitivno ili izrazito pozitivno.

Slika 38. Odgovor na pitanje ,U kojoj mjeri je boravak u ovoj destinaciji ispunio Vasa ocekivanja?“ Izvor: Anketni upitnik turista
i jednodnevnih posjetitelja, obradio Level Project d.o.o.
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Kako biste ocijenili svoj boravak u ovoj destinaciji?

Najvedi dio ispitanika svoj je boravak u destinaciji Opcine Vojni¢ ocijenio vrlo pozitivnim.
Zajedno, ocjene 6 i 7, koje predstavljaju visoko i maksimalno zadovoljstvo, obuhvacaju 42,1 %
ispitanika (31,6 % za ocjenu 6 i 10,5 % za ocjenu 7). Najvise ispitanika, njih 42,1 %, dodijelilo je
ocjenu 5, Sto upucuje na zadovoljstvo olekivane razine, dok je 15,8 % boravak ocijenilo s 4.
Ocjene 1, 2 i 3 nisu zabiljeZzene. Ukupni rezultati ukazuju na izrazito pozitivan dozivljaj
destinacije, pri cemu posebno treba naglasiti da vise od Cetiri petine ispitanika dozivljavaju
boravak u destinaciji TZ Opc¢ine Vojni¢ iznad prosjeka.

Slika 39. Odgovor na pitanje ,,Kako biste ocijenili svoj boravak u ovoj destinaciji?“ Izvor: Anketni upitnik turista i jednodnevnih
posjetitelja, obradio Level Project d.o.o.
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Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (spremnost preporuke destinacije)?

Najveci dio ispitanika izrazio je izuzetno visoko zadovoljstvo boravkom u destinaciji — ¢ak 42,2
% ispitanika dodijelilo je najvise ocjene, pri ¢emu je 21,1 % odabralo ocjenu 9, a 21,1 % ocjenu
10. Ove najvise ocjene odrazavaju potpuno zadovoljstvo i spremnost posjetitelja da preporuce
destinaciju TZ Opcine Vojni¢ drugima. S druge strane, niti jedan od ispitanika na pitanje o
zadovoljstvu cjelokupnim boravkom u destinaciji nije dao ocjene 0, 1 ili 2. Najnize ocjene
zabiljeZene su u malom postotku — 5,3 % za ocjenu 3 i 4. Srednji raspon ocjena (5 i 6) zauzima
ukupno 21,1 % ispitanika. Kada se primijeni metodologija za izracun neto spremnosti preporuke
destinacije, ispitanici koji su dali ocjene 0—-6 smatraju se odgovarateljima od preporuke
destinacije i njih je u promatranom uzroku 31,6 %. Ocjene 7 i 8 svrstavaju se u neutralne i ¢ine
26,3 % ispitanika. Ispitanici koji su dali ocjene 9 i 10, pripadaju skupini promotora destinacije, i
njih je u uzorku 42,1 %.
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Slika 40. Odgovor na pitanje , Koliko je vjerojatno da cete ovo mjesto preporuciti prijateljima, rodbini ili kolegama?“ Izvor:
Anketni upitnik turista i jednodnevnih posjetitelja, obradio Level Project d.o.o.
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2.15. lzvjeSce o analizi stanja

Na podruéju Opcine Vojni¢ smjestajnu uslugu cini 145 kreveta koje pruza ukupno 15
iznajmljivaca. SmijeStajni objekti su razli¢itih stupnjeva kategorizacije, pri ¢emu prevladavaju
objekti sa 2-3 zvjezdice. Prema poduvrsti zastupljene su sljedece podvrste smjestaja: lovacki dom
Muljava, objekt za robinzonski smjestaj ,Bogata Suma®“, kuée za odmor, objekti na OPG-u
(seljackom domacdinstvu), objekti u domadinstvu, studio apartman, soba za iznajmljivanje i
apartman. Analiza postoje¢ih smjestajnih kapaciteta pokazuje da se najveéa koncentracija
objekata nalazi u naseljima Vojniéu, a zatim Bukovici Utinjskoj, dok se ostatak nalazi u naselju
Radonja, Krivaja Vojnicka, Kloko¢, Kusaja, Kokirevo, Gornja Brusovaca te Raji¢ Brdo.

Turisticki promet raste svake godine, a u ukupnom prometu prednjace strani turisti s vise od
polovice udjela u dolascima i noéenjima. Ukupan broj dolazaka u 2024. godini iznosio je 1.151
turista, dok je ukupan broj noéenja iznosio 2.816 turista. Prosjecno vrijeme trajanja boravka je
izmedu 2-3 dana.

Ugostiteljsku ponudu Opcine Vojnic¢ Cini desetak ugostiteljskih objekata, pretezito u opéinskom
sredistu - Vojnicu. PreteZito se radi o ugostiteljskim objektima koji posluzuju pi¢e, dok samo
nekoliko pruza uslugu pripreme hrane. Od vaZnosti za prostor Opcine Vojni¢ je restoran
Lovackog doma Muljava koji nude autenti¢nu gastronomsku ponudu vojni¢kog kraja.

Glavne turisticke atrakcije na podrucju Opcine Vojni¢ su vezani uz prirodnu i kulturnu bastinu
Petrove Gore koja je zastitni znak turistickog razvoja Opcine. Na Petrovoj Gori nalaze se sljedeée
turisticke atrakcije: Spomenik na Petrovoj Gori, Centralna partizanska bolnica, Ornitoloski park
Petrovac, Lovacki dom Muljava, poucne staze ,,Rimski put”i, Kraljev put®, planinarska obilaznica
,Petrova Gora”idr. Dio turisticke ponude Opcine Vojnic¢ su stare utvrde (Otmi¢, Krstinja i Klokoc),
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mlinovi Zuti put na Radonji i Skrgi¢a mlin na Vojignici, cikloturisticke rute (ukupno 6), ribolov na
pastrvu i brojne druge. Podrucje Opcine Vojni¢ svoju ponudu temelji na razvoju ruralnog,
lovnog, kulturnog, tranzitnog, sportsko-rekreacijskog te cikloturizma.

(

Glavne manifestacije na podrucju Opcine Vojnic¢ su ,,Zelena noc”, ,Gljivarijada na Muljavi® te sve
popularnija ,Petrova Gora trail”

Na podrucju Opcine nisu registrirane turisticke agencije koje nude usluge iznajmljivanja
privatnog smjestaja, ali dio posla provode i turisticke agencije okolnih gradova. Zastupljena je i
maloprodaja prehrambenih proizvoda i suvenira na trznici u Vojnicu. Ponuda turistickih vodica
je skromna te je preteZito organizirana, sukladno dogovoru sa turistima. Turisticka zajednica
djeluje u Vojni¢u, dok se u sklopu Lovackog doma Muljava nalazi Turisticki centar Petrova gora.
Od znacaja za kulturni i sportski razvoj Opcine je Dom kulture Kralja Petra Svacica, Kino Vojnic¢
te Stadion Kralja Petra Svacica.

Prirodna bastina koja predstavlja resurs za bududi razvoj, atraktivnost i odrzivost destinacije. Na
podrucju Opcine Vojnic¢ nalaze se dva zasti¢ena podrucja koja se odnose na znacajni krajobraz
Biljeg i znacajni krajobraz Petrova Gora koji su zasticeni zbog oCuvanja cjelovitosti i prirodnog
sastava Sumskog stanista, potoc¢nih dolina te krajobraznih i kulturno-povijesnih vrijednosti
podrucja Petrove Gore. To su Sumska podrudja u kojima prevladavaju Sume bukve, obi¢nog
graba, hrasta kitnjaka i pitomog kestena koje cine podrucje s jedinstvenim Sumskim
ekosustavima i stanistima razli¢itih biljnih i Zivotinjskih vrsta kao i brojnih vrsta gljiva.

Materijalna i nematerijalna kulturna bastina vazan su dio turisticke ponude Opcine Vojnic.
Unutar Registra kulturnih dobara RH nalazi se ukupno pet zasti¢enih kulturnih dobara. Ukupno
tri dobra su ostatci nekadasnjih utvrdenih gradova u kategoriji nepokretnih pojedinacnih dobara
(Otmi¢, Klokoc i Krstinja), dok se u kategoriji kulturno-povijesne cjeline stiti kompleks Centralne
partizanske bolnice Petrova Gora te pojedinacno kulturno dobro sakralne nematerijalne bastine
crkve sv. Petke u Kolariéu.

Nematerijalna kulturna bastina ovog kraja takoder je izuzetno vrijedna i raznolika te se prenosi
generacijama kroz svakodnevni Zivot i tradicijske vjestine stanovnistva. U naselju Raji¢ Brdo
njeguje se umijece izrade drvenih tradicijskih glazbenih instrumenata, u Mracaju Krstinjskom
oCuvano je tradicijsko kovacko znanje, dok se naselje Krstinja istiCe se bogatim usmenim
nasljedem koje ukljucuje narodne price i legende, kao i umijece predenja vune.

U komunalnu infrastrukturu ubrajaju se ceste, javne povrsine, vodovod i kanalizacija, rasvjeta,
telekomunikacije te energetska i druga infrastruktura koja doprinosi boljoj kvaliteti Zivota i
funkcioniranju gospodarskih djelatnosti Opcine Vojni¢. S obzirom na to da je podrucje Opcine
neravnomjerno naseljeno, postojeca cestovna mreZa je prilagodena postoje¢im potrebama.
Najveci problem prometnog sustava na podrucju Opcine su tehnicke karakteristike lokalnih i
nerazvrstanih cesta, odnosno uski kolnici bez rjeSenja odvodnje uz visoke troskove odrzavanja.

Usluga javnog prijevoza je dostupna, ali u€estalost usluge nije dostatna. Opcinsko srediste kao
turisti¢ki najposjecenije naselje, ima uredene parkiraliSne zone.
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Vedi dio Opcine Vojni¢ prikljuceno je na javnu vodoopskrbnu mrezu. Sustav odvodnje na
podrucju Opcine nije dostatno razvijen pa se stanovniStvo u vecini naselja oslanja na septicke
jame ili se fekalne vode jednostavno ispustaju u okoli$ bez ikakvog procis¢avanja. Odvoz otpada
se obavlja se jedanput tjedno u uzem centru Vojnica, a jednom u dva tjedna u ostalim naseljima.

Na podrucju Opcine Vojni¢ jedan je postanski ured koji radi tijekom cijele godine. Sve gradevine
na podrucju Opcine prikljucuju se na nepokretnu TK mrezu te opremaju telekomunikacijskom
instalacijom kapaciteta i izvedbe prilagodene njihovoj veli€ini i namjeni. Mobilna pokrivenost
Opcine Vojni¢ opcenito je dobra, a vodedi telekomunikacijski operateri osiguravaju 4G mreze u
vecini podrucja, dok je 5G mreza prisutna u okolnim naseljima naselja Vojnic.

Prilagodavanje infrastrukture destinacije osobama s posebnim potrebama nije sveprisutna Sto
znaci da je potrebno raditi na stjecanju osnovnih znanja o komunikaciji i usluzivanju osoba s
razli¢itim vrstama invaliditeta. Primjer dobre prakse je prilagodba mreznih stranica slijepim i
slabovidnim osobama i osobama s drugim ogranic¢enjima.

Na podrucju Opcine Vojni¢ djeluje Osnovna Skola Vojni¢ i Djecji Vrti¢ Vojnié. U sredistu naselja
Vojni¢ nalazi se Dom zdravlja, ispostave HZZ-a, HZMO, CZSS te objekti policije, hitne pomodi te
DVD-a. Uz navedene, srediste Vojnica ima bankomate, ljekarnu, benzinsku postaju, autobusni
kolodvor, punionicu za elektricne automobile, trgovine mjeSovitom robom, trznicu i druge
usluzne obrte (frizerisl.).

Trenutno najucinkovitiji oblik komuniciranja je putem online kanala prvenstveno zbog globalnog
dosega i Sirokog spektra korisnika te nizih troskova. Podrucje Opcine Vojni¢ je kao destinacija
predstavljen na sluzbenoj web stranici Hrvatske turisticke zajednice i Turisticke zajednice
Karlovacke Zupanije te ima vlastitu web stranicu www.tz-vojnic.hr.com. Turisticka zajednica
Opcine Vojni¢ se pojavljuje na Facebooku, dok se na drugim kanalima ne prezentira.

Turisticka ponuda Opcine Vojnié temelji se na bogatoj prirodnoj, kulturnoj i povijesnoj bastini,
Sto pruza snazne temelje za njezin daljnji razvoj. Ulaganjem u kvalitetu i diversifikaciju turistickih
proizvoda moguce je povecati atraktivnost destinacije, produziti turisticku sezonu te privuci
razli¢ite ciljne skupine turista. Sustavno unaprjedenje usluga, osmisljavanje novih dozivljaja i
koristenje suvremenih digitalnih alata klju¢ni su koraci u jacanju konkurentnosti na domadéem i
medunarodnom trzistu.

Portfelj turistickih proizvoda proizlazi iz resursa i atrakcija kojima destinacija raspolaZe, ali i stanja
ponude turistickih proizvoda te potraznje i interesa trziSta za svaki od proizvoda. Sustav
turistickih proizvoda predstavlja skup komplementarnih grupa i modaliteta koji turistima
razli¢itih profila mogu omoguditi sadrzajan i zanimljiv boravak na podrucju destinacije Opcine
Vojni¢. U nastavku se opisuje svaki od proizvoda.
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Tablica 19. Razvojni i marketinski potencijal smjestaja na podrucju destinacije Opcine Vojnic.

Smjestaj

Razvojni potencijal

Marketinki potencijal

razvijati brojnost smjestaja srednje
kategoriziranih smjestajnih jedinica

analizirati mogucénosti obnove ili modernizacije
smjestajnih  objekata, dodavanje osnovnih
sadrzaja (Wi-Fi, interijer, udobnost) kako bi
privukli posjetitelje koji traze pristupacnu, ali
udobnu ponudu

daljnja turisticka valorizacija Lovackog doma
Muljava

daljnji razvoj robinzonskog turistickog smjestaja
razvoj dodatnih sadrzaja uz objekte smjestaja
(npr. bazeni, sportski sadrzaji i sl.)

razvoj smijesStaja visih kategorija i wellness
sadrzaja

raditi na promotivnim aktivnostima i podizanju
kvalitete turisticke ponude u svrhu privlacenja
novih turista

razviti suradnju turistickim vodicima

povezivanje smjeStaja s izletnickim paketima i
atrakcijama u okolini (npr. kulturni spomenici,
prirodne ljepote, lokalni muzeji, etno kuce)
osigurati informativni punkt o smjestaju i drugim
informacijama o destinaciji

razviti strategiju za bolje upravljanje kapacitetima
kroz online rezervacije

poticati daljnju promociju destinacije i njezinih
smjestajnih objekata (turisticke web stranice,
YouTube kanali, Instagram, TikTok i sl.)

Tablica 20. Razvojni i marketinski potencijal ugostiteljstva na podrucju destinacije Opcine Vojnic.

Ugostiteljstvo

Razvojni potencijal

Marketinski potencijal

unaprijediti  kvalitetu usluge ugostiteljskih
sadrzaja

dodavanje dodatnih sadrzaja (umjetnicki, terase,
lokalna glazba)

prosirenje usluga (WI-FI i QR kod)

suradnja s lokalnim OPG-ima kroz ukljucivanje
proizvoda s lokalnih OPG-a

razviti usluge za obitelji i grupe

rekonstrukcija i tematska dekoracija

promovirati i razvijati sezonsku ponudu kod
pripreme hrane

promovirati i razvijati fleksibilne usluge kroz
prilagodbu potrebama turista

promovirati i razvijati restorane i kafice kao
odredista, odnosno atrakcije same po sebi
povezivanje s lokalnim atrakcijama (npr. paketi za
izlet)

suradnja s drugim turistickim uslugama
sudjelovanje u promotivnim kampanjama
jacanje digitalne prisutnosti na vise drustvenih
mreza

Tablica 21. Razvojni i marketinski potencijal turistickih atrakcija na podrucju destinacije Opcine Vojnic.

Turisticke atrakcije

Spomenik ustanku naroda Banije i Korduna

Razvojni potencijal

Marketin3ki potencijal

oCuvanje i unaprjedenje spomenika kroz
restauraciju i konzervaciju

obogadivanje sadrzaja spomenika (interaktivne
izlozbe, multimedijalni prikazi, QR kodovi)
organizacija tematskih tura

edukacija mladih

razvoj suvenira

storytelling i povijest lokaliteta kao alat za
marketing

kampanje na drustvenim mrezama

promocija tijekom kljucnih povijesnih godisnjica

privlacenje specificnih ciljnih grupa (ljubitelji
povijesti, Skolske grupe, drustva za ocuvanje
kulturne  bastine, istraziva¢i  kulturne i
memorijalne bastine)

suradnja s drugim atrakcijama u okruZenju te TZ
Karlovacke zupanije

ukljucivanje u kulturne rute (europske i
nacionalne)
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kreiranje  turistickih  paketa kroz  posjet
spomeniku, ali i okolnim  atrakcijama,
restoranima,  smjestajnim  kapacitetima i
dogadanjima

Ornitoloski park Petrovac

Razvojni potencijal

Marketinski potencijal

izgradnja i renovacija staza i promatrackih
platformi

prilagodba za posjetitelje s invaliditetom

daljnja promocija odrZivog turizma (sadnja
autohtonih biljnih vrsta, odrzavanje vodenih
povrsina, Ciséenje)

razvoj edukativnih  radionica i seminara,
interaktivnih  sadrzaja (informativne ploce i
multimedijalnih ekrane) i vodenih tura

izgradnja centra za posjetitelje

integracija s drugim lokalnim turistickim
atrakcijama

razvoj web stranice koja informacije o vrstama
ptica, virtualne ture te mogucnost online
rezervacija

kreiranje  vizualnog  sadrzaja  (Instagram,
Facebook, TikTok)

daljnja promocija ekoloske turisticke ponude
Ornitoloskog parka

suradnja s ekoloskim organizacijama

promocija sezonskih dogadaja (tjedana ptica
selica, sezone migracija ili festival ptica)

razvoj paketa za ciljne skupine (fotografe,
ljubitelje prirode i obitelji, Skolska djeca i
obiteljske grupe)

suradnja s turistickim agencijama koje nude
ekoturisticke pakete i specijalizirane rute

Centralna partizanska bolnica

Razvojni potencijal

Marketin3ki potencijal

izrada plana upravljanja kulturnim dobrom,
strucne dokumentacije i pronalazenje drustveno
odgovornog i odrzivog modela upravljanja
obnova i prezentacija lokaliteta kao memorijalno-
edukativnog centra

uvodenje interpretacijskih sadrzaja (audiovizualni
efekti...)

ukljuc¢ivanje u tematske rute kroz povezivanje s
drugim memorijalnim lokalitetima  (utvrde,
spomenici, stari gradovi), a posebice sa drugim
znacajnijim partizanskim bolnic¢kim objektima

uredivanje lokaliteta za cjelogodisnje
posjecivanje

razvoj informativnih materijala, web-stranice i
digitalne aplikacije

Lovacki dom Muljava

Razvojni potencijal

Marketinski potencijal

izgradnja auto-kampa i prosirenje smjestajne
ponude (bungalovi)

uvodenje tematskih programa

razvoj kongresnog, lovnog, izletnickog i wellness
turizma

povezivanje s lokalnim OPG-ima

razvoj cjelogodisnje turisticke ponude

ciljanje specificnih trzisnih nisa (lovci, svadbe,
ucenici, istrazivaci prirode, povjesnicari, putnici u
tranzitu, cikloturisti, planinari)

digitalna promocija putem web stranica,
drustvenih mreza, sajmova, konferencija

Stari gradovi

Razvojni potencijal

Marketinski potencijal

razvoj memorijalnog turizma

potencijal za interpretaciju bastine

edukativne ture i Skolski programi

povezivanje s drugim ratnim lokalitetima kroz
stvaranje tematskih ruta

ukljuc¢ivanje lokalne zajednice u ocuvanje i
turisticko vrednovanje lokaliteta

kreiranje web stranice, kratkog dokumentarca ili
mobilne aplikacije s virtualnom turom
ukljucivanje starih gradova u Sire kulturno-
turisticke itinerare

postavljanje turisti¢ke signalizacije i informativnih
ploca

jacanje suradnje s kulturnim institucijama,
Skolama i medijima
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ciliano oglasavanje na specificnim trzistima
(ljubiteljima  povijesti, kulturnim turistima,
Skolskim grupama i obiteljima)

Mlinovi
Razvojni potencijal Marketinski potencijal
jacanje marketinga u vrijeme kada su mlinovi
povecanje  kulturno-povijesne i  etnoloske vizualno najatraktivniji (proljece i jesen)

vrijednosti kroz obnovu i revitalizaciju

uredivanje svih potencijalnih mlinova raspoloZzivih
za turisticko posjecivanje

ukljucivanje u turisticke rute

razvoj interaktivnih sadrzaja za posjetitelje
suradnja s lokalnim OPG-ima

osmisljavanje edukativnih i gastronomskih
programa (mljevenje brasna, izrada kruha)
privlacenje ciljanih skupina (manje grupe i
individualni posjeti)

razvoj izletni¢kog turizma i jacanje njihove uloge
kao sekundarnog motiva dolaska u destinaciju
ukljucivanje u tematske rute povezane s bastinom
mlinova podrucju Karlovacke Zupanije

razvoj informativnih ploca

jaCa prezentacija u turistickim brosurama,
kartama, vodic¢ima i web platformama

Manifestacije

Razvojni potencijal

Marketinski potencijal

povecanje broja i raznolikosti manifestacija
razvijati manifestacije koje poti¢u viSednevni
boravak

jace ukljucivanje lokalne zajednice i OPG-ova
koristenje  atrakcija za  organizaciju
manifestacija

stvaranje brendiranih dogadanja vece
prepoznatljivosti

promocija na web stranicama i drustvenim
mrezama

izrada digitalnog kalendara dogadanja
koriStenje manifestacija u svrhu jacanja
promocije destinacije i njezinih glavnih
atrakcija

povecanje suradnje s lokalnim i regionalnim
medijima u svrhu kvalitetnije promocije

Tablica 22. Razvojni i marketinski potencijal turistickih usluga na podrucju destinacije Opcine Vojnic.

Turisticke usluge

Razvojni potencijal

Marketinski potencijal

mogucénost otvaranja sezonskog turisticko-
informativnog centra (TIC) u Vojnicu

jacanje suradnje s turistickim agencijama
razvoj novih usluga (najam elektricnih
bicikala, quadova i sl.)

jacanje suradnje izmedu TZ-a i dionika koji
pruzaju usluge u svrhu razvoja novih usluga
uvodenje sustava edukacije i certificiranja za
pruzatelje usluga

pozicioniranje TIC-a kao centralne tocke za
posjetitelje, kroz jasnu oznaku, digitalnu
prisutnost (Google Maps, TripAdvisor,
drustvene mreze), online chat podrsku i
informacijske letke na vise jezika)

kreiranje digitalnog kalendara dogadanja i
dostupnih usluga

kampanje koje isticu personalizirani pristup
ukljuc¢ivanje korisnickog iskustva i recenzija
kao promotivnog alata — isticanje pozitivnih
dojmova kroz video, fotografije, price gostiju
na drustvenim mreZama
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Tablica 23. Razvojni i marketinski potencijal resursa na podrucju destinacije Opcine Vojnic.

Resursi

Kultura i bastina

Razvojni potencijal

Marketinski potencijal

obnova i revitalizacija kulturnih lokaliteta
interpretacije bastine i edukacija

razvoj kulturnog turizma i povezivanje s
drugim atrakcijama

turizam temeljen na tradiciji i obicajima

digitalna promocija (web stranice, mobilne
aplikacije, virtualne ture)

oznacavanje i  signalizacija (smeda
signalizacija te oznaCavanje i informativne
ploce)

kreiranje integriranih turistickih paketa
(povezivanje kulturne bastine i drugih
lokaliteta te manifestacija)

suradnja s turistickim agencijama i lokalnim
organizacijama

dostupnost informacija kroz razvoj online

platformi

Priroda i okolis

zaStita i valorizacija prirodne bastine,
posebice zastiéenih podrucja (Biljeg i
Petrova Gora)

razvoj ekoturizma

razvoj ekoloske rute koja povezuje sve
atrakcije vezane uz prirodu

obogacivanje ponude outdoor aktivnosti
razvoj edukativnin programa za ciljne
skupine

promocija glavnih atrakcija prirodne bastine
kreiranje web stranice i mobilne aplikacije
zasticenih dijelova prirode

razvoj integralnih turistickin paketa koji
povezuju prirodnu i kulturnu bastinu
jacanje suradnje s turistickim agencijama i
partnerima u promociji prirodne bastine
sudjelovanje u medunarodnim ekoloskim
projektima

Tablica 24. Razvojni i marketinski potencijal javne turisticke infrastrukture na podrucju destinacije Opcine Vojnic.

Javna turisticka infrastruktura

Razvojni potencijal

Marketinski potencijal

povecanje raznovrsnosti (table, ploce, klupe,
TIC)
povecanje atraktivnosti (realizacija
centralnog parka u Vojnicu)

povecanje turisticke iskoriStenosti

zamjena zastarjele opreme i povecanje

kvalitete

promocija kroz web stranice, mobilne
aplikacije i drustvene mreZe koje pruzaju
podatke o infrastrukturi

informacija o obnovljenim i novim
infrastrukturnim objektima na turistickim
portalima i u promotivnim kampanjama
ekoloskih

infrastrukturi, kao Sto su solarni sustavi,

promaocija inicijativa u
sustavi za reciklazu ili zelene staze i sl.

razvoj suradnje s privatnim sektorom kako bi
se osigurali dodatni sadrzaji i usluge unutar
javne infrastrukture

razvoj turistickih paketa koji povezuju
razlicite lokacije ¢ime se moZe potaknuti
veca turisticka potrosnja i zadovoljstvo
turista
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Tablica 25. Razvojni i marketinski potencijal turistickih proizvoda i ostalih klju¢nih elemenata u ponudi/kreiranju turistickih

proizvoda destinacije Opcine Vojnic.

Turisticki proizvodi

Tranzitni turizam

Atrakcijska osnova

e Petrova Gora (Lovacki dom Muljava, ,,Spomenik ustanku naroda Banije i
Korduna“, Centralna Partizanska bolnica)

e Poucne i planinarske staze (Rimski put, Kraljev put, Planinarska obilaznica
Petrova Gora)

o Stari mlinovi— ,Zuti Mlin“ na Radonji i ,Skrgi¢a mlin“ na Vojisnici

e Stare utvrde — Otmic grad, Krstinja, Kloko¢

e Manifestacije

e Servisni sadrzaji u Vojnicu

Potencijalna trzista

* Lokalno
e Regionalno
* Medunarodno

Razvojni potencijal

e Razvoj odmorisnih zona uz glavne prometnice s dodatnim sadrZajima
(informativne ploce, ugostiteljska ponuda, lokalni proizvodi)

* Kreiranje kratkih itinerara (pauza-obilasci do 2 sata)

* Razvoj gastro ponude za turiste u prolazu (tradicijska kuhinja "za ponijeti")
» Digitalizacija informacija za lakse snalaZzenje turista (QR kodovi, online karte)
 Uvezivanje s turistickom ponudom Karlovacke i Sisacko-moslavacke Zupanije
(kao dio Sireg tranzitnog koridora)

e Suradnja s benzinskim postajama, ugostiteljskim objektima i lokalnim OPG-
ovima

* Trenutno prevladavaju kratkotrajni boravci turista

e Uz prosirenje ponude i bolju promociju, tranzitni turizam moZze prerasti u
oblik dnevnog ili vikend turizma s mogucim krac¢im nocenjima

Marketinski potencijal

* Razvoj promotivne kampanje usmjerene na turiste u prolazu (na benzinskim
postajama, cestovnim oznakama)

* |zrada digitalnih vodica i karata za brze pauze (mobilne aplikacije, QR kodovi)
e Uredenje kljucnih odmorista s osnovnom infrastrukturom (sanitarije,
parking, info-ploce)

e Ugostiteljska ponuda dostupna uz glavne prometnice

e Sve atrakcije su javno i fizicki dostupne, no potrebna je bolja signalizacija i
isticanje vaznijih to¢aka za zaustavljanje turista

Sportsko-rekreacijski turizam

Atrakcijska osnova

ePetrova Gora (Lovacki dom Muljava, ,Spomenik ustanku naroda Banije i
Korduna“, Centralna Partizanska bolnica)

eBiciklisticke staze

eRekreativne zone za ribolov uz Radonju

ePoucne i planinarske staze (Rimski put, Kraljev put, Planinarska obilaznica
Petrova Gora)

eStadion Kralj Petar Svacic¢ (NK ,Vojni¢ '95“ i NK ,Petrova Gora“)

Potencijalna trzista

e aktivni turisti

e obitelji

e sportski klubovi
e rekreativci

Razvojni potencijal

* Razvoj i obiljezavanje biciklistickih i pjesackih staza
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e Uredenje zona za sportsko-rekreativne aktivnosti (outdoor fitness, djecja
igralista)

* Organizacija rekreativnih dogadanja (maratoni, biciklijade, sportski kampovi)
e Promocija prirodnih atrakcija kroz sportske aktivnosti

e Razvoj programa i intenziviranje suradnje sa specijaliziranim agencijama za
aktivni odmor

* Programi volontiranja (edukacija o zdravom Zivotu, boravak na otvorenom,
zdrava hrana)

e Povezivanje s regionalnim i nacionalnim sportskim manifestacijama

e Ukljucivanje Vojni¢a u mrezu outdoor destinacija Karlovacke Zupanije

e U slucaju razvoja smjestajnih kapaciteta i infrastrukture, potencijal za
viSednevne boravke sportskih grupa

Marketinski potencijal

e Razvoj digitalnih vodic¢a za sportsko-rekreativne rute (mobilne aplikacije,
online mape)

e Kampanje za promociju outdoor ponude na drusStvenim mrezama i
specijaliziranim portalima

* Potrebno dodatno opremanje staza (signalizacija, odmorista)

e Uredenje infrastrukture za sportske dogadaje (svlacionice, sanitarije)

e Vecina prirodnih zona dostupna, ali potrebna bolja fizicka oprema i
odrzavanje postojecih staza

Kulturni turizam

Atrakcijska osnova

e Petrova Gora (,Spomenik ustanku naroda Banije i Korduna“, Centralna
Partizanska bolnica)

* Poucne staze (Kraljev put, Rimski put)

e Stare utvrde — Otmic grad, Krstinja i Klokoc

e KnjiZnica i Citaonica Vojnic, Kino Vojni¢ — Dom kulture ,Kralj Petar Svaci¢”

» Manifestacije, Kultura Zivota i rada

Potencijalna trzista

e Lokalno

e Regionalno

» Stariji posjetitelji

e Obitelji s djecom

o Skolske ekskurzije

e Braniteljska populacija

Razvojni potencijal

» Tematsko povezivanje lokaliteta Petrove gore u cjeloviti turisticki proizvod

e Razvoj inovativnih prezentacijskih kanala (storytelling)

e Obnova Centralne partizanske bolnice i Spomenika Kordunu i Baniji

e Razvoj interaktivnih doZivljaja i radionica

* Daljnji razvoj ili sadrzajno obogacivanje postojecih manifestacija i dogadanja
uz naglasak na povijesno nasljede iz razli¢itih povijesnih razdoblja na podrucju
Petrove Gore (rimski put, Bitka na Gvozdu, Centralna partizanska bolnica)

e Valorizacija i uklju¢ivanje kulture Zivota i rada u turisticku ponudu (tkanje,
izrada glazbenih instrumenata i narodne nosnje)

 Razvoj kulturno-edukativnog turizma ( kreiranje programa za skole, studente
i istrazivace koji bi ukljucivali terenske nastave i edukativne ture te razvoj
suradnje s povijesnim institutima, sveucilistima i kulturnim institucijama)

¢ Kreiranje multimedijalnih i digitalnih sadrzaja

e Uvodenije zZivih prica i interpretacijskih evenata

e |zrada kalendara dogadanja manifestacija
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* Razvoj team building programa

e Uvezivanje s kulturnim rutama Karlovacke i susjednih Zupanija

e Suradnja s institucijama za ocuvanje kulturne bastine i turistickim
zajednicama regije

e UvrStavanje manifestacija u smisljeni cjelogodisnji dozivljaj te izbjegavanje
preklapanja s drugim manifestacijama na podrucju Karlovacke Zupanije i
najblizim ostalim konkurentskim destinacijama

e Trenutno su posjeti ve¢inom jednodnevni (izletnicki turizam)

e Uz dodatnu ponudu (kulturne veceri, radionice), potencijal za razvoj
visednevnog kulturnog turizma

Marketinski potencijal

e |zrada digitalnih karata i vodica kulturnih lokaliteta (QR kodovi, aplikacije)

e Promocija kulturnih atrakcija na drustvenim mrezama i turistickim portalima
» Postojece znamenitosti potrebne su bolje informativne ploce i oprema za
posjetitelje (info centri, multimedijalni sadrzaji)

e Vecina znamenitosti fizicki dostupna, potrebna dodatna uredenja i bolje
odrzavanje pristupnih puteva

Lovni turizam

Atrakcijska osnova

e LoviSta: Petrova Gora, Kuplensko i Vojni¢

Potencijalna trzista

¢ lokalno

e regionalno

e medunarodno
* lovci

Razvojni potencijal

e Razvoj i promocija lovnih ruta

e Unaprijediti infrastrukturu za turiste

e Edukacija i obuka lovackih vodica

e Suradnja s lokalnim poduzetnicima

e Integracija s prirodnim i kulturnim znamenitostima
e Kombinacija s ruralnim turizmom

e Povezivanje s aktivnostima na otvorenom
e Edukativne i ekoloske ture

* Povezivanje s regionalnim atrakcijama

e Obnovljen Lovacki dom Muljava

e [zvanpansionska potrosnja

e Lovni sadrzaji infrastruktura

e Gastronomska ponuda od divljaci

Marketinski potencijal

e Razvijena informacijska stranica (FB) Lovackog doma Muljava

e Oznacenost i postojanje informativnih ploca

e Obnovljen Lovacki dom Muljava sa smjestajnom i gastronomskom
ponudom

e Mogucnost povezivanja s lokalnim iznajmljivacima

e Dostupnost lovista, potrebna dodatna uredenja i bolje odrzavanje
pristupnih puteva

e |zgradena osnovna prometnica i parking za pristup Lovackom domu
e Postojanje oznaka i signalizacije za pristup lovistima

 Postojanje oznaka i signalizacije

Ruralni turizam

Atrakcijska osnova

¢ Obiteljska poljoprivredna gospodarstva
e Manifestacije
e | okalna gastronomija
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e Kultura Zivota i rada

Potencijalna trzista

¢ lokalno
eregionalno

e stariji posjetitelji
* obitelji s djecom

Razvojni potencijal

* Razvoj razvoja turizma na OPG-ima

¢ Razvoj smjestajnih kapaciteta i tradicijskog graditeljstva

e Ukljucivanje OPG-a u razvoj brenda prepoznatljivosti kroz razvoj domacih
proizvoda i mogucénosti kusanja istih

e Kreiranje tematskih turistic¢kih ruta

e Integracija s drugim oblicima turizma

* Organizacija edukativnih i tematskih radionica o tradicionalnoj poljoprivredi,
proizvodnji domace hrane, vrtlarenju, tkanju i izradi glazbenih instrumenata
e Sudjelovanje na manifestacijama i sajmovima

* Povezivanje OPG-a s lokalnim ugostiteljskim objektima

e Postojanje smjestajnih kapaciteta na OPG-ima

e Privlacenje turista razlicitih potreba (obitelji s djecom, parovi bez djece)

Marketinski potencijal

e Dostupnost informacija na sluzbenim stranicama TZ Opc¢ine Vojni¢ o ponudi
smjestaja na OPG-ima

 Oglasavanje na platformama za rezervaciju smjestaja (Booking, Airbnb)

¢ Info table

* Postojanje smjestaja razliCite kategorizacije (do 4%)

» Dostupnost OPG-a, potrebna dodatna uredenja i bolje odrzavanje pristupnih
puteva

 Postojanje inicijalne prometne infrastrukture kao preduvjet za dostupnost i
provodenje aktivnosti razvoja ruralnog turizma

e |zraditi standarde i sustav oznacavanja kljucnih proizvodaca i OPG- ova

Cikloturizam

Atrakcijska osnova

* Biciklisticke staze: Petrova Gora MTB Easy, Petrova Gora MTB Classic,
Petrova Gora MTB Advanced, Petrova Gora MTB Epic, Petrova Gora Trekking
Easy i Petrova Gora Trekking Advanced

Potencijalna trzista

¢ lokalno

e regionalno

e brdski biciklisti

* biciklisti rekreativci

Razvojni potencijal

e Daljnji razvoj biciklistickih staza (ruta)

e Razvoj odmorista i servisnih stanica za bicikliste

e Povezivanje s regionalnim i nacionalnim mreZama (Eurovelo)

e Razli¢itost staza po duljini, podlozi, zahtjevnosti i tockama za posjecivanje
e [shodiste svih staza je kod Lovackog doma Muljava

Marketinski potencijal

 Dostupnost informacija na sluzbenim stranicama TZ Opcine Vojni¢ o ponudi
biciklistickih staza

* Postavljene oznake biciklistickih staza

e Dostupnost ishodista biciklistickih staza kod Lovackog doma Muljava

e Postojanje inicijalne prometne infrastrukture kao preduvjet za dostupnost i
provodenje aktivnosti razvoja cikloturizma
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Ostali klju¢ni elementi u ponudi/kreiranju turistickih proizvoda destinacije

Komunalna infrastruktura

Razvojni potencijal

Marketinski potencijal

povecanje kvalitete prometnog sustava,
posebice nerazvrstanih cesta

uredenje odmaraliSta na pristupnim
putevima atrakcijama u svrhu privlacenja
turista, posebice onih u tranzitu
povecanje kvalitete parkiralisSnih povrsina
ulaganje u e-punionice

modernizacija vodoopskrbnog sustava
uvodenje ekoloski prihvatljivih sustava za
odvodnju i reciklazu otpadnih voda
zamjena energetski i procesno
neucinkovite profesionalne ugostiteljske
opreme

zamjena i nabava energetski ucinkovitijih
sustava grijanja i rasvjete
sustava reciklaze

povecanje kvalitete

otpada i uvodenje pametnih rjesenja
(pametne kante)

Sirenje mreze Sirokopojasnog
infrastrukture vecih brzina (5G)

povecanje broja besplatnih WI-FI toc¢aka

informiranje gradana i turista o povecanju

kvalitete komunalne infrastrukture (web
stranice TZ i Opcine)

promocija digitalnih usluga (mobilne aplikacije
za navigaciju, aplikacije za informacije o
prometu i guzvama) ¢ime se moze poboljsati
turisticko iskustvo i pozicionirati destinaciju
kao modernu i tehnoloski naprednu te utjecati
na produZivanje boravka turista

promocija specificnih usluga (besplatne Wi-Fi
zone, brzi internetski pristup, elektri¢na vozila
na punjenje ili

pametni javni prijevoz u

marketinskim kampanjama)

Digitalne tehnologije

Razvojni potencijal

Marketinski potencijal

daljnja digitalizacija turisticke ponude kroz

izradu digitalnog kataloga atrakcija,
smjestaja, manifestacija i usluga
koristenje QR

atrakcijama za

kodova na kljuénim

pristup informacijama,
vodi¢ima i interaktivnim sadrzajima
uvodenje virtualne i proSirene stvarnosti
(VR/AR) kroz razvoj virtualnih Setnji i 3D
prikaza glavnih atrakcija

uvodenje pametne signalizacije i digitalnih
interaktivnih info-tocki

edukacija za OPG-a, vodice i ugostitelje u
koristenju drustvenih mreza, digitalnih
alata i online promocije

povecanje vidljivosti na digitalnim kanalima
kroz uvodenje visejezi¢ne web stranice
profila na drustvenim

povecanje broja

mrezama (Instagram, TikTok i dr.) s fokusom na

storytelling i kreiranje vizualno privlacnih
sadrzaja
razvoj personaliziranog oglasavanja kroz

ciljane online kampanje
unaprjedenje sustava pracenja ponasanja
korisnika na web stranicama te povecanje

ponude prilagodenih  sadrZaja  putem
newslettera ili aplikacija
promocija lokacija koje su fizicki tesko

dostupne putem virtualnih tura (idealno za
osobe s invaliditetom, starije ili one koji tek
planiraju posjet)

povecanje prisustva na online dogadanjima,
webinarima i virtualnim sajmovima u svrhu
povecanja dosega i interesa stranih trzista
povecanje suradnje s tehnoloskim partnerima
(startupi, fakulteti) u razvoju digitalnih pilot-
projekata (npr. pametne klupe, chatbot za
turiste, digitalni vodici)
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Pristupacnost destinacije

Razvojni potencijal

Marketinski potencijal

unaprjedenje cestovne povezanosti kroz
rekonstrukciju i modernizaciju glavnih
prometnica, posebice nerazvrstanih cesta,
koje vode prema kljuénim atrakcijama i
naseljima

izgradnja odmaraliSta uz ceste

pozicioniranje destinacije kao lako dostupne u
promotivnim materijalima i kampanjama (npr.
"Vojni¢ — na sat vremena od Zagreba"), uz
naglasavanje dostupnosti za obiteljske izlete,
vikend posjete i organizirane grupe

promoviranje destinacije kao “prijateljske za

unaprjedenje infrastrukture za osobe s osobe s invaliditetom”, obitelji s malom
invaliditetom djecom i starije osobe kroz ukljucivanje
poboljSanje prometne signalizacije i pristupacnih sadrzaja u promotivne brosure,
orijentacije web stranice i aplikacije
=  razvoj jasnih i azuriranih informacija o dolasku
u destinaciju kroz razvoj digitalne karte s
oznacenim prometnicama, parkiralistima,
punionicama za e-vozila i javnim prijevozom
= kreiranje jednodnevnih ili vikend paketa u
suradnji s prijevoznicima i agencijama koji
ukljuéuju transport do i unutar destinacije
Javne usluge i servisi
Razvojni potencijal Marketinski potencijal
provedba  opcinskih  projekata  kao = povecanje uloge Opcine za informiranje i

pokretaca razvoja turizma
integracija javnih usluga s turizmom kroz
razvoj informativnih punktova u sklopu
postojecih institucija (Dom kulture ,Kralj
Petar Svaci¢”, Opcina Vojni¢, Lovacki dom
Muljava)

koristenje javne infrastrukture za kulturne
i drustvene dogadaje (Dom kulture ,Kralj
Petar Lovacki

Svacic¢”, dom Muljava,

Stadion ,,Kralj Petar Svacic¢“)

ukljucivanje lokalnih institucija (Skola,
kulturnih  drustava) u realizaciju i
organizaciju  kulturnih i  edukativnih

programa za turiste.

koristenje vjerskih zajednica kao nositelja
kulturno-duhovne bastine i interpretatora
lokalne povijesti

poboljSanje zdravstvenih usluga i domova
za starije, Sto moze otvoriti prostor za
razvoj zdravstvenog turizma

jacanje  suradnje s Centrom za
rehabilitaciju ,Nada“ u okviru edukativnih i
drustveno odgovornih programa (npr.
volonterski turizam)

ukljucivanje lokalnih sportskih, kulturnih i

civilnih udruga u organizaciju manifestacija

promociju (web, drustvene mreze, info-uredi)
u distribuciji turistickih informacija i kreiranju
promotivnih kampanja

isticanje funkcionalnog javnog sustava kao
prednosti destinacije

promocija knjiznice, doma kulture, vjerskih
objekata i kulturnih drustava putem turistickih
brosura, web stranica i drustvenih mreza
naglasavanje dostupnosti zdravstvene skrbi,
infrastrukture za osobe s invaliditetom i brige
o ranjivim skupinama kao drustveno
odgovorne turisticke prakse

jacanje suradnje s postom, FINA-om i drugim
sluzbama za podrsku turistima
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i turistickih programa (npr. vodicke ture,
lokalni festivali, sportski susreti)

Ljudski

potencijali

Razvojni potencijal

Marketinski potencijal

obrazovanje i osposobljavanje lokalnog

isticanje lokalnih ljudi kao nositelja identiteta

stanovniStva za  turizam, sukladno destinacije

uputama HZZ-a =  razvoj storytellinga kroz Zivotne price i znanja
zadrZavanje i aktivacija lokalne radne lokalnog stanovnistva

snage =  razvoj personaliziranog pristupa posjetiteljima

ukljucivanje ranjivih skupina u turizam

razvoj volonterstva i drustveno

angaziranog turizma

kroz razvoj proizvoda i usluga temeljenih na
direktnom kontaktu (npr. obiteljski smjestaj,
kulinarske radionice kod domacina, vodene

ture mjestana
koriStenje ljudskih potencijala u promociji

destinacije kroz ukljucivanje mjestana u

promotivhe  materijale,  videozapise i

kampanje, cime se jaca emocionalna

povezanost s potencijalnim posjetiteljima

Sukladno odredbama Zakona o turizmu plan upravljanja destinacijom mora biti temeljen na
pokazateljima odrZivosti destinacije. Ovi pokazatelji osiguravaju sustavni pristup pracenju,
ocjenjivanju i unapredenju odrzZivosti destinacije, ¢ime se podrzava razvoj turizma koji je
dugorocno ekonomski isplativ, okoliSno odgovoran i drustveno pravedan.

Pokazatelji odrzivosti strukturirani su kroz obvezne pokazatelje propisane Pravilnikom o
pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/24), kao i specificne pokazatelje,
koje Turisticka zajednica moZe odabrati na temelju analize stanja i smjera razvoja destinacije.

Turisti¢cka zajednica Opcine Vojni¢ u svrhu planiranja i upravljanja odrzivim razvojem prati 17

obveznih pokazatelja odredenih podrucja odrzivosti i koda pokazatelja/tematskog podrucja
prikazane u sljedecoj tablici.
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Tablica 26. Popis obveznih pokazatelja odrZivosti na razini destinacije. Izvor: Pravilnik o pokazateljima za pracenje razvoja i
odrzivosti turizma. Narodne novine broj 112/24.

Pokazatelj

Podrugje odrZivosti

Kod pokazatelja/ Tematsko
podrucdje

Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u Drustveni ZL-1 — zadovoljstvo lokalnog
vrhu turisticke sezone stanovnistva turizmom
) o . Y . Z1-2 — zadovoljstvo lokalnog
Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom Drustveni N .
stanovnistva turizmom
ZT-1 — Zadovoljstvo turista i
Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji Drustveni jednodnevnih posjetitelja

destinacijom

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s
invaliditetom

Drustveni/Upravljanje

PD-1 — Pristupacnost
destinacije

Broj organiziranih turistickih ambulanti Drustveni SD-1-Sigurnost destinacije
Omjer potrosnje vode po turistickom noéenju u odnosu — .

! p Y ! . 2 ! : Y UVR-1 — Upravljanje vodnim
na prosjecnu potrosnju vode po stalnom stanovniku Okolisni resursima
destinacije (izraZzeno po osobi i po nocenju)
Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noéenju .

.J S g > ) 2 .v . o GO-1 - Gospodarenje
turista i koli¢ine otpada koje generira stanovnistvo u Okolisni

destinaciji (tone)

otpadom

Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini
destinacije (ukupno i pojedinacno po kategoriji zastite)

Okolisni- priroda

BR-1 — Zastita
bioraznolikosti

Omijer potrosnje elektri¢cne energije po turistickom
nocenju u odnosu na potrosnju elektricne energije
stalnog stanovnistva destinacije

Okolisni- klima

UEN-1 — Odrzivo upravljanje
energijom

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim
promjenama i procjenu rizika

Okolisni — klima

UPK-1 — Ublazavanje i
prilagodba klimatskim

promjenama

Ukupar1 brF)J dolazaka turista u mjesecu s najvec¢im Ekonomski T — Tl s
opterecenjem
Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji Ekonomski TP-2 — Turisticki promet
Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja ) PGS-1 — Poslovanje

L : ) . Ekonomski ) :
smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane gospodarskih subjekata
Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza PSG-2 — Poslovanje
na dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i | Ekonomski gospodarskih subjekata u

usluZivanja hrane

turizmu/Turisticki promet

Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

Prostorni/upravljanje

TI-1 — turisticka
infrastruktura

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja
destinacijom

Prostorni/upravljanje

OUD-1 - Odrzivo
upravljanje destinacijom

Broj ostvarenih noc¢enja u smjestaju u destinaciji po
hektaru izradenog gradevinskog podrucja JLS

Prostorni/upravljanje

OUP-2 — Odrzivo upravljanje
prostorom

Navedeni pokazatelji izraCunavaju se prema metodoloskim tablicama iz Pravilnika, pri ¢emu se

podaci prikupljaju iz javno dostupnih sekundarnih izvora (poput DZS-a, MINTS-a, HZJZ-a i lokalne

samouprave), kao i putem primarnih istrazivanja. Sustavno praéenje odrzivosti kroz obvezne i

specificne pokazatelje osigurava kvalitetno upravljanje razvojem turizma u Vojni¢u. Odabrani

pokazatelji omogudéuju uvid u stvarno stanje u destinaciji, mjerenje uclinka provedbe Plana

upravljanja, te donoSenje informiranih i odgovornih odluka koje ¢ée oCuvati resurse i kvalitetu

Zivota lokalnog stanovnistva za buduce generacije.
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Tablica 27. Obavezni pokazatelj odrZivosti - Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone (ZL-1).

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone
(ZL-1)

Povezanost
pokazatelja sa

Povezanost pokazatelja s | UN TOURISM — MST/European Tourism Indicator System (u daljnjem tekstu:
medunarodnim sustavima ETIS) — Broj turista/jednodnevnih posjetitelja na 100 stanovnika

Povezanost sa Zakonom o | Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — zadovoljstvo lokalnog stanovnistva
turizmu turizmom, odrZivo upravljanje prostorom

Povezanost S ciljevima

Ujedinjenih naroda za odrzivi
razvoj (Sustainable Development
Goals, u daljnjem tekstu: SDG)

Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja

sustavima

Povezanost  sa Strategijom
razvoja odrzivog turizma do
2030. (NN 2/23, u daljnjem

tekstu: Strategija) i Nacionalnim
planom razvoj odrZivog turizma
do 2027. godine (u daljnjem
tekstu: Nacionalni plan)

Strateski cilj: Turizam uz o€uvan okolis, prostor i klimu
Poseban cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa,
prirodu i prostor

Definicija

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih turistickih noéenja u
destinaciji u odnosu na stotinu stalnih stanovnika u vr§nom mjesecu koji se
smatra glavnom turistickom sezonom sto ujedno podrazumijeva najvece
opterecenje kako u kontekstu infrastrukture tako i u drustvenom.

Obiljezja pokazatelja

Opis

Ovim pokazateljem se nastoji procijeniti tzv. intenzitet turizma, odnosno
razina objektivnog opterecenja koju turizam u periodu glavne turisticke
sezone stvara po lokalno stanovnistvo, ali i prostor te infrastrukturu. Valja
uoditi postojanje razlike izmedu ovog pokazatelja, koji se moze smatrati
objektivnim, u odnosu na razlicite pokazatelje dojma koji lokalno stanovnistvo
ima o turizma, koji se s druge strane mogu smatrati subjektivnim
pokazateljima.

Naziv podataka

Nocenje turista predstavlja svaku registriranu no¢ posjetitelja u objektu koji
pruza uslugu smijestaja. Stalnim stanovnikom se smatra osoba koja ima
prebivaliste ili boraviste na lokaciji turisticke destinacije.

Mjerna jedinica

Registrirano nocenje u smjestajnom objektu. Stalni stanovnik destinacije.

lzvor podataka / potencijalni izvor

eVisitor, DZS (Statistika u nizu ,,Gradovi u statistici®)

Podaci

Podaci su dostupni:

Dostupnost podataka Ukupan broj noéenja turista u vrsSnom mjesecu (2023.godine)= 426
podatkovni jaz Broj dana u vrSnom mjesecu (srpanj) = 31

Broj stalnih stanovnika (kraj 2023. godine) = 3360
Periodi¢nost prikupljanja

podataka

Podaci su kontinuirano dostupni na godisnjoj razini.

Metodologija izracuna pokazatelja

ukupan broj noé¢enja turista u vr$nom mjesecu

Pokazatelj =
) broj dana u vr$nom mjesecu x broj stalnih stanovnika/100

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

2023.

2024. 2025.

2026. 2027. 2028. 2029.

0,41

Po izradi publikacije

pokazatelj za tekucu

Gradovi u statistici
bit ¢e izracunat

godinu

Tablica 28. Obavezni pokazatelj odrZivosti - Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2).

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

ETIS: C.1.2. Udio lokalnog stanovnistva koji su zadovoljni turizmom u destinaciji

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — zadovoljstvo lokalnog stanovnistva
turizmom

Povezanost sa SDG

Cilj 3 — Zdravlje i blagostanje
Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
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Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Cjelogodisniji i regionalno uravnoteZeniji turizam
Poseban cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije rasporedenog
turisti¢kog prometa

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika koji su zadovoljni
turizmom u destinaciji u ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji

Opis

Zadovoljstvo stanovnika razvojem turizma bitan je cilj odrZivog upravljanja
destinacijom, pri ¢emu je pozitivan stav stanovnika prema razvoju turizma jedan
od klju€nih elemenata njegove uspje$nosti. Tamo gdje turizam nije podrzan
moZe se ocekivati otpor stanovnika prema infrastrukturnim ulaganjima.
Dodatno, gostoljubivi domacini jedan su od kljucnih faktora u formiranju
cjelokupnog zadovoljstva turista posjetom.

Podpokazatelji

- udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom kod onih koji ostvaruju koristi
od turizma

- udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom kod onih koji ne ostvaruju
koristi od turizma

Naziv podataka

Zadovoljstvo turizmom u destinaciji

Mijerna jedinica

Udio (%) ispitanika koji su zadovoljni turizmom u destinaciji

Podaci

lzvor podataka /
potencijalni izvor

Anketa lokalnog stanovnistva

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podaci su dostupni

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Svake cetiri godine

Metodologija izracuna pokazatelja

Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom u destinaciji racuna se kao
omjer broja ispitanika zadovoljnih turizmom i ukupnog broja ispitanika.
Pokazatelj se racuna na ukupnom skupu te zasebno na skupu ispitanika koji
ostvaruju koristi od turizma i na skupu ispitanika koji ne ostvaruju koristi od
turizma. Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom i udio stanovnika koji
ostvaruju koristi od turizma u destinaciji procjenjuje se pitanjima koja su
definirana smjernicama za provodenje primarnih istraZivanja.

Ucestalost mjerenja

Svake cetiri godine

2025.

2029.

42,86%

Tablica 29. Obavezni pokazatelj odrzivosti - Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1).

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

UN TOURISM — MST: Ukupno zadovoljstvo posjetitelja s destinacijom

ETIS: A.2.1. Udio posijetitelja koji su zadovoljni svojim cjelokupnim iskustvom u
destinaciji

UN TOURISM — MST: Namjera preporuke destinacije od strane posjetitelja

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — Zadovoljstvo turista i jednodnevnih
posjetitelja destinacijom

Povezanost sa SDG

Cilj 8 — Ukljuciv i odrziv gospodarski rast, puna zaposlenost i dostojanstven rad
za sve
Cilj 12 — Odrziva potrosnja i proizvodnja

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnoteZeniji turizam
Poseban cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije rasporedenog
turistickog prometa

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Procjena zadovoljstva turista koji borave u komercijalnim smjestajnim
objektima i jednodnevnih posjetitelja cjelokupnim boravkom u destinaciji na
skali od 0 do 100. Procjena neto spremnosti na preporuku na skali od o do 100,
posebno za turisti koji borave u komercijalnim smjestajnim objektima i
jednodnevne posjetitelje. Zadovoljni posjetitelji ucinkovit su alat privlacenja
novih gostiju te time i stvaranja novih radnih mjesta u destinaciji, a uz to cesto
i dulje borave te generiraju veéi prihod u odnosu na posjetitelje koji nisu
zadovoljni svojim boravkom u destinaciji. Nadalje, pracenjem zadovoljstva
posjetitelja mjere se i prate ucinci aktivnosti na unapredenju turistickog
proizvoda destinacije.
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Opis

Ne postoji jedinstveni standard za procjenu zadovoljstva kupaca. Zadovoljstvo
je sloZeni pokazatelj koji se mozZe mjeriti na razli¢ite nacine, poput percepcije
kvalitete, percepcije vrijednosti, i raskoraka izmedu ocekivanog i stvarnog
iskustva. Primjenom razli¢itih standarda mjerenja zadovoljstva (koji ujedno
predstavljaju razlic¢ite standarde na koje se kupci referiraju prilikom kupnje) i
njihovim integriranjem u jedinstveni pokazatelj u skladu s validiranom
metodologijom Americkog indeksa zadovoljstva klijenta (eng. American
Customer Satisfaction Indeks — ACSI) postignut je sveobuhvatniji pristup
mjerenju kvalitete cjelokupnog iskustva posjetitelja. Neto spremnost na
preporuku smatra se jednim od glavnih standarda za vrednovanje iskustva
korisnika proizvoda/usluga u razli¢itim industrijama, a koristi se i za predvisanje
lojalnosti  kupaca. Zasniva se na pitanju o vjerojatnosti preporuke
proizvoda/usluge rodbini, prijateljima i/ili kolegama. Preporuke rodbine i
prijatelja (eng. Word od mouth) ujedno su jedan od najvaznijih izvora
informacija prilikom odabira destinacije putovanja, te u kombinaciji s
pokazateljem o zadovoljstvu daje pravu sliku utiska same destinacije.

Podpokazatelji

- Udio (%) turista koji borave u komercijalnim smjestajnim objektima i
jednodnevnih posjetitelja koji su zadovoljni boravkom u destinaciji

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u sezoni

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u predsezoni ili posezoni

- Neto spremnost na preporuku destinacije u sezoni

- Neto spremnost na preporuku destinacije u predsezoni ili posezoni

Naziv podataka

1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

2. Nepotvrdivanje ocekivanja

3. Usporedba s idealnim boravkom

4. Namjera preporuke destinacije prijateljima, rodbini ili kolegama

Mijerna jedinica

1.,2.1 3. Prosjecna vrijednost zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja
4. Udio (%) promotora odnosno onih koji su skloni preporuciti destinaciju

Podaci

lzvor podataka /
potencijalni izvor

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje podataka primarnim istrazivanjem

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Svake Cetiri godine

Metodologija izracuna pokazatelja

Vrijednost pokazatelja ZT-1 — Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja
destinacijom sastoji se od: (i) vrijednosti indeksa zadovoljstva posjetitelja
destinacijom i (ii) neto spremnost na preporuku destinacije. Vrijednosti
pokazatelja mjere se pomodu varijabli/pitanja koja su definirana smjernicama
za provodenje primarnih istrazivanja, donesenih od strane ministarstva
nadleznog za poslove turizma.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

2025.

2029.

Indeks zadovoljstva 78,05%
Neto spremnost na preporuku 8,3%

Tablica 30. Obavezni pokazatelj odrzivosti - Udio

atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1).

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s invaliditetom (PD-1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

ETIS: Postotak turisti¢kih atrakcija pristupac¢nih osobama s invaliditetom i/ili koje
sudjeluju u prepoznatim shemama pristupacnosti

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — pristupa¢nost destinacije

Povezanost sa SDG

Cilj 8 — Dostojan rad i ekonomski rast — Informacije koje promicu turisticke
destinacije mogu doprinijeti odrZzivom ekonomskom rastu i stvaranju kvalitetnih
radnih mjesta

Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice — Pruzanje javno dostupnih informacija o
atrakcijama doprinosi stvaranju odrzivih i otpornih urbanih podrucja, pomazuci
u planiranju i upravljanju urbanim razvojem, ukljucujuci turisticke destinacije.

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Otporan turizam
Poseban cilj: Uspostavljanje ucinkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog
turizma

124




Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s
invaliditetom u odnosu na ukupan broj atrakcija u destinaciji prepoznatim
planom upravljanja

Opis i svrha

Atrakcije kao razlog dolaska u destinaciju mogu biti iznimno raznolike i razli¢ite
dostupnosti, stoga je svrha ovog pokazatelja uvid u mogucnosti obilaska
atrakcija i lokaliteta od interesa osobama s invaliditetom (osobama s tjelesnim,
intelektualnim mentalnim i osjetiinim oSte¢enjem zdravlja), pri ¢emu se
pristupacnost ocituje u fizickoj pristupacnosti i pristupacnosti informacija i
komunikacija.

Podpokazatelji

- udio atrakcija (lokaliteta) fizicki pristupacnih osobama s invaliditetom
- udio atrakcija (lokaliteta) informacijski i komunikacijski pristupacnih osobama
s invaliditetom

Naziv podataka

1. Ukupan broj atrakcija dostupnih za posjecivanje (temeljem plana upravljanja)
2. Broj pristupacnih atrakcija

Mijerna jedinica

Broj atrakcija

Podaci

lzvor podataka /
potencijalni izvor

1. Plan upravljanja

2. Evidencija TZ-a o pristupacnosti atrakcija (turisticki katastar)

3. Evidencija TZ-a Javne turisticke infrastrukture (JTI) destinacije za Popis Javne
turisticke infrastrukture (JTI)

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podaci su dostupni

Primarno istrazivanje
(smjernice)

Kontinuirano vodenje evidencija o stanju i dostupnosti atrakcija od strane TZ-
ova

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Jednom godisnje

Metodologija izracuna pokazatelja

Udio pristupacnih atrakcija = %x 100
EA — broj svih evidentiranih atrakcija u destinaciji
EAP — broj atrakcija pristupacnih osobama s invaliditetom

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

2024.

2026. 2028.

42.86%

Tablica 31. Obavezni pokazatelj odrzivosti - Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1).

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

Global Sustainable Tourism Council (dalje u tekstu: GSTC) — Usluge u zajednici
(community services)

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — sigurnost destinacije

Povezanost sa SDG

Cilj 3 — zdravlje i dobrobit
Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazatelj je broj organiziranih turistickih ambulanti u svrhu provodenja mjera
zdravstvene zastite za povecani broj korisnika zdravstvene zastite koje se pruzaju
turistima. Sukladno posebnom zakonu kojim se ureduje zdravstvena zastita
turisticku ambulantu moZe organizirati jedinica podrucne (regionalne)
samouprave odnosno Grad Zagreb, jedinica lokalne samouprave, turisticka
zajednica, druga pravna i fizicka osoba koja obavlja ugostiteljsku djelatnost i/ili
pruza usluge u turizmu, zdravstvena ustanova, trgovacko drustvo koje obavlja
zdravstvenu djelatnost ili privatni zdravstveni radnik, koji su duzni utvrditi i
razdoblje rada turisticke ambulante tijekom godine. Turisticka ambulanta
organizira se izvan mreZe javne zdravstvene sluzbe. Posebnim propisom o
normativima i standardima za turisticku ambulantu odredeni su minimalni
normativi i standardi u pogledu prostora, radnika i medicinsko-tehnicke opreme
koje mora ispunjavati turisticka ambulanta. Zbog potrebe osiguranja
provodenja mjera zdravstvene zastite za povecani broj korisnika zdravstvene
zastite koje se pruzaju turistima, jedinica podrucne (regionalne) samouprave
odnosno Grad Zagreb, za svaku sljedecu turisticku sezonu utvrduje minimalni
broj turistickih ambulanti za svoje podrucje na temelju broja dolazaka turista u
prethodnoj godini.

Podpokazatelji

N/P

Naziv podataka

Broj organiziranih turistickih ambulanti temeljem posebnog zakona kojim se
ureduje zdravstvena djelatnost

Mjerna jedinica

Broj
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Obiljezja podataka

lzvor podataka /
potencijalni izvor

Jedinica podrucne (regionalne) samouprave odnosno Grad Zagreb

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podaci su dostupni — nema organiziranih turistickih ambulanti u destinaciji

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Jednom godisnje

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj je informacija o broju ambulanti u destinaciji, te se broj direktno
preuzima i sluZi kao pokazatelj

Ucestalo:

st mjerenja

Jednom godisnje

2024.

2025.

2026. 2027. 2028. 2029.

0

0

Tablica 32. Obavezni pokazatelj odrzivosti - Omjer potrosnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosjecnu potrosSnju
vode po stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po nocenju) (UVR-1).

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Omijer potrosnje vode po turistickom noéenju u odnosu na prosje¢nu
potrosnju vode po stalnom stanovniku destinacije (izraZzeno po osobi i po
nocenju) (UVR-1)

Povezanost pokazatelja

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

ETIS: Potrosnja pitke vode po turistickom nocenju u usporedbi s potroSnjom
vode opceg stanovnistva po osobi po no¢i (D.5.1.)

sa sustavima

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — upravljanje vodnim resursima

Povezanost sa SDG

Cilj 3 — Zdravlje i dobrobit
Cilj 6 — Cista, pitka voda i higijenski uvjeti
Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa Strategijom i

Nacionalnim planom

Strateski cilj: Turizam uz o¢uvan okolis, prostor i klimu
Poseban cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolia,
prirodu i prostor

ObiljeZja pokazatelja

Definicija

Pokazatelj je omjer ukupne kolicine vode isporucene u smjestajnim objektima
destinacije u odnosu na ukupnu potrosnju vode u destinaciji, koji daje uvid u
opterecenje turizma na vodni resurs destinacije.

Opis

Ogranicavajuc¢i Cimbenik razvoja turizma u pojedinim destinacijama je
dostupnost vode, odnosno njena nepovoljna prostorna i vremenska raspodjela,
osobito u Jadranskoj Hrvatskoj te u ljetnim mjesecima, kao i gubitci vode u
vodoopskrbnom sustavu. Vodenje evidencije o ukupnoj finalnoj potrosnji vode
duZno je provoditi i osigurati nadlezno tijelo za upravljanje vodnim resursima u
jedinicama lokalne i podrucne (regionalne) samouprave na temelju posebnog
zakona kojim se ureduje upravljanje vodama.

Podpokazatelji

N/P

Naziv podataka

1. Ukupna finalna potrosnja vode u kucanstvima i smjestajnim objektima u
kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja (m?3)

2. Ukupna finalna potrosnja vode u kudanstvima i smjestajnim objektima u
kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja (m?)

3. Broj ostvarenih turistickih nocenja u smjestaju u destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najmanjim brojem nocenja

4. Broj ostvarenih turistickih noc¢enja u smjestaju u destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najveéim brojem nocenja

5. Broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup sigurnoj vodi ili imaju prikljucak
na javnu vodoopskrbu ili imaju mogucnost prikljucenja na javnu vodoopskrbu u
destinaciji

Mjerna jedinica

N/P

ObiljeZja podataka

lzvor podataka /
potencijalni izvor

1. Javni isporuditelji vodne usluge — Vodovod/komunalno poduzece, interni
izvjestaji o mjesecnoj potrosnji vode

2. Javni isporucitelji vodne usluge — Vodovod/komunalno poduzede, interni
izvjestaji o mjesecnoj potrosnji vode

3.-5. eVisitor

6. DZS, Naselja obuhvaéena mreZzom javne vodoopskrbe i Statisticko izvjeSée —
Stanovnistvo RH (godisnje procjene)

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podaci su dostupni

Primarno istraZivanje
(smjernice)

Kontinuirano vodenje evidencija o stanju i dostupnosti atrakcija od strane TZ-
ova

Periodi¢nost prikupljanja

podataka

Svake dvije godine
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Pokazatelj se izracunava kao omjer (%) finalne potrosnje vode po nocenju
turista (m?) u smjestajnim objektima destinacije i u odnosu na potrosnju vode
po stanovniku destinacije (m?3).

F1 — ukupna potrosnja vode u kuéanstvima i smjestajnim objektima u
kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem noéenja

F2 — ukupna finalna potrosnja vode u kuéanstvima i smjestajnim objektima u
kalendarskom mjesecu s najveéim brojem nocenja

T1—broj ostvarenih turisti¢kih nocenja u smjestajnim objektima u kalendarskom
mjesecu s najmanjim brojem noéenja

T2—broj ostvarenih turisti¢kih nocenja u smjestajnim objektima u kalendarskom
mjesecu s najvecim brojem nocenja

Metodologija izratuna pokazatelja N1 —broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turistickih noc¢enja (28/29/30/31)
N2 — broj dana u mjesecu s najvecim brojem turistickih nocenja (28/29/30/31)
S — broj stanovnika u destinaciji

FyN1—FiNp

Potrosnja vode po nocenju turista =
T,N1—T1N;

_ L ) 1 ( T,Fi—T;F,
Potro3nja vode po nocenju stanovnika = —(M)
s\tNy-Ty N,

Omjer potrosnje vode po nocenju turista i stanovnika =
otros$nja vode po noenju turista
p J 14 J %100

potros$nja vode po notenju stanovnistva

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine

2023. 2025. 2027. 2029.

12598,57%*

*U izracunu pokazatelja za F1i F2 je uzet zbroj dostupnih podataka ukupne potrosnje vode za devet smjestajnih objekata Ciji vlasnici su
korisnici javnog isporucitelja vodne usluge (Vodovod i kanalizacija d.o.o. Karlovac) i ukupne potrosnje vode stanovnistva u ozujku i srpnju
2023. godine.

Tablica 33. Obavezni pokazatelj odrZivosti - Omjer kolicine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i kolicine otpada koje
generira stanovnistvo u destinaciji (tone) (GO-1).

Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i koli¢ine otpada

rebamEil e pel e ) koje generira stanovnistvo u destinaciji (tone) (GO-1)

Povezanost pokazatelja s ETIS: Kolicina otpada koju proizvodi odrediste (tone po stanovniku po godini ili
medunarodnim sustavima po mjesecu) (D.3.1.) (prilagodeno)

Povezanost sa Zakonom o

) Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — gospodarenje otpadom
turizmu

Cilj 3 — Zdravlje i dobrobit
Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja

Povezanost pokazatelja Povezanost sa SDG
sa sustavima

Strateski cilj: Turizam uz ouvan okoli§, prostor i klimu
Poseban cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa,
prirodu i prostor

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Pokazatelj prati omjer koli¢ina komunalnog otpada nastalog po noc¢enju turista
u smjestaju u usporedbi s koli¢inama otpada koje generira stanovnistvo u
destinaciji (tone po stanovniku, u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem
nocenja)

Pokazateljem se prati ostvarenje veze izmedu proizvodnje otpada u turizmu i
gospodarskog rasta te uspjesnost sprecavanja nastanka otpada u destinaciji.
Ukazuje na okolisni aspekti rizika u turistickim destinacijama gdje nedovoljno
adekvatna infrastruktura gospodarenja otpadom u kombinaciji sa pove¢anom
turistickom aktivnosti moze ugroziti konkurentnost turisticke destinacije.
Pokazatelj je vazan za atraktivnost destinacije i u slucaju neuredenog ili
ObiljeZja pokazatelja preopterecenog (prekapacitiranog) sustava gospodarenja otpadom Sto
predstavlja ogranicavajuci ¢imbenik razvoja destinacije.

Definicija

Nocenja turista jesu svaka registrirana no¢ osobe (turista) u objektu koji pruza
uslugu smjestaja (prijavljena nocenja u komercijalnom i nekomercijalnom
smjestaju u sustavu eVisitor). Komunalni otpad je mijesani komunalni otpad i
Opis odvojeno sakupljeni otpad. Javna usluga sakupljanja komunalnog otpada
podrazumijeva prikupljanje komunalnog otpada na podrudju pruzanja javne
usluge putem spremnika od pojedinog korisnika i prijevoz i predaju tog otpada
ovlastenoj osobi za obradu takvog otpada.

Podpokazatelji N/P
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12,43%

1. Ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najmanjim brojem nocéenja (tone)

2. Ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najveéim brojem nocenja (tone)

3. Ukupan broj ostvarenih turistickih nocenja u smjestajnim objektima
destinacije u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja

4. Ukupan broj ostvarenih turistickih noéenja u smjeStajnim objektima
destinacije u kalendarskom mjesecu s najvecim brojem nocenja

5. Broj stanovnika u destinaciji

1.i2.tone
3.,4.i5.N/P

1.1 2. pruZatelj javne usluge koje je a) trgovacko drustvo koje osniva jedna ili
vise jedinica lokalne samouprave (JLS), temeljem odluke predstavnickog tijela
JLS ili pravna ili b) fizicka osoba — obrtnik temeljem koncesije dodijeljene
odlukom predstavnickog tijela JLS / Upravni odjeli jedinica lokalne/podrucje
samouprave

3.—4. eVisitor

5. DZS, Popis stanovnistva RH (godisnje procjene)

1. i 2. Podatak je dostupan (potencijalno djelomi¢na dostupnost
kvalitetnih/verificiranih podataka na razini pojedinih gradova/opcina)

3.i4. Podatak je dostupan

5. Podatak je dostupan

1.-5. Svake dvije godine

Pokazatelj se izracunava kao omjer koli¢ine otpada nastalog po nocenju turista
u smjestaju u odnosu na ukupne kolicine komunalnog otpada nastale u
destinaciji u mjesecima s najnizom i najviSom turistickom aktivnosti

F1 — ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najmanjim brojem nocéenja (tone)

F2 — ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najveéim brojem noéenja

T1—broj ostvarenih turistickih noéenja u smjestajnim objektima u kalendarskom
mjesecu s najmanjim brojem noéenja

T2 — broj ostvarenih turistickih noéenja u smjestajnim objektima u kalendarskom
mjesecu s najvecim brojem nocenja

S — broj stanovnika u destinaciji

N1 —broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turisti¢kih noc¢enja (28/29/30/31)
N2 — broj dana u mjesecu s najve¢im brojem turistickih noéenja (28/29/30/31)
W — koli¢ina otpada po turistickom noéenju,

Wiy = FaN1—F1N,
T,N1—T1 N
Whkn — kolic¢ina otpada po nocenju stanovnika,

1 T,F1—TiF,
When == (—
S \T,N;—T1N,

Wr — koli¢ina otpada nastalog zbog nocenja turizma u vremenskom intervalu
(mjesec s najveéim brojem nocenja). Izracunava se kao umnoZak broja nocenja
u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja (T2) i koli¢ine otpada po
turistickom nocenju (W),

WT = ToaxWrn

WR — koli¢ina otpada od lokalnog stanovnistva u destinaciji u vremenskom
intervalu (mjesec s najvec¢im brojem nocenja). Izraunava se kao umnoZzak broja
stanovnika (S), broja dana u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocéenja
(N2) i koli¢ine otpada po noc¢enju stanovnika (Wrn),

Wg= SXN2xWern

Omjer kolicine komunalnog otpada koji su proizveli turisti u komercijalnom i
nekomercijalnom smjestaju i lokalno stanovnistvo (za promatrani period)= “:—:

Svake dvije godine
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Tablica 34. Obavezni pokazatelj odrzZivosti - Udio zasticenih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i
pojedinacno po kategoriji zastite) (BR-1).

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Udio zasti¢enih podruéja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i
pojedinacno po kategoriji zastite) (BR-1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

UN TOURISM — MST — Postotak zasti¢enih podrucja (morskih i kopnenih) prema
ukupnoj povrsini

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — zastita bioraznolikosti

Povezanost sa SDG

Cilj 13 — Klimatske promjene — zastita prirodnih podrucja doprinosi ublazavanju
klimatskih promjena kroz ocuvanje Suma i drugih ekosustava koji apsorbiraju
ugljikov dioksid.

Cilj 15 — Zivot na zemlji — usredotocuje se na zastitu, obnovu i odrzivu upotrebu
kopnenih ekosustava te ocuvanje bioraznolikosti i zaustavljanje degradacije
zemljiSta i gubitka stanista.

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Turizam uz o¢uvan okoli§, prostor i klimu
Poseban cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa,
prirodu i prostor

ObiljeZja pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se definira udio zasti¢enih prirodnih podrucja (dalje u tekstu: ZPP)
(kopnenih i morskih) i podrucja ekoloske mreze Natura 2000, u ukupnoj povrsini
destinacije (jedan ili vise JLS-ova), te njihova struktura prema kategoriji zastite.

Opis

Turizam zasnovan na prirodi brzo raste, a jedan od klju¢nih faktora za iskustvo
posjetitelja je kvaliteta okolisa. Podrucja vece bioraznolikosti privlace turiste,
posebno ona s infrastrukturom koja omogucava pristupacnost. OcCuvanje
kopnene i morske bioraznolikosti klju¢no je za o¢uvanje znacajnih ekonomskih
koristi koje drZzave ostvaruju od turizma. Udio zasti¢enih podrucja ukazuje na
aktivnosti vezane za oCuvanje bioraznolikosti te na o¢uvanje, obnovu i odrzivu
upotrebu ekosustava i njihovih usluga.

Podpokazatelji

- Udio zasti¢enih prirodnih podrucja i podrucja ekoloske mreze Natura 2000 u
ukupnoj povrsini destinacije
- kategorije zasti¢enih prirodnih podrucja u destinaciji

Podaci

Naziv podataka

. Povrsina zasticenih prirodnih podrucja prema kategoriji
. Kategorija zastite prirodnih podrucja
. Povrsina destinacije

Mjerna jedinica

. Povrsina ZPP
. Kategorija zastite
. Povrsina destinacije

W N RIWN -

lzvor podataka /
potencijalni izvor

Bioportal
Podaci JLS-a

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

1. — 3. Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

1. - 3. Na razini godine

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao udio povrsina zasticenih podrucja u destinaciji u
odnosu na ukupnu povrsinu destinacije i prema kategorijama zastite temeljem
zakona kojim se ureduje zastita prirode

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

2025.

2029.

Znacajni krajobraz

8,89%

Tablica 35. Obavezni pokazatelj odrzivosti - Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na potrosSnju
elektricne energije stalnog stanovnistva destinacije (UEN-1).

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Omjer potrodnje elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na
potrodnju elektri¢ne energije stalnog stanovni$tva destinacije (UEN-1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

ETIS: PotrosSnja energije po turistickom nocenju u usporedbi s potrosnjom
energije opceg stanovnistva po osobi po nodi

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — odrzivo upravljanje energijom

Povezanost sa SDG

Cilj 7 — Pristupacna energija iz Cistih izvora
Cilj 11 — OdrZivi gradovi i zajednice
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Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Turizam uz oéuvan okoli§, prostor i klimu
Poseban cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa,
prirodu i prostor

Pokazatelj je omjer ukupne kolic¢ine elektricne energije po turistickom nocenju

ObiljeZja podataka

Definicija u odnosu na potrosnju elektriéne energije stalnog stanovnistva destinacije, a

temelji se na sezonalnosti potrosnje.
ObiljeZja pokazatelja Ovaj pokazatelj daje uvid u opterecenje energetske infrastrukture i potrebe
abis implementacije odrzivih oblika energije. S obzirom na intenzivhu potrebu za
energijom tijekom visoke sezone, posebice u Jadranskoj Hrvatskoj, vazno je

razmotriti stvarno opterecéenje.
Podpokazatelji N/P

1. Ukupna finalna potrosnja el. energije u destinaciji u kalendarskom mjesecu s

najmanje ostvarenim brojem nocenja
2. Ukupna finalna potrosnja el. energije u destinaciji u kalendarskom mjesecu s

najvecim ostvarenim brojem nocenja
Naziv 3. Broj ostvarenih turistickih no¢enja u destinaciji u kalendarskom mjesecu s

najmanje ostvarenih nocenja
4. Broj ostvarenih turistickih no¢enja u destinaciji u kalendarskom mjesecu s
najvise ostvarenih nocenja

5. Broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup elektro-energetskoj mrezi
1.i2. KWh

Mjerna jedinica 3.i4.-nocenje
5. stanovnik
1.i2. HEP-ODS

lzvor podataka . -

potenzijalni izvo/r 3.14. - eV|§|t9r o ) o )
5. DZS, Statisticko izvjeSée — Stanovnistvo RH (godiSnje procjene)

Dostupnost podataka i 1.1 2. Podatak je dostupan (uz poseban zahtjev)
podatkovni jaz 3.—5. Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

1.—5. Svake Cetiri godine

Metodologija izraCuna pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer finalne potrosnje el. energije po nocenju
turista (kWh) u smjestajnim objektima u odnosu na potrosnju el. energije po
stanovniku destinacije (kWh).

F1 — ukupna finalna potrosnja el. energije u kucanstvima i smjestajnim
objektima u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenim brojem
nocenja

F2 — ukupna finalna potrosnja el. energije kucanstvima i smjestajnim objektima
u destinaciji kalendarskom mjesecu s najvise ostvarenih nocenja

T1— broj ostvarenih turistickih noéenja u smjestajnim objektima u kalendarskom
mjesecu s najmanjim ostvarenim brojem nocenja

T>—broj ostvarenih turisti¢kih nocenja u smjestajnim objektima u kalendarskom
mjesecu s najveéim ostvarenim brojem nocenja

S — broj stanovnika u destinaciji

N1 —broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turistickih noc¢enja (28/29/30/31)
N2 — broj dana u mjesecu s najvecim brojem turistickih no¢enja (28/29/30/31)

524,08%**

v . . 4, . A F,N1—F1N;
Potro3nja el. energije po noéenju turista = 2—-—-2
TN1—T1N2
v . .. 4, . A 1(T,F-TF
Potro3nja el. energije po noéenju stanovnika = = (M)
S \T,N,-T, N,
Omjer potrosnje el. energije po nocenju turista i stanovnika=
potros$njael.energije po notenju turista 100
potrosnja el.energije po nocenju stanovnistva
Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine
2024, 2028.
n/a*

*Dostavljeni podaci nisu pogodni za izracun, jer javni isporucitelj ne vodi odvojenu evidenciju za smjestajne objekte.
**|zraCun pokazatelja u kojem se za parametre F1 i F2 uzima podatak ukupne potrosnje el. energije [kWh] u kuc¢anstvima u destinaciji u oZujku
i kolovozu za 2024. godinu te u kojem se za broj stanovnika u destinaciji (S) uzima ukupan broj stanovnika zadnje dostupnog podatka iz 2023.

godine.
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Tablica 36. Obavezni pokazatelj odrZivosti-Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika (UPK-1).

GSTC — Postojeci sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — ublaZavanje i prilagodba klimatskim
promjenama

Cilj 3 — Zdravlje i dobrobit
Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice

Strateski cilj: Turizam uz o¢uvan okolis, prostor i klimu
Poseban cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa,
prirodu i prostor

Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji sustav za prilagodbu klimatskim
promjenama i procjenu rizika.

Clanak 7. Pariskog sporazuma postavlja globalni cilj »pobolj$anja sposobnosti
prilagodbe, jacanja otpornosti i smanjenja ranjivosti na klimatske promjene«.
Provedba nacionalnih i lokalnih planova prilagodbe, izgradnja kapaciteta i
tehnologije te povecani financijski tokovi navedeni su kao klju¢ni alati za
sektora na klimatske promjene. Stoga je uspostava sustava za procjenu
izloZenosti, otpornosti i rizika te provedbu mjera za prilagodbu klimatskim
promjenama na svim razinama kljuéna za odrzivost turizma kao kljucne
gospodarske grane u Republici Hrvatskoj. Strategija prilagodbe klimatskim
promjenama u Republici Hrvatskoj za razdoblje do 2040. godine s pogledom na
2070. godinu (NN 46/20) i Zakon o klimatskim promjenama i zastiti ozonskog
sloja (NN 127/19) reguliraju pitanje prilagodbe klimatskim promjenama u
Republici Hrvatskoj.

N/P

Doneseni i provedeni strateski, planski ili programski dokumenti koji integriraju
koncept prilagodbe klimatskim promjenama i procjenu rizika na razini
destinacije

N/P

Upravni odjeli JLS

Podatak je dostupan

Jednom godisnje

Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija donijela dokumente (strategiju
i/ili plan i/ili program) te koji je napredak/udio mjera u provedbi i/ili
implementiranih mjera za prilagodbu i ublazavanje klimatskih promijena i

Svake dvije godine
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Tablica 37. Obavezni pokazatelj odrZivosti - Ukupan broj turista u mjesecu s najvecim opterecenjem (TP-1).

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvec¢im opterec¢enjem (TP — 1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

UN TOURISM — MST (prilagodba) — Postotak godisnjeg broja dolaznih
posjetitelja u mjesecima ili tromjesecju s najvecim opterecenjem

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — turisti¢ki promet

Povezanost sa SDG

Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Cjelogodisniji i regionalno uravnoteZeniji turizam

Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomijernije rasporedenog
turistickog prometa / Repozicioniranje Hrvatske kao cjelogodi$nje autenti¢ne
destinacije odrzivog turizma

ObiljeZja pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u destinaciji u mjesecu
koji se smatra glavnom turistickom sezonom temeljem broja ostvarenih noéenja
Sto ujedno podrazumijeva i najvece opterecenje kako u kontekstu infrastrukture
tako i u drustvenom kontekstu.

Opis

Priljev posjetitelja u turisticku destinaciju predstavlja obvezni uzrok potrebe za
upravljanjem odrzivos¢u destinacije. S obzirom na cinjenicu da turizam
predstavlja uglavnom sezonalnu aktivnost, ovim pokazateljem svakako valja
uzeti u obzir razlike u priljevu posjetitelja unutar i van turisticke sezone, pri
c¢emu je priljev posjetitelja u periodu glavne, odnosno visoke turisticke sezone
najrelevantniji podatak za upravljanje odrZivoscu destinacije.

Podaci

Naziv podataka

Ukupan broj dolazaka turista kao broj osoba koje su se u destinaciji prijavile i
ostvarile nocenje u objektu koji pruza uslugu smjestaja.

Mjerna jedinica

Dolazak, odnosno prijava posjetitelja u smjestajnom objektu

lzvor podataka /
potencijalni izvor

eVisitor

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Podaci su kontinuirano dostupni na godisnjoj razini.

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka turista u destinaciji u
mjesecu s najvec¢im brojem ostvarenih dolazaka, te se broj direktno preuzima iz
sustava eVisitor i sluzi kao pokazatelj.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

2023.

2024.

2025. 2026. 2027. 2028. 2029.

158

172

Tablica 38. Obavezni pokazatelj odrZivosti - Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2).

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

UN TOURISM — MST (prilagodba) — Prosjec¢na duljina boravka dolaznih
posjetitelja i prosjecna duljina boravka domacih posjetitelja / Prosje¢na duljina
boravka turista

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — turisticki promet

Povezanost sa SDG

Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Cjelogodisniji i regionalno uravnoteZeniji turizam
Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije rasporedenog
turistickog prometa
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ObiljeZja pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se definira prosje¢an broj noéenja koje jedan turist ostvari u
destinaciji.

Opis

Duljina boravka, odnosno prosjecan broj nocenja koje turisti ostvaruju u
destinaciji se moze smatrati relevantnom informacijom za upravljanje
destinacijom, poglavito u kontekstu suvremenih trendova skracenja duljine
boravka, ali i s aspekta upravljanja ljudskim potencijalima potrebnim za
odrzavanje ujednacene razine pruzanja sveobuhvatne turisticke usluge sto se
posebno odnosi na segment smjestaja.

Podpokazatelji
(opcionalno)

— Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u kalendarskom mjesecu s
najvec¢im brojem ostvarenih turistickih no¢enja

— Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem ostvarenih turistickih noc¢enja

— Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u komercijalnom smjestaju

— Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji u nekomercijalnom smjestaju

Podaci

Naziv podataka

Dolazak turista predstavlja posjetitelja koji se prijavio i ostvario nocenje u
objektu koji pruza uslugu smjestaja. Nocenje turista predstavlja svaku
registriranu no¢ posjetitelja u objektu koji pruza uslugu smjestaja.

Mijerna jedinica

Registrirano nocenje u smijestajnom objektu. Dolazak, odnosno prijava
posjetitelja u smjestajnom objektu.

lzvor podataka /
potencijalni izvor

eVisitor

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja

Podaci su kontinuirano dostupni.

podataka
Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji =
Metodologija izraCuna pokazatelja Ukupan broj registriranih notenja u destinaciji
Ukupan broj dolazaka turista u destinaciju
Ucestalost mjerenja Jednom godisnje
2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029.
2,57 2,45

Tablica 39. Obavezni pokazatelj odrzivosti-Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane.

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjeStaja te pripreme i usluZivanja
hrane (PGS - 1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

UN TOURISM — MST (prilagodba) — Udio zaposlenih u turistickim djelatnostima
u odnosu na ukupno gospodarstvo

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — poslovanje gospodarskih subjekata u
turizmu

Povezanost sa SDG

Cilj 8 — Ukljuciv i odrziv ekonomski rast, puna i produktivna zaposlenost te
dostojanstveni rad za sve
Cilj 10 — Smanjenje nejednakosti

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Konkurentan i inovativan turizam
Posebni cilj: Jacanje ljudskih potencijala u turizmu

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na mjese¢noj razini u podrucju
| Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno
vazecoj nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (dalje u tekstu: NKD)

Opis

Buduci da rad predstavlja obvezni proizvodni ¢imbenik usluznih djelatnosti,
izravno povezan s isporukom turistickog proizvoda odnosno usluge, povecanje
ili smanjenje ukupnog broja zaposlenih osoba u srediSnjim turistickim
djelatnostima (pruzanje smjesStaja te priprema i usluZivanje hrane) moze
posredno ukazivati na poboljsanje odnosno pogorSanje poslovanja
gospodarskih subjekata opcenito u svim turistickim djelatnostima.

Podpokazatelji
(opcionalno)

— Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane prema satima rada

— Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane po spolu, godisnji prosjek

— Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane u odnosu na ukupan broj zaposlenih (%)

Podaci

Naziv podataka

1. Broj zaposlenih prema mjestu rada
2. Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja
hrane

Mjerna jedinica

Fizicka osoba u radnom odnosu
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lzvor podataka /
potencijalni izvor

1. Ministarstvo rada, mirovinskoga sustava, obitelji i socijalne politike, Portal za
napredno praéenje trzista rada
2. Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje i podatci dostupni u Ministarstvu

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

1.—2. Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

1.-2. Podatak je kontinuirano dostupan podatak na mjesecnoj razini

Metodologija izratuna pokazatelja

Podaci se preuzimaju iz sluzbenih administrativnih izvora

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

2024. 2025.

2026. 2027. 2028. 2029.

Broj zaposlenih prema
mjestu rada po

mjesecima
I 849
I. 850
1. 873
IV. 872
V. 886
VI. 893
VII. 893
VIIIL 888
IX. 894
X. 900
XI. 900
XIl. 899

Broj zaposlenih u
djelatnostima pruzanja
smjestaja te pripreme i

usluzivanja hrane

I 21
. 21
il 25
V. 26
V. 25
VI, 25
VII. 25
VIIL. 23
IX. 23
X. 21
XI. 23
XII. 23

Tablica 40. Obavezni pokazatelj odrZivosti - Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-2).

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane (PGS-2)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

Organizacija za ekonomsku suradnju i razvoj (u daljnjem tekstu: OECD): Izravni
bruto domadi proizvod turizma, Produktivnost rada u turistickim djelatnostima
(kombinacija — prilagodba)

Povezanost sa Zakonom o
Povezanost pokazatelja turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — poslovanje gospodarskih subjekata u
turizmu i turisticki promet

sa sustavima

Povezanost sa SDG

Cilj 8 — Ukljuciv i odrziv ekonomski rast, puna i produktivna zaposlenost te
dostojanstveni rad za sve
Cilj 10 — Smanjenje nejednakosti
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Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Konkurentan i inovativan turizam
Posebni cilj: Unaprjedenje strukture i kvalitete smjestajnih kapaciteta

Definicija

Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih subjekata ostvaren
tijekom godine u podrucju | Djelatnosti pruZanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane sukladno vaze¢em NKD-u

Obiljezja pokazatelja

Opis

Poslovni prihod izravno je povezan sa sposobnosti gospodarskih subjekata da
isporuce turisticki proizvod odnosno uslugu, pri ¢emu promjena u vremenu
odnosno povecanje ili smanjenje poslovnog prihoda moZe ukazivati na
poboljsanje odnosno pogorsanje poslovnog poloZaja gospodarskih subjekata
uslijed internih ili eksternih razloga, ali i neizravno upucivati na polozaj
gospodarskih subjekata u svim turistickim djelatnostima na razini destinacije.

Podpokazatelji
(opcionalno)

— dodana vrijednost gospodarskih subjekata registriranih na podrucju
destinacije ostvarena tijekom godine
— bruto dobit/gubitak gospodarskih djelatnosti registriranih na podrucju
destinacije ostvaren tijekom godine

Naziv podataka

Poslovni prihod ostvaren tijekom godine

Mjerna jedinica

EUR

Podaci

lzvor podataka /
potencijalni izvor

FINA/Porezna uprava — podatak iz Registra godisnjih financijskih izvjestaja

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podatak je dostupan na zahtjev od FINA/Porezna uprava, podrazumijeva
posebnu obradu kako bi se dobili podaci na razini destinacije

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Podatak je kontinuirano dostupan podatak na godisnjoj razini

Metodologija izracuna pokazatelja

Podaci ¢e na zahtjev biti dostupni u Ministarstvu

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje
2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029.
658.735,00 EUR Nema jo$ dostupnih
podataka

Tablica 41. Obavezni pokazatelj odrZivosti - Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija (TI-1).

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija (T1—1)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

GSTC — Trenutacni popis i klasifikacija turistickih dobara i atrakcija ukljucujudi
prirodna i kulturna mjesta

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — turisticka infrastruktura

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost sa SDG

Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — promicanje odrzivog turizma koji
pridonosi zaposljavanju i rastu

Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — ocCuvanje kulturne i prirodne bastine
urbanog okruzenja

Cilj 12: Odrziva potrosnja i proizvodnja — odgovorno upravljanje prirodnim
resursima

Cilj 15: Zivot na zemlji — zadtita, obnova i promicanje odriive uporabe
ekosustava, ocuvanje bioloske raznolikosti

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Cjelogodisniji i regionalno uravnoteZeniji turizam
Posebni cilj: Repozicioniranje Hrvatske kao cjelogodisnje autenti¢ne destinacije
odrZivog turizma

Definicija

Pokazateljem se vrsi identifikacija i kategorizacija turistickih resursa na podrucju
destinacije, ukljucujuci prirodne (parkovi, rezervati, pejzazi) i kulturno-
povijesne/antropogene atrakcije (povijesni lokaliteti, muzeji, spomenici,
nematerijalna bastina).

ObiljeZja pokazatelja

Opis

Identifikacija i kategorizacija turistickih resursa kljucna je za razvoj odrZivog
turizma jer omogucava efikasno upravljanje i ocuvanje prirodnih i kulturnih
resursa. Pruza temelj za kreiranje ciljanih marketinskih strategija koje isticu
jedinstvene atribute destinacije, privlaceci time odgovarajuce turiste. Osim
toga, pomaze lokalnim zajednicama da razumiju i vrednuju svoju bastinu,
poticuci lokalno sudjelovanje i osvjestavanje vaznosti ocuvanja tih resursa za
budude generacije.

Podpokazatelji
(opcionalno)

— popisi kulturnih dobara (opcionalno, ukljucujuéi procjenu i naznaku ranjivosti)
— identifikacija i popisivanje nematerijalne kulturne bastine

— popis lokaliteta i dobara prirodne bastine s naznakom vrste, stanja ocuvanja i
ranjivosti.

Podaci

Naziv podataka

1. Popis i vrsta zasticenih kulturnih dobara

2. Popis i vrsta kulturnih dobara nacionalnog znacaja
3. Popis i vrsta preventivno zasticenih dobara

4. Popis i kategorija zasti¢enih prirodnih podrucja u RH
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Mjerna jedinica

— 4. broj/vrsta (kategorija)

lzvor podataka /
potencijalni izvor

— 3. Registar kulturnih dobara RH (ministarstvo nadlezno za kulturu)
Bioportal (ministarstvo nadlezno za zastitu okolisa)

Bl o

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

=

Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

1. —4. Kontinuirano dostupan podatak na godisnjoj razini.

Metodologija izratuna pokazatelja

Ucestalo:

st mjerenja

Jednom godisnje

2024.

2025.

2026. 2027. 2028. 2029.

1. Podaci su navedeni u
poglavlju 2.3.1. Kultura i
bastina
2. Nema
3. Nema
4. Podaci su navedeni u
poglavlju 2.3.2. Priroda i
okolis

Tablica 42. Obavezni pokazatelj odrZivosti - Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD-1).

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD — 1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

GSTC — Visegodisnji plan ili strategija odredista koja je azurna i javno dostupna

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — odrzivo upravljanje destinacijom

Povezanost sa SDG

Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — Ovaj cilj se fokusira na stvaranje odrzivih i
otpornih urbanih podrucja. Visegodisnji planovi ili strategije za odredista, koji
su azurni i javno dostupni, igraju kljuénu ulogu u planiranju i upravljanju
urbanim razvojem, ukljuéujudi turisticke destinacije

Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — Strategije koje promicu odrZivi razvoj
turistickih destinacija mogu doprinijeti odrZzivom ekonomskom rastu i stvaranju
kvalitetnih radnih mjesta

Cilj 12: Odrziva potrosnja i proizvodnja — Visegodisnje strategije koje ukljucuju
nacela odrzZive potrosnje i proizvodnje mogu pomoci u smanjenju ekoloskog
otiska turizma i promicanju odrzivih praksi u lokalnim zajednicama

Cilj 17: Partnerstva za ciljeve — Uspostavljanje partnerstava izmedu razlicitih
dionika, ukljucujuéi vladine i nevladine organizacije, privatni sektor i lokalne
zajednice, klju¢no je za razvoj i provedbu uspjesnih strategija odrzivog razvoja

Nacionalnim planom

Povezanost sa Strategijom i

Strateski cilj: Otporan turizam
Posebni cilj: Uspostavljanje ucinkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog
razvoja

Pokazatelj je definiran kao pracenje statusa implementacije Plana upravljanja,

Definicija y 5 i L . S ) "
e v . 'l pri cemu je polaziste terminski plan aktivnosti i njihove implementacije
ObiljeZja pokazatelja — — — — - =

Postojanje Plana upravljanja preduvjet je destinacijskog razvoja za sva odredista

Opis i svrha u Hrvatskoj, stoga je uspjeSna implementacija aktivnosti iz Plana polaziste za
odrzivo upravljanje destinacijom, te pracenja stanja upravljackih aktivnosti.
— Objavljeni dokument strategije i/ili akcijskog plana destinacije.

" — Strategija/plan su jasno vidljivi i dostupni online.
Podpokazatelji gija/p ) ) P

(opcionalno)

— Udio implementiranih aktivnosti iz plana (Implementirana aktivnost je
aktivnost koja je u potpunosti provedena, zavrSena, te postoje informacije u
ucinku iste)

Naziv podataka

. Strategija/ plan izraden i javno dostupan — DA/NE
. Ukupan broj aktivnosti definiranih Planom
. Broj implementiranih aktivnosti definiranih planom

Mjerna jedinica

. Visegodisnji plan i/ili strategija
. Broj aktivnosti

1
2
3
1
2
3. Broj implementiranih aktivnosti / ukupan broj aktivnosti

Podaci

lzvor podataka /
potencijalni izvor

1., 2.1 3. Turisti¢ka zajednica / JLS

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

1. - 3. Podatak dostupan

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

1.-3. jednom godisnje

Metodologija izrauna pokazatelja

Omijer implementiranih aktivnosti / ukupni broj aktivnosti definiranih Planom X
100
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Implementirane aktivnosti su one koje su u potpunosti zavrSene, te za njih
postoje mijerljivi rezultati provedbe.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

2024.

2025.

2026. 2027. 2028. 2028.

NE

Tablica 43. Obavezni pokazatelj odrzivosti - Broj ostvarenih nocenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenog
gradevinskog podrucja JLS (OUP-1).

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Broj ostvarenih nocenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izradenog gradevinskog podrucja JLS (OUP —1)

Povezanost pokazatelja sa
sustavima

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

UN TOURISM — MST (prilagodba) — Broj posjetitelja po hektaru gradevinskog
podrucja

Povezanost sa Zakonom
o turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — odrzivo upravljanje prostorom

Povezanost sa SDG

Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 15 — Ocuvanje Zivota na zemlji

Povezanost sa
Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Cjelogodidnji i regionalno uravnoteZeniji turizam
Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije rasporedenog
turisti¢kog prometa

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih nocenja u smjestaju destinacije
unutar godine dana po izgradenom hektaru zona stambene i ugostiteljsko-
turisticke namjene.

Opis

S obzirom da se turisticka aktivnost moze gotovo iskljucivo odvijati u zonama
stanovanja (S) i zonama mjesovite namjene (M1), te u zonama predvidenima za
odvijanje ugostiteljsko-turisticke namjene (T), sve druge gradevinske zone nisu
ukljucene u analizu. Nadalje, pritisak koji proizlazi iz koriStenja prostora moze se
iskljucivo evidentirati kao pritisak na vec izgradena podrucja, te stoga u izracun
ne ulaze planirana(neizgradena) podrucja. U konacnici pritisak bi bilo poZeljno
evidentirati na godisnjoj razini, ali i na razini tromjesecja, da bi se utvrdilo
pritisak u najopterecenijem dijelu godine.

Podpokazatelji
(opcionalno)

Podaci

Naziv podataka

1. noéenja u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju

2. povrsina izgradenog dijela zona stambene namjene destinacije

3. povrsina izgradenog dijela zona mjesovite namjene pretezito stambene
namjene

4. povrsina izgradenog dijela zona ugostiteljsko-turisticke namjene destinacije

Mjerna jedinica

1. noéenje
2., 3., 4. hektar

Izvor podataka /
potencijalni izvor

1. eVisitor i porezna uprava
2., 3. i 4. jedinice lokalne samouprave + PPUG/O (prostorni planovi uredenja
gradova/ opcina)

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

1. Podatak je dostupan
2.,3.14. Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Podatak je kontinuirano dostupan na godisnjoj razini

Metodologija izracuna pokazatelja

Tn — broj turistickih no¢enja unutar destinacije ostvarenih u jednoj godini

Ps— povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u zonama stanovanja (ha)

Pm — povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u zonama mjesovite
namjene ((pretezito stambene namjene) (ha)

Pr — povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u zonama predvidenim za
odvijanje ugostiteljsko-turisticke aktivnosti

Broj turistickih noéenja u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju po
Tn

izgradenoj gradevinskoj povrsini = ————
g /8 /P Pg+Py+Py

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

2024.

2026. 2028.

4,41
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lzrada SWOT analize omogucuje da Plan upravljanja Opcine Vojni¢ bude realan, ciljan i odrziv,
usmjeren na iskoriStavanje njezinih potencijala i poboljSanje konkurentnosti na turistickom
trzistu. Ovim kvalitativnim analitickim alatom definiraju se klju¢ni faktori koji utjecu na razvoj, a
dijele se na snage, slabosti, prilike i prijetnje. Na temelju ove analize definiraju se strateske
konkurentske prednosti na osnovu koje Opcina Vojni¢ moze ojacati svoju poziciju na turistickom
trzistu te umanjiti utjecaj strateSkih nedostataka proizaslih iz ove analize. Prilikom provedbe
SWOT analize sagledana je turisticka ponuda i znacajke konkurentskog okruzenja te je
analizirano viSe podrucja utjecaja.

Tablica 44. SWOT analiza destinacije Opcine Vojnic.

SNAGE SLABOSTI

e  Povoljan geografski polozaj (tranzitni, pogranicni) e  Nepovoljni demografski trendovi

e  Petrova gora kao prepoznatljivo podrucje sa brojnim e  Kratka prosjecna duljina boravka turista
prirodnim i kulturnim atrakcijama (Lovacki dom e Nedostatak novih turistickih atrakcija
Muljava, Spomenik ustanku naroda Banije i e Nedostatak radne snage u turizmu
Korduna, Centralna partizanska bolnica, Kraljev e Nedovoljno izgradena turisticka infrastruktura
grob, Pavlinski samostan, ornitolo3ki rezervat e  Nedostatak smjestajnih kapaciteta najvise kategorije
Petrovac) e Nedostatak brojnosti smjestajnih kapaciteta

e  Zasticena prirodna bastina (znacajni krajobraz o  Nedostatak dodatnih sadr?aja na OPG-ima
Petrova Gora i Biljeg) e Nedovoljna promocija turisti¢kih atrakcija

e  Bogata kulturna i memorijalna bastina e  Nedostatak turistickog informativnog centra (TIC)

*  Krajobrazna raznolikost e  Nedovoljna uredenost nerazvrstanih cesta

e  Bogatstvo Suma e  Mali broj turisti¢kih vodica

e  Zasticena kulturna bastina upisana u Registar e Nepostojanje turistitke agencije

kulturnih dobara
Dobra suradnja iznajmljivaca i TZ-a

e  Nedovoljna pristupacnost turistickih atrakcija za
osobe s invaliditetom

e  Postojanje temeljne turisticke infrastrukture e Nedostatak turisticke ponude za ciljane skupine
e  Poucne i biciklisti¢ke staze turista
e  Tradicija lovstva e Vremenska i prostorna neujednaéenost turistickog
e  Postojanje inicijalne turisticke ponude za razvoj prometa
selektivnih oblika turizma (kulturni, lovni, tranzitni, e  Nepovoljno poslovno okruzenje
sportsko-rekreacijski, cikloturizam) e Financijske i upravljatke ograni¢ene moguénosti TZ-
e  Spremnost TZ na povecanje kvalitete upravljanja a
destinacijom e Slaba povezanost aktera u turizmu i ostalih
e Institucionalna podrska turizma gospodarskih djelatnosti

e  Ljubaznost i gostoljubivost lokalnog stanovnistva
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PRILIKE

PRIJETNIJE

Potencijal fondova Europske Unije

Povoljan svjetski trenutak zbog osvijestenosti
za borbu protiv klimatskih promjena i uvodenje
odrzivih turistickih inovacija

Rast potraznje za selektivnim oblicima turizma
Pracenje potreba turista i izrada specificnih
turistickih proizvoda za ciljne skupine (studenti,
istrazivaci, lovci, planinari, povjesnicari i dr.)
Blizina jakih emitivnih trzista

IskoriStavanje tranzitnog poloZaja izmedu
Kontinentalne i Primorske Hrvatske

Iniciranje javno-privatnih partnerstava u
realizaciji turistickih projekata i razvoja
proizvoda

Aktivacija napustene i neiskoristene drzavne i
opcinske imovine za gospodarski (turisticki)
razvoj

Razvoj inovativnih digitalnih tehnologija u
upravljanju i promidzbi destinacijom
Sudjelovanje na medunarodnim sajmovima i
konferencijama u svrhu promocije destinacije i
stvaranja partnerstava

Nepovoljna gospodarska i drustvena kretanja
na nacionalnoj i globalnoj razini

Spor proces izmjena/dopuna prostorno-
planske dokumentacije

Nemogucnost financiranja pojedinih razvojnih
projekata

Krizne situacije (pandemije, ratovi, terorizam,
klimatske promjene, ekonomska kriza i dr.)
Sve veca globalna konkurencija

Pad lojalnosti gostiju

Brze promjene trendova na globalnom
turistickom trzistu

Pojava klimatskih nepogoda uslijed klimatskih
promjena

Ceste promjene zakonodavnog okvira

Razvoj turizma na podrudju destinacije Opcine Vojni¢ temelji se na odrzivim praksama koje
ukljuéuju pametno koristenje lokalnih prirodnih i kulturnih resursa, aktivno ukljucivanje lokalne
zajednice te jacanje ukupne konkurentnosti destinacije. Nakon sveobuhvatne analize postojeceg
stanja, provedene SWOT analize i uvida u izraZene potrebe dionika, utvrden je integrirani
razvojni smjer u skladu s nacionalnim i Zupanijskim strategijama, Prostornim planom Opcine
Vojnic i relevantnim sektorima.

Razvojni smjer dodatno je uskladen s vazec¢im dokumentima poput Plana razvoja Karlovacke
Zupanije 2021.—2027. i StrateSkog plana razvoja turizma Opcine Vojni¢ 2021.—2025.

Plan razvoja Karlovacke Zupanije za razdoblje 2021.- 2027. (Plan razvoja) srednjorocnije razvojni
dokument Karlovacke Zupanije kojim su definirani sljedeci posebni ciljevi koji doprinose turizmu
na razini cijele Zupanije, pa tako i podru¢ja Opéine Vojni¢:

e Unaprjedenje turisticke ponude;

e Razvoj kulturnih djelatnosti i sadrzaja;

e Poboljsanje dostupnosti i u¢inkovitosti zdravstvene zastite i usluga zdravstvene skrbi;
e Poticanje zdravog i aktivnog Zivota kroz sport i rekreaciju;
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e QOcuvanje i odrzivo upravljanje okoliSem i prirodnom bastinom;

e Poticanje energetske tranzicije i koristenja obnovljivih izvora energije;

e Poboljsanje prometne povezanosti i sigurnosti u prometu;

e Razvoj napredne komunikacijske infrastrukture i digitalna transformacija Zupanije;
e Poticanje gospodarskog rasta i odrzivoj razvoja na depriviranim podrucjima.

Planom razvoja takoder je definirana razvojna vizija: ,Do 2027. Karlovacka Zupanija ce biti
Zupanija rastuceg gospodarstva temeljenog na primjeni novih tehnologija, Zupanija ocuvane
prirodne i kulturne bastine, privlacna za Zivot, poslovanje i odmor*.

StrateSkim planom razvoja turizma Opcine Vojni¢ za razdoblje 2021.-2025. definirane su
razvojne teme kao $to je pokretanje i razvoj konkurentskih sposobnosti unutar djelatnosti koje
se mogu ukomponirati s turistickom ponudom, pokretanje novih i razvoj postojecih podrucja
djelovanja s viSom dodanom vrijednosti temeljene na odrzivom koristenju kulturno-povijesne,
tradicijske i prirodne bastine, te poboljSanje uvjeta Zivota lokalnog stanovnistva, odnosno
definirani su sljededi strateski ciljevi:

1. Unaprjedenje javne infrastrukture i drugih sadrzaja potrebnih za ukupni odrzivi turisti¢ki
razvoj;
Razvoj specificnih oblika turizma;
Pokretanje, razvoj i unaprjedenje razlicitih usluga usmjerenih na turizam;

Razvoj ljudskih potencijala i drugih aktivnosti usmjerenih na promociju, objedinjavanje i
osnovnu standardizaciju turisticke ponude podrucja Opcine,

te sljedeca vizija razvoja turizma:

,Opcina Vojni¢ je podrucje koje svoje prirodne resurse te kulturno i povijesno nasljede koristi
za odrzivi turisticki razvoj ostvarujuéi pri tome pozitivan ucinak na lokalno stanovnistvo i druge
gospodarske grane”.

Strateski razvoj turisticke destinacije Opcine Vojni¢ trebao bi se temeljiti na uskladenom
koristenju prirodnih, kulturnih i drustvenih resursa, uz jasno postavljene ciljeve koji ukljucuju
odrZivost, inovativnost, pristupacnost i ukljucivanje lokalne zajednice. Za definiranje dugoro¢ne
vizije destinacije Planom upravljanja destinacijom Opcine Vojnic¢ potrebno je sagledati sljedeca
klju¢na pitanja:

% Koje oblike turizma Zelimo razvijati (kulturni, tranzitni, lovni, izletnicki, cikloturizam,
sportsko-rekreacijski, robinzonski, ruralni)?

»  Kako turizam mozZe doprinijeti ukupnom razvoju Opcine Vojni¢ i poboljSanju kvalitete

Zivota stanovnika?
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+» Kako integrirati turizam s postoje¢im gospodarskim granama (poljoprivreda, obrtnistvo,
poduzetnistvo)?

¢ Koje su primarne ciljne skupine turista (domaci, strani, ucenici i studenti, lovci, obitelji,
sportasi i rekreativci, istrazivaci, biciklisti, planinari, itd.) i kako ih privudi?

" Koje prirodne i kulturne resurse treba valorizirati i promovirati?

¢ Kako bolje iskoristiti postojece turisticke atrakcije (Spomenik Baniji i Kordunu, Centralna
partizanska bolnica, Lovacki dom Muljava, mlinovi, utvrde, poucne, biciklisticke i
planinarske staze)?

¢ Koji infrastrukturni izazovi trenutno ogranicavaju razvoj turizma na podrucju destinacije
Opcine Vojnic¢ i koje mjere poduzeti za njihovo otklanjanje?

% Jesu li postojeci smjestajni kapaciteti adekvatni u pogledu koli¢ine, raznolikosti i
kvalitete, te na koji nacin planirati njihov daljnji razvoj u skladu s potencijalom
destinacije?

s Kako brendirati Opcinu Vojni¢ kao prepoznatljivu turisticku destinaciju unutar
regionalne i nacionalne ponude?

*» Kako osigurati ravnotezu izmedu razvoja turizma i o¢uvanja okolisa?

¢ Kako ucinkovito ukljuciti lokalnu zajednicu i relevantne dionike u razvoj i promociju
turizma?

»  Koje vrijednosti i standardi trebaju biti temelj ponasanja svih uklju¢enih u turizam?

Vizija turisticke destinacije Opcine Vojnic:

,Opéina Vojni¢ je prepoznatljiva i odrZiva turisticka destinacija koja, kroz ocuvanje i
interpretaciju prirodnih ljepota, kulturne bastine i tradicije, posjetiteljima nudi autenticno i
lokalno iskustvo, istovremeno poticuci odrzivi turizam koji doprinosi zastiti okolisa i poboljSanju
kvalitete Zivota lokalne zajednice.”

Viziju destinacije Opcine Vojni¢ moguce je ostvariti postavljajuci i postujuci temeljna nacela
turistickog razvoja koja predstavljaju osnovu za usmjeravanje svih aktivnosti i odluka unutar
destinacijskog upravljanja, odnosno na kojima se valja temeljiti bududi turisticki razvoj. U okviru
strateskog pristupa razvoju turizma, za podrucje Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ definirana su
sliedeéa temeljna nacela: odrzivost, kvaliteta, pristupacnost, zadovoljstvo i sigurnost.

Odrzivost- Turisticki razvoj destinacije temeljit ¢e se na ocuvanju i odgovornom upravljanju
kulturnom i prirodnom bastinom. Opcina Vojni¢ usmjerit ¢e razvoj turizma prema odrzivom
koristenju resursa, zastiti okolisa te o¢uvanju povijesnih znamenitosti, Petrove Gore i cjelokupne
prirodne bastine.
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Kvaliteta- Dosljedno unaprjedenje kvalitete turistickih proizvoda i usluga predstavlja temelj za
jacanje konkurentnosti destinacije. Ulaganjima u modernizaciju infrastrukture, podizanje
standarda smjeStajnih kapaciteta, unapredenje usluznih djelatnosti te razvoj kulturne i
interpretacijske ponude, Opdina Vojni¢ ¢e se pozicionirati kao atraktivna i prepoznatljiva
destinacija koja posjetiteljima pruza autenti¢na iskustva, uz istovremeno stvaranje dodane
vrijednosti za lokalnu zajednicu.

Pristupacnost- Razvoj turizma usmjerit ¢e se na unapredenje fizicke i digitalne pristupacnosti
destinacije, njenih atrakcija i turistickih usluga, kako bi se osiguralo lako i ugodno iskustvo za sve
posjetitelje. Pored toga, planira se implementacija inovativnih tehnologija i digitalnih rjeSenja
koja ¢e omoguciti bolje informiranje, jednostavniju navigaciju i personalizirane usluge. Takoder,
posebna paznja bit ¢e posvecena uklanjanju barijera za osobe s invaliditetom i starije osobe,
¢ime ¢e destinacija postati dostupnija i inkluzivnija za sve skupine posjetitelja.

Zadovoljstvo- Razvoj turizma fokusirat ¢e se na kreiranje autenti¢nih doZivljaja za posjetitelje uz
istovremeno unaprjedenje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva. Opcina Vojni¢ nastavit ce
aktivno ukljucivati lokalnu zajednicu u turisticke aktivnosti, razvijati raznovrsnu kulturnu i
sportsku ponudu te poticati ekonomski rast kroz povecéanje turisticke potrosnje i otvaranje novih
radnih mjesta.

Sigurnost- Sigurnost posjetitelja i lokalnog stanovnistva jedan je od glavnih prioriteta u daljnjem
razvoju turizma. Implementacijom visokih sigurnosnih standarda u prometu, smjestaju i javnim
prostorima. Time ¢e destinacija osigurati sigurno i ugodno okruzenje za boravak i istrazivanje.

U svrhu definiranja smjera i prioriteta, razvoj turizma je voden ekonomskim, kulturoloskim,
ekoloskim, socijalnim te infrastrukturnim ciljevima.

Ekonomski ciljevi

Glavni ekonomski cilj je povedati turisticke prihode i stvoriti nova radna mjesta kroz rast broja
posjetitelja te produljenje njihovog boravka. Cilj je povecati broj dolazaka te produZiti trajanje
boravka, Sto Ce rezultirati ve¢om potroSnjom po posjetitelju i jacim, stabilnijim turistickim
sektorom. Razvoj novih sadrzaja kupaliSnog i kulturnog turizma, aktivnog odmora (outdoor
turizam) i turistickin dogadanja doprinijet ¢e raznolikosti izvora prihoda, dok ¢e podrska
gospodarskom sektoru u uslugama pruZanja smjeStaja i ugostiteljstva potaknuti dodatna
ulaganja.

Kulturoloski ciljevi

Turizam c¢e biti sredstvo valorizacije kulturne bastine i jacanja identiteta destinacije. Opcina
Vojni¢, poznata po znacajnim povijesnim spomenicima poput Centralne partizanske bolnice i
Spomenika ustanka naroda Banije i Korduna, bogatoj povijesti i raznolikoj kulturnoj bastini
(mlinovi, utvrde, poucne i tematske staze, Dom Kulture), treba postati prepoznatljiva na
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nacionalnoj i medunarodnoj razini. Povec¢anje broja posjetitelja kroz ulaganja u kulturnu bastinu
omogucit ¢e daljnji razvoj turistickog proizvoda, digitalizaciju sadrZaja i uspostavu
interpretacijskih iskustava ¢ime ¢e se osigurat vedi interes za kulturnu bastinu i produljiti trajanje
boravka posjetitelja.

Ekoloski ciljevi

Odrzivost turizma klju¢na je za dugorocnu konkurentnost Opcine Vojnic¢. Cilj je smanjiti
negativan utjecaj na okolis kroz ucinkovito upravljanje otpadom, koriStenje obnovljivih izvora
energije te poticanje certificiranja turistickih objekata dodjelom odgovarajucih oznaka izvrsnosti
u podrucju primjene odrzivih okolisnih praksi. Primjenom ekoloskih standarda i razvojem
odrzZive infrastrukture, poput biciklistickih i poucnih staza, Sumskih puteva te druge
infrastrukture u prirodi, Opcina Vojni¢ ¢e osigurati odgovoran i trajni razvoj turizma koji Stiti
prirodne resurse i okolis.

Socijalni ciljevi

Turizam treba doprinijeti unapredenju kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva kroz otvaranje
novih radnih mjesta, pruzanje edukacije i podrsku lokalnom gospodarstvu. Plan je povecati broj
radnih mjesta u turistickom sektoru, uz aktivno ukljucivanje zajednice u oblikovanje turisticke
ponude. Osim toga, povecanjem pristupacnosti turistickin sadrzaja za sve posjetitelje,
ukljucujuéi osobe s invaliditetom, osigurat ¢e se inkluzivan i drustveno odgovoran razvoj
destinacije.

Infrastrukturni ciljevi

Razvoj infrastrukture u Opcini Vojni¢ imat ¢e snazan multiplikacijski ucinak na ukupni razvoj
destinacije. Realizacijom kljuénih projekata, kao $to su izgradnja Aquaparka u Vojnicu, prosirenje
kapaciteta Lovackog doma Muljava, dogradnja Doma kulture u Vojnicu te rekonstrukcija
Drustvenog doma u Radonji, stvorit ¢e se preduvjeti za produljenje boravka posjetitelja,
povecanje turisticke potrosnje i otvaranje novih radnih mjesta. Paralelno s infrastrukturnim
ulaganjima, planira se razvoj dodatne turisticke ponude kroz izgradnju poucne staze u Vojnicu,
oznacavanje biciklistickih ruta na podrucju Petrove Gore i uredenje odmorista, ¢ime c¢e se
poveclati atraktivnost destinacije za outdoor turizam i posjetitelje zainteresirane za aktivni
odmor. Poseban fokus usmjeren je na integraciju lokalnih i autohtonih proizvoda u turisticki
lanac vrijednosti, ¢ime se potie lokalno poduzetniStvo i doprinosi autenti¢nosti ponude.
Uvodenjem pametnih info-pultova, i inovativnih interpretacijskih tehnologija poboljsat ¢e se
informiranost i ukupno korisnicko iskustvo posjetitelja. Vazan segment buduceg razvoja
ukljuCuje i pripremu projektno-tehnicke dokumentacije za obnovu i interpretaciju znacajne
kulturno-povijesne bastine, ukljucujuc¢i Centralnu partizansku bolnicu na Petrovoj Gori,
srednjovjekovne utvrde Otmi¢, Krstinje i Kloko¢, kao i revitalizaciju tradicijskih mlinova na rijeci
Vojisnici i drugim vodotocima. Ovi zahvati doprinijet ¢e oCuvanju identiteta prostora te njegovoj
atraktivnosti za kulturni i edukativni turizam.
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Strateski pravci razvoja turizma destinacije Opéine Vojni¢ definiraju dugoro¢nu orijentaciju
turistickog razvoja koji se temelji na odrZivosti, valorizaciji lokalnih resursa te jacanju
konkurentnosti destinacije. Oni predstavljaju temeljni smjer djelovanja i usmjerenje svih
razvojnih politika, mjera i aktivnosti koje vode prema ostvarenju vizije — uskladene s nacelima
odrzivog razvoja, ukljucivosti, lokalne autenti¢nosti i o¢uvanja prirodne i kulturne bastine. Klju¢
uspjeha lezi u snaznoj suradnji s lokalnom zajednicom, odgovornom upravljanju prirodnim i

kulturnim resursima, kao i u kontinuiranoj prilagodbi turisticke ponude promjenjivim potrebama
i interesima trzista.

Uzimajuci u obzir razvojne teme i ciljeve iz postojeéeg Strateskog plana razvoja turizma Opcine
Vojni¢ 2021.-2025., provedenu analizu stanja te izraZzene potrebe dionika i razvojne potencijale,
definirani su sljedeci strateski pravci razvoja destinacije:

e Razvoj i modernizacija infrastrukture, posebno u pogledu turisticke infrastrukture te
smjestajnih kapaciteta;

e Razvoj selektivnih oblika turizma (ruralni, kulturni, lovni, sportsko-rekreacijski,
cikloturizam, robinzonski i dr.) koji su u skladu s prostornim i resursnim mogucénostima;

¢ Digitalna transformacija destinacije kroz razvoj pametnih turisti¢kih rjeSenja i promociju
putem digitalnih kanala;

o Aktivno ukljucivanje lokalne zajednice u razvoj i provedbu turisticke ponude;

e Brendiranje destinacije kroz autenti¢ne price, vizualni identitet i ciljani marketing prema
odabranim trZisnim segmentima.

Ovakav razvojni smjer omogucuje dugorocnu izgradnju odrzive i prepoznatljive turisticke
destinacije koja doprinosi razvoju lokalne zajednice, gospodarskom rastu i o¢uvanju prirodnog i
kulturnog identiteta Vojnica.

Na temelju strateskih pravaca razvoja i same vizije destinacije definirani su konkretni ciljevi,
prioriteti, mjere i aktivnosti. Destinacija Opc¢ine Vojni¢ teZi razvoju odrZivog, autenti¢nog i
cjelogodisnjeg turizma kroz tri klju¢na cilja, sedam prioriteta, dvadeset i jednu mjeru te
sedamdeset i devet aktivnosti:

Cilj 1. Diversifikacija ponude i unapredenje kvalitete turistickog dozivljaja
Turisticka ponude destinacije Opcine Vojni¢ treba se temeljiti na autenti¢nim i konkurentnim

proizvodima koji ¢e povecati atraktivnost destinacije, produljiti boravak posjetitelja te omoguditi
pozicioniranje na domacem i stranom trzistu. Diversifikacija turisticke ponude obuhvaca razvoj
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outdoor, kulturnog (memorijalnog), tranzitnog, lovnog te ruralnog turizma, odnosno razvoj
selektivnih oblika turizma te podizanje kvalitete i kapaciteta smjestajne ponude.

Prioritet 1.1. Razvoj selektivnih oblika turizma - usmjeren je na razvoj selektivnih oblika turizma
kroz unapredenje outdoor, kulturnog, tranzitnog, lovnog, ruralnog turizma i lokalne
gastronomije. Kroz ciljane infrastrukturne intervencije, edukaciju, valorizaciju prirodne i
kulturne bastine te promociju, stvaraju se kvalitetni i odrZivi turisti¢ki proizvodi koji odgovaraju
razli¢itim interesima i trziSnim segmentima. Ovim pristupom osigurava se povecanje
atraktivnosti destinacije, produZenje turisticke sezone i ukljucivanje lokalne zajednice u razvoj
turizma.

Mjera 1.1.1. Razvoj outdoor turizma

e Aktivnost 1.1.1.1. Izgradnja Aquaparka Vojnic

e Aktivnost 1.1.1.2 Uredenje poucne staze Vojnié

e Aktivnost 1.1.1.3. Uredenje odmaralista uz glavne atrakcije

e Aktivnost 1.1.1.4. Uredenje Sumske infrastrukture — Sumske ceste

e Aktivnost 1.1.1.5. Postavljanje interaktivnih i edukativnih sadrzaja u prirodi

e Aktivnost 1.1.1.6. Oznacavanje i uredenje biciklisti¢kih staza

e Aktivnost 1.1.1.7. Osmisljavanje novih biciklisti¢kih staza/trasa

e Aktivnost 1.1.1.8. Uredenje i oznacavanje ribolovnih lokacija

e Aktivnost 1.1.1.9. Postavljanje pristupnih staza, odmorista i pontona za ribolovce

e Aktivnost 1.1.1.10. Digitalizacija planinarskih staza

e Aktivnost 1.1.1.11. DoZivljajno unapredenje turisti¢kog proizvoda outdoor turizma

e Aktivnost 1.1.1.12. Suradnja s nadleZnim institucijama i nevladinim organizacijama na
zastiti prirodne bastine

e Aktivnost 1.1.1.13. Detaljna inventarizacija resursa za razvoj outdoor turizma

e Aktivnost 1.1.1.14. Izrada promotivnih materijala i kampanja za ciljana trZista

Mjera 1.1.2. Razvoj kulturnog turizma

e Aktivnost 1.1.2.1. Priprema studijske i projektno-tehni¢ke dokumentacije za obnovu
Centralne partizanske bolnice

e Aktivnost 1.1.2.2. Priprema dokumentacije za valorizaciju starih gradova Kloko¢, Krstinja
i Otmic

e Aktivnost 1.2.2.3. Priprema dokumentacije za obnovu i turisti¢ku valorizaciju starih
mlinova

e Aktivnost 1.2.2.4. Obnova, revitalizacija, oznacavanje i CiSéenje ruta i lokaliteta za
pristup kulturnoj bastini

e Aktivnost 1.2.2.5. Edukacija vlasnika i djelatnika u turizmu za prezentaciju bastine
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e Aktivnost 1.2.2.6. Razvoj suradnje s civilnim, privatnim i javnim sektorom u svrhu
turisti¢ke valorizacije kulturne bastine

e Aktivnost 1.2.2.7. Poticanje postojecih i osmisljavanje novih manifestacija i kulturnih
programa

e Aktivnost 1.2.2.8. Izrada promotivnih materijala i kampanja za ciljana trzista (kulturni
turizam)

e Aktivnost 1.2.2.9. Osnivanje tijela, definiranje sporazuma o suradnji te projekata za kroz
suradnju s Opc¢inom Gvozd i Opéinom Topusko te drugim dionicima za prezentaciju i
interpretaciju kulturne i memorijalne bastine (Spomen podrucje Petrova Gora)

e Aktivnost 1.2.2.10. lzrada promotivnih materijala i kampanja za ciljana trzista
(memorijalni turizam)

Mjera 1.1.3. Razvoj tranzitnog turizma

e Aktivnost 1.1.3.1. Uspostava odmorista uz glavne prometnice

e Aktivnost 1.1.3.2. Osmisljavanje turisticke ponude za turiste u tranzitu

e Aktivnost 1.1.3.3. Organizacija malih punktova s lokalnim proizvodima (suveniri, gastro
ponuda) uz odmorista

e Aktivnost 1.1.3.4. Poticanje kratke i brze konzumacije lokalne ponude

e Aktivnost 1.1.3.5. Izrada promotivnih materijala i kampanja za ciljana trzista

Mjera 1.1.4. Razvoj lovnog turizma

e Aktivnost 1.1.4.1. ProSirenje smjestajnih kapaciteta Lovackog doma Muljava
e Aktivnost 1.1.4.2. Osmisljavanje tematskih paketa za lovni turizam

e Aktivnost 1.1.4.3. Izrada promotivnih materijala i kampanja za ciljana trzista
e Aktivnost 1.1.4.4. Edukacija i licenciranje lokalnih vodi¢a za lovni turizam

e Aktivnost 1.1.4.5. UmreZavanje s turistickim agencijama i drugim lovistima

Mjera 1.1.5. Razvoj ruralnog turizma

e Aktivnost 1.1.5.1. Izrada baze privatnih iznajmljivaca s turistickom ponudom ruralnog
iskustva

e Aktivnost 1.1.5.1. Povedéanje smjestajnih kapaciteta privatnih iznajmljivaca

e Aktivnost 1.1.5.2.Prosirenje turisticke ponude uvodenjem novih sadrZaja u privatnom
smjestaju (bazen, igraliste, iznajmljivanje, kusaonice i sl.)

e Aktivnost 1.1.5.3. Ukljucivanje lokalnih OPG-ova u turisticku ponudu ugostiteljstva

e Aktivnost 1.1.5.4. Izrada studije revitalizacije starih mlinova

e Aktivnost 1.1.5.5. PruZanje podrske postoje¢im dionicima koji prezentiraju bastinu
mlinova
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e Aktivnost 1.1.5.6. Tematsko uredenje i unaprjedenje ugostiteljske ponude kroz suradnju
s OPG-ima i drugim dionicima (poduzetnici, obrti, udruge)
e Aktivnost 1.1.5.7. Izrada promotivnih materijala i kampanja za ciljana trzista

Mjera 1.1.6. Razvoj lokalne gastronomije

e Aktivnost 1.1.6.1. Inventarizacija i evaluacija lokaliteta i dogadanja za ukljucenje u
gastronomske ture

e Aktivnost 1.1.6.2. Edukacija dionika za pokretanje gastro ponude

e Aktivnost 1.1.6.3. Podrska razvoju autenti¢ne lokalne gastronomske ponude

e Aktivnost 1.1.6.4 Pokretanje pilot inicijativa za povezivanje proizvodaca i ugostitelja
kroz dizajn gastronomskih tura

e Aktivnost 1.1.6.5. Uvodenje tradicionalnih proizvoda u ugostiteljsku ponudu

e Aktivnost 1.1.6.6. Izrada promotivnih materijala i kampanja za ciljana trzista

Mjera 1.1.7. Razvoj robinzonskog turizma

e Aktivnost 1.1.7.1. Podrska iznajmljivaCima objekata za robinzonsko iskustvo u
unaprjedenju usluge
e Aktivnost 1.1.7.2. Izrada promotivnih materijala i kampanja za ciljana trzista

Prioritet 1.2. Podizanje kvalitete i kapaciteta smjeStajne ponude - usmjeren je na podizanje
kvalitete i kapaciteta smjeStajne ponude kroz edukaciju dionika, uvodenje sustava certificiranja
kvalitete te financijske i savjetodavne poticaje. Implementacijom aktivnosti poveéanja kvalitete
te proSirenja ponude smjestaja, uvodenja standardiziranih oznaka kvalitete te brendiranjem
usluge osigurat se vec¢a konkurentnost, prepoznatljivost i raznovrsnost smjestajne ponude.
Mjera 1.2.1. Edukacija dionika u turizmu

e Aktivnost 1.2.1.1. OdrZavanje edukativnih radionica za dionike u turizmu
Mjera 1.2.2. Uvodenje sustava certificiranja kvalitete smjeStaja i usluga

e Aktivnost 1.2.2.1. Brendiranje turistickog smjestaja objekata u domacinstvu putem
nacionalne oznake ,Va$ domacin/Local Host”

e Aktivnost 1.2.2.2. Uvodenje marke kvalitete za smjestajne objekte u domacinstvu, kuce
za odmor i OPG

e Aktivnost 1.2.2.3. Standardizacija smjeStaja namijenjenog cikloturistima - Cyclist
welcome
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Mjera 1.2.3. Financijski i savjetodavni poticaji za podizanje standarda

e Aktivnost 1.2.3.1. Povecanje smjestajnih kapaciteta

e Aktivnost 1.2.3.2. ProSirenje turisticke ponude uvodenjem novih sadrzaja u privatnom
smjestaju

e Aktivnost 1.2.3.3. Tematsko uredenje objekata i unaprjedenje ugostiteljske ponude kroz
suradnju s OPG-ima i drugim dionicima (poduzetnici, obrti, udruge)

e Aktivnost 1.2.3.4. Razvoj kapaciteta i kvalitete ponude subjekata koji se bave
obavljanjem usluga posluzivanja i pripreme hrane

Cilj. 2. Infrastrukturno jacanje destinacije

Unaprjedenjem osnovne i turisticke infrastrukture poboljSava se ukupni doZivljaj posjetitelja,
potiCe se razvoj lokalnih turistickih sadrzaja te se doprinosi dugoro¢nom gospodarskom i
drustvenom razvoju Opcine. Ulaganjima u prometnu, turisticku, rekreativnu i ekoloski
prihvatljivu infrastrukturu, kao i modernizacijom postojecih te izgradnjom novih sadrzaja nastoji
se povecati dostupnost, atraktivnost i sigurnost destinacije, uz ocuvanje okolisa i kulturne
bastine.

Prioritet 2.1. Razvoj infrastrukture - usmjeren je na sveobuhvatan razvoj prometne, biciklisticke
i pjesacke infrastrukture, uz istovremeno uvodenje ekoloski prihvatljivih i odrzivih rjesenja. Kroz
sustavnu izgradnju i modernizaciju prometnih povrsina (odmoriSta uz atrakcije i ceste),
uredenje sigurnih zona za pjesake i bicikliste te implementaciju zelene infrastrukture, stvaraju
se kvalitetni preduvjeti za poticanje odrzivog razvoja turizma, ali i za podizanje opce kvalitete
Zivota lokalne zajednice. Ovim aktivnostima osigurava se ucinkovito povezivanje klju¢nih
turistickih lokacija, povecava sigurnost svih sudionika u prometu te se dodatno jaca privla¢nost
destinacije za posjetitelje, ali i za same stanovnike, ¢ime se doprinosi dugoroc¢noj odrzZivosti i
razvoju podrudja.

Mjera 2.1.1. Ulaganje u prometnu infrastrukturu

e Aktivnost 2.1.1.1. Izgradnja odmoriSta na podrucju Opcine Vojni¢ (projektno-tehnicka
dokumentacija)

e Aktivnost 2.1.1.2. Izgradnja novih i odrZavanje postojecih nerazvrstanih cesta

e Aktivnost 2.1.1.3. Unaprjedenje postojece i realizacija nove turisticke infrastrukture
(smeda signalizacija)

e Aktivnost 2.1.1.4. Uredenje sigurnih zona za pjeSake i bicikliste u blizini vaznih turistickih
toCaka
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Mjera 2.1.2. Izgradnja i modernizacija biciklistickih i pjeSackih staza

e Aktivnost 2.1.2.1. Poucna staza Vojnié

e Aktivnost 2.1.2.2. Oznacavanje i uredenje biciklistickih staza na podrucju Opéine Vojnic
e Aktivnost 2.1.2.3. Uvodenje bike-share usluge (Smart programi)

e Aktivnost 2.1.2.4. Osmisljavanje novih biciklistickih staza/trasa

Mjera 2.1.3. Uvodenje ekoloski prihvatljive infrastrukture

e Aktivnost 2.1.3.1. Pilot projekt razvoja zelene infrastrukture Vojni¢ (groblje Vojnic i Ulica
|. Gardijske Brigade)

e Aktivnost 2.1.3.2. Postavljanje javnih solarnih punionica za elektri¢ne bicikle i mobitele

e Aktivnost 2.1.3.3.Ugradnja pametnih solarnih klupa i eko-rasvjete u rekreativnim
zonama

Prioritet 2.2. Modernizacija i razvoj turistickih objekata - Modernizacija i razvoj turistickih
objekata - usmjeren je na modernizaciju i razvoj turistickih objekata s ciljem unapredenja
turisticke ponude i stvaranja kvalitetnijeg prostora za posjetitelje i lokalno stanovnistvo. Kroz
izgradnju i opremanje turisticko-informativnog centra Vojni¢, obnovu i proSirenje kulturnih i
drustvenih objekata (Dom kulture Vojni¢, Drustveno-edukativni dom Miholjsko i prosirenje
Lovackog doma Muljava) te izgradnju novih sportskih i rekreacijskih sadrzaja (Aquapark Vojni¢,
sportska i djecja igralista), destinacija postaje privlacnija i funkcionalnija. Ove aktivnosti
doprinose podizanju kvalitete usluge, povecanju turistickog potencijala i razvoju odrzivog
turizma u regiji.

Mijera 2.2.1. Razvoj i opremanje turisti¢kih informativnih centara
e Aktivnost 2.2.1.2. Izgradnja turisticko-informativnog centra Vojnic¢
Mjera 2.2.2. Obnova i proSirenje kulturnih i drustvenih objekata

e Aktivnost 2.2.2.1. Rekonstrukcija Doma kulture ,Kralj Petar Svaci¢” Vojnic¢
e Aktivnost 2.2.2.2. Green & Blue (Prenamjena bivse Skole Miholjsko u drustveno-
edukativni dom)

e Aktivnost 2.2.2.3 Prosirenje smjesStajnih kapaciteta Lovackog doma Muljava
Mijera 2.2.3. lzgradnja novih objekata za sport i rekreaciju

e Aktivnost 2.2.3.1. Izgradnja Aquaparka Vojni¢

e Aktivnost 2.2.3.2. Izgradnja i opremanje nogometnog stadiona Kralj Petar Svacic¢
e Aktivnost 2.2.3.3. Izgradnja sportskog igralista u Vojnicu

e Aktivnost 2.2.3.4. Izgradnja djecjih igralista
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Cilj 3. TrziSno pozicioniranje i promocije destinacije

Destinacija ¢e se pozicionirati kao prepoznatljiv prostor za kontinentalni turizam, koji nudi
raznolike mogucnosti za odmor, aktivan boravak u prirodi te kulturne i edukativne sadrzaje. Kroz
koordiniranu promociju, suradnju s relevantnim dionicima i osmisljavanje autenti¢nog brenda,
trziSno pozicioniranje Opcine Vojni¢ ¢e se kontinuirano jacati, ¢ime ¢e se potaknuti rast
posjecenosti, produZenje boravka i razvoj cjelogodisnje turisti¢ke aktivnosti u skladu s nacelima
odrZivosti. Promotivne aktivnosti bit ¢e usmjerene na koristenje razli¢itih komunikacijskih
kanala, s posebnim naglaskom na digitalne platforme, drustvene mreze i ciljano oglasavanje,
kako bi se postigla maksimalna vidljivost i angazman ciljane publike. Razvijat ¢e se kampanje
koje ¢e stvarati emocionalnu povezanost s posjetiteljima i poticati angazman, lojalnost i
preporuke. Bit ¢e osigurana bolja informiranost potencijalnih posjetitelja, vidljivost turisticke
ponude i stvaranje pozitivnog imidza destinacije na nacionalnom i medunarodnom trzistu.

Prioritet 3.1. Jacanje brenda destinacije - usmjeren je na jaCanje prepoznatljivosti i identiteta
destinacije kroz organizaciju i promociju lokalnih manifestacija te razvoj jedinstvenih suvenira.
Podrskom postojeéim i iniciranjem novih dogadanja, kao i kroz kvalitetnu medijsku promociju,
povecava se angazman zajednice i privlacnost destinacije. Istovremeno, razvoj i certificiranje
autenti¢nih lokalnih proizvoda doprinosi ja¢anju brenda i stvaranju dodatne vrijednosti za

posjetitelje.

Mjera 3.1.1. Organizacija i promocija lokalnih manifestacija

e Aktivnost 3.1.1.1. Podrska postoje¢im i organizacija novih manifestacija na podrucju
Opcine Vojni¢
e Aktivnost 3.1.1.2. Izrada promotivnih materijala i medijska promocija manifestacija

Mjera 3.1.2. Razvoj lokalnih suvenira destinacije

e Aktivnost 3.1.2.1. Razvoj autenti¢nih lokalnih suvenira
e Aktivnost 3.1.2.2. Uspostava sustava certifikacije ili brendiranja lokalnih proizvoda

Prioritet 3.2. Unaprjedenje brenda, digitalne promocije i kanala komunikacije - usmjeren je na
unaprjedenje brenda destinacije kroz modernizaciju digitalne promocije i komunikacijskih
kanala. Redizajn i sadrZzajno obogacdivanje sluzbene web stranice, kreiranje atraktivnih digitalnih
materijala te aktivno koristenje drustvenih mreZza omogucuju ciljanu i ucinkovitu promociju
kljuénih dogadanja i atrakcija. Uz to, izrada i distribucija kvalitetnih tiskanih promotivnih
materijala osigurava dodatnu vidljivost destinacije na relevantnim mjestima i dogadajima, ¢ime
se povecava prepoznatljivost i interes posjetitelja.
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Mjera 3.2.1. Razvoj i optimizacija sluzbene web stranice

e Aktivnost 3.2.1.1. Redizajn i sadrZzajno unaprjedenje internetske stranice destinacije

e Aktivnost 3.2.1.2. Kreiranje digitalnih promotivnih materijala (fotografije, video,
virtualne ture)

e Aktivnost 3.2.1.3. Oglasavanje na relevantnim digitalnim platformama i portalima

Mjera 3.2.2. Aktivno koristenje drustvenih mreza i digitalnih kampanja

e Aktivnost 3.2.2.1. Redovito objavljivanje sadrzaja (Facebook, Instagram, YouTube,
TikTok)

e Aktivnost 3.2.2.2. Provodenje ciljanih kampanja za promociju klju¢nih dogadanja i
atrakcija

Mjera 3.2.3. Izrada i distribucija tiskanih promotivnih materijala

e Aktivnost 3.2.3.1. Dizajn i tisak informativnih brosura, vodica i letaka
e Aktivnost 3.2.3.2. Distribucija na info punktovima, sajmovima, turistickim objektima i
dogadanjima

Prioritet 3.3. Unaprjedenje sustava upravljanja destinacijom - usmjeren je na jacanje kapaciteta
za strateSko planiranje i upravljanje razvojem turizma kroz uvodenje alata za pracenje odrzivosti
i turistickih tokova u destinaciji. Implementacijom IT rjeSenja MINTS-a omogudit ¢e se
ucinkovitije upravljanje destinacijom, pracenje ponaSanja posjetitelja te donosenje
informiranih odluka temeljenih na analizi podataka.

Mjera 3.3.1. Uvodenje sustava za pracenje odrzivosti turizma
e Aktivnost 3.3.3.1. Implementacija IT rjeSenja aplikacija za upravljanje destinacijom te
turistickim tokovima i ponasanjem posjetitelja
e Aktivnost 3.3.3.2. Koristenje prikupljenih podataka za stratesko planiranje i promociju
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7. Smjernice i preporuke za dionike razvoja

Plan upravljanja destinacijom Opcine Vojni¢ temelji se na nacelima odrzivosti, ukljucivosti i
strateSke usmjerenosti za razvoj cjelogodisnje turisticke ponude. Smjernice i preporuke iz ovog
poglavlja imaju za cilj pruZiti jasan okvir za djelovanje svih relevantnih dionika, u skladu s
cilijevima definiranima u ovom Planu, pokazateljima odrZivosti te razvojnim prioritetima
destinacije.

7.1.Smjernice i preporuke za jedinice lokalne i podrucne (regionalne) samouprave

Kao klju¢ni akter u strateSkom i operativnom planiranju, Opcina Vojni¢ izravno utjeCe na
oblikovanje turisticke ponude, razinu zadovoljstva posjetitelja i sveukupni gospodarski napredak
zajednice. Predstavnici opcinske vlasti imaju vaznu ulogu u svim razvojnim procesima jer
posjeduju duboko razumijevanje lokalnog konteksta, potreba stanovnistva i potencijala
prostora. Zbog svoje bliskosti s realnim izazovima na terenu, ¢esto su pokretaci inicijativa i prvi
korak prema ostvarivanju razvojnih projekata.

lako ¢esto nemaju izravne mogucnosti za potpuno financiranje turistickih projekata iz vlastitog
proracuna, opcinska tijela mogu pruziti snaznu institucionalnu podrsku — od strateske
orijentacije do administrativne i kadrovske pomoci. Osim toga, njihova uloga u komuniciranju i
umrezavanju s regionalnim, nacionalnim i medunarodnim institucijama neprocjenjiva je za
privliaCenje sredstava i investicija.

Jedan od konkretnih koraka koje Opcina Vojni¢ moZe poduzeti jest ulaganje u izradu projektne
dokumentacije. Ona predstavlja temelj za ucinkovito kandidiranje prema fondovima, javnim
natjecajima i ulagacima — kako u Hrvatskoj, tako i u inozemstvu. Sve to, medutim, pretpostavlja
stratesku orijentaciju koja u turizmu prepoznaje priliku za sveobuhvatan drustveni i gospodarski
razvoj podruc¢ja pod njezinom ingerencijom. Jedna od osnovnih zadada Opcine Vojnic je i
oblikovanje dugoroéne vizije turizma koja proizlazi iz stvarnih potreba zajednice te se
istovremeno prilagodava trendovima i zahtjevima suvremenih posjetitelja. Planiranje se provodi
kroz strateske dokumente — Plan razvoja Opcine Vojni¢ 2021.-2027. godine te Provedbeni
program Opcine Vojni¢ 2021.-2025. godine koji definiraju ciljeve, prioritete i smjernice razvoja
— ukljucuju¢i poticanje ulaganja, oblikovanje ponude i promociju destinacije. Posebna
odgovornost Opcine odnosi se na ulaganje u infrastrukturu koja sluzi kako stanovnicima tako i
posjetiteljima — od nerazvrstanih cesta, parkiraliSta i javne rasvjete, gospodarenja otpadom, info
tocaka i uredenih javnih povrsina. Funkcionalna i estetski priviacna komunalna infrastruktura
¢ini temelj pozitivnog turistickog dozivljaja. Turizam u Vojni¢u ne moze rasti bez sinergije lokalnih
aktera. Upravo zato Opcina aktivno potice suradnju s TZ Opéine Vojni¢, udrugama, OPG-ovima,
ugostiteljima, poduzetnicima, obrtima, javnim sluzbama, obrazovnim institucijama i kulturnim
ustanovama. Kroz zajednicke projekte i koordinaciju moguce je razviti snazne, prepoznatljive
turisticke proizvode koji mogu omoguditi jacanje brenda destinacije.
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Kao prostor obiljezen netaknutom prirodom i bogatom kulturnom bastinom, Opcina Vojnié

treba razvijati odrzivi turizam koji uvaZzava prostornu nosivost i kapacitete lokalne zajednice, stiti

prirodne resurse te njeguje autenti¢nost destinacije. U tom smislu, Opcina je odgovorna za

provodenje politika ocuvanja okolisa, upravljanje prirodnim resursima i zastitu kulturno-
povijesnih lokaliteta. Kroz edukaciju, podizanje svijesti i planirane aktivnosti, turizam se

usmjerava prema odrzivosti.

Sukladno navedenom, predlazu se sljedece smjernice i preporuke koje se odnose na politike i

planove koje ¢e Opcina Vojni¢ provoditi u destinaciji:

. Infrastruktura i odrzivost

Povedati iskoristenost EU fondova za razvoj komunalne, prometne i turisticke
infrastrukture;

Unaprijediti sustave odvodnje otpadnih voda, gospodarenje otpadom, javne povrsine,
zelene zone, groblja i komunalnu Cistocu;

Modernizirati energetsku i internetsku infrastrukturu, s posebnim naglaskom na
Sirokopojasni pristup internetu;

OdrZavati i rekonstruirati nerazvrstane ceste;

Il. Promet i sigurnost

Razvijati odrzive prometne oblike: javni prijevoz, shuttle usluge, elektricne i mini
autobuse;

Unaprijediti sigurnost prometa (kamere, kontrole brzine, prometne prilagodbe za
pjesake);

Uvoditi pametna rjesenja (senzori za parking, pametna rasvjeta, prometna optimizacija
u stvarnom vremenu);

11l. Turisti¢ki razvoj

Donosenje prostorno-planske dokumentacije u kojoj se propisuje razvoj turisti¢kih zona;
Priprema dokumentacije i realizacija projekata kojima se povecava kvaliteta turisticke
ponude;

Pruzati podrsku stvaranju novih turistickih proizvoda (OPG-ovi, obrti, poduzetnici);
Promicati proizvode koji povezuju prirodnu i kulturnu bastinu;

IV. Kultura i bastina

Razvijati kulturnu infrastrukturu i digitalizirati kulturnu bastinu;
Pruziti podrsku inicijativama iz kulture i umjetnosti;
Organizirati manifestacije koje ozivljavaju tradiciju i povecavaju vidljivost destinacije;
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V. Sport i zajednica

e Unaprijediti sportsku infrastrukturu;

e Razvijati sportske programe za sve dobne skupine, s naglaskom na zdrav Zivot i
dostupnost rekreativnih aktivnosti;

e Ukljucivati lokalnu zajednicu i stru¢njake kroz javne rasprave, ankete i radne skupine;

VI. Digitalna transformacija i promocija

o Jaclati digitalnu prisutnost destinacije putem web stranice Opcéine i drustvenih mreza;

e Razvijati digitalne alate za promociju i upravljanje destinacijom;

e Uvoditi digitalna rjeSenja u turizam, upravljanje projektima i komunikaciju s
posjetiteljima.

Turisticka zajednica Op¢ine Vojni¢ ima klju¢nu ulogu u daljnjem razvoju turizma na njezinom
podrucju. DonosSenjem ZOT-a i pripadajucih pravilnika, turisticke zajednice dobile su novu
kljuénu ulogu u reformi hrvatskog turizma. U tome TZ Opcine Vojni¢ prepoznaje potrebu za
pozicioniranjem kao destinacije koja nudi aktivni odmor, autenti¢an Zivot, zdravu hranu i o¢uvani
okolis. Klju¢no stratesko promisljanje razvoja turizma koje TZ Opcine Vojni¢ zastupa je integracija
turisticke djelatnosti s lokalnom ekonomijom i kulturom u ¢emu svi dionici ostvaruju svoje
interese i potrebe. U razdoblju provedbe ovog Plana uloga TZ Opéine Vojnic bit ¢e usmjerena na
koordinaciju turistickih aktivnosti, promociju destinacije, poticanje razvoja lokalne ponude te
suradnju s dionicima radi stvaranja uvjeta za odrziv i konkurentan turizam. U tu svrhu definirane
su sljedece smjernice i preporuke:

. StrateSko planiranje i upravljanje turizmom
e Izraditi Plan upravljanja destinacijom i novi srednjoroc¢ni Strateski plan razvoja turizma;
e Provoditi projekte od interesa za razvoj destinacije u suradnji sa svim razinama vlasti;
e Razvijati selektivne oblike turizma i pratiti strukturu posjetitelja radi prilagodbe ponude;
o Koristiti digitalne alate za pracenje trendova i povratne informacije turista;
e Uskladivati aktivnosti svih dionika i kontinuirano prikupljati podatke o ponudi i
resursima;
e Pratiti turisticke pokazatelje i naplatu boravisne pristojbe;
¢ Implementirati IT rjeSenja Ministarstva turizma za digitalnu transformaciju destinacije;

[I. Promocija i brendiranje destinacije
e Promicati Opcinu Vojni¢ kroz web stranicu, digitalne info tocke i online oglasavanje;
¢ Razviti autenti¢ne promotivne materijale i suvenire;
e AZurirati online vodice s aktualnim podacima;
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Sudjelovati na sajmovima i prezentacijama;
Suradnja s TZ Karlovacke Zupanije i influencerima za dodatnu vidljivost destinacije;

l1l. Razvoj i unapredenje turistickih proizvoda

Usustaviti baze podataka postojece i potencijalne ponude;

Osmisliti nove proizvode (tematski izleti, kampiranje, sportske aktivnosti);

Interpretirati i obnavljati klju¢ne lokalitete (Petrova Gora, partizanska bolnica, stari
gradovi, mlinovi);

Razviti tematske pakete za razli¢ite ciljne skupine (obitelji, planinari, studenti, osobe s
invaliditetom);

Ulagati u pjesacke i biciklisticke staze te sportsku infrastrukturu;

Potaknuti suradnju proizvodaca hrane i ugostitelja te obogatiti ponudu iznajmljivaca
dodatnim sadrzajima;

Uvesti turisticke proizvode temeljene na aktivnostima na OPG-ovima;

IV. Podrska lokalnim turistickim subjektima

Promicati lokalne subjekte i osigurati edukacije o odrzivom turizmu, ekolo$koj
proizvodnji i dobrim praksama;

Pruziti podrsku u razvoju i Sirenju smjestajnih i ugostiteljskih kapaciteta te dodatnih
usluga;

Podrzati distribuciju lokalnih proizvoda prema ugostiteljima i ukljucivanje drugih usluga
u turizam;

V. Turisti¢ka infrastruktura

Urediti turisti¢ki informativni centar i kljuéne prostore za boravak turista;
Poboljsati turisticku signalizaciju, oznake i digitalne vodice;
Opremiti biciklisticke staze odmoristima i servisnim to¢kama;

VI. Manifestacije i dogadanja

Unaprijediti postoje¢e manifestacije (Gljivarijada, Kestenijada, Zelena no¢);
Razvijati nove dogadaje utemeljene na tradiciji, prirodi i sportu;
Ukljucivati lokalne dionike u organizaciju manifestacija;

VII. Suradnja s institucijama

Sudjelovati u EU projektima za razvoj turizma;

Povezati se s lokalnim samoupravama, kulturnim institucijama i udrugama;

Razvijati suradnju s TZ Karlovacke Zupanije i drugim TZ-ovima u RH radi stvaranja
zajednickih ruta i paketa.
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U proces donosenja odluka vezanih uz razvoj turizma na podrucju Opcine Vojni¢, preporucuje
se aktivno ukljucivanje svih klju¢nih dionika kroz javne rasprave, savjetovanja, tematske
radionice i ankete. Suradnja izmedu lokalne samouprave, ustanova, udruga, poduzetnika i
stanovnistva klju¢na je za odrZiv i strateski razvoj turizma. Koordinirano djelovanje svih sudionika
omogucuje stvaranje kvalitetne i autenti¢ne turisticke ponude koja ¢e privuéi posjetitelje,
potaknuti gospodarski razvoj te doprinijeti povecanju kvalitete Zivota lokalne zajednice.
Preporuke i smjernice za ostale dionike u turizmu na podrucju TZ Opcine Vojni¢ obuhvacaju:

I. UmreZavanje i medusektorska suradnja

Potrebno je poticati sinergiju izmedu razvojnih agencija, obrazovnih i kulturnih institucija,
poduzetnika i lokalne samouprave u razvoju i provedbi turistickih projekata. Razvojna agencija
Karlovacke Zupanije (RA-KAZUP) moze biti nositelj stru¢ne i financijske podrske, dok obrazovne
ustanove i kulturne institucije mogu pridonijeti istraZzivanjem, edukacijom i povezivanjem sa
studentima. Poduzetnici svoj doprinos ostvaruju kroz kreiranje konkretnih usluga i proizvoda.
Takva suradnja osigurava inovativan i odrZiv razvoj turisticke ponude.

Il. Edukacija i razvoj ljudskih resursa

Razvoj turizma mora biti pracen kontinuiranim ulaganjem u znanje i vjestine svih ukljucenih.
Kroz suradnju s Hrvatskim zavodom za zaposljavanje (Podrucni ured Karlovac), obrazovnim
institucijama i privatnim sektorom, potrebno je razviti obrazovne i prekvalifikacijske programe
prilagodene potrebama destinacije. Edukacija treba obuhvatiti ne samo stru¢no znanje
(ugostiteljstvo, vodenje, smjestaj), ve¢ i odrzivost, interpretaciju bastine i upravljanje iskustvom
posjetitelja.

II. Ukljucivanje lokalnih resursa i promocija autenti¢nosti

Lokalni proizvodaci, obrtnici i umjetnici trebaju biti aktivno ukljueni u kreiranje turisticke
ponude. Koristenjem lokalnih prehrambenih proizvoda, rukotvorina i tradicionalnih recepata
oblikuje se autenti¢an doZivljaj destinacije, ¢ime se istovremeno poti¢e ocuvanje kulturne
bastine i jaca lokalno gospodarstvo. Time se stvara dodana vrijednost za posjetitelje i potice
njihovo dulje zadrzavanje u destinaciji.

IV. Uloga lokalnih udruga u razvoju tematskog i odrzivog turizma
Udruge predstavljaju vrijedan resurs u razvoju tematskih i specijaliziranih turistickih sadrzaja:
e kulturno-umjetnicke udruge (npr. BKUD "Una") mogu sudjelovati u interpretaciji i
prezentaciji nematerijalne kulturne bastine kroz folklorne nastupe, radionice i izlozbe.
e kreativne udruge (npr. ,Ruke”) doprinose razvoju kreativnog turizma putem radionica
izrade suvenira i lokalne umjetnosti.
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e udruge iz sektora ruralnog razvoja (npr. pcelarska udruga "Kesten Vojnic¢") mogu razvijati
tematske ture, degustacije i edukacije o tradicionalnim praksama.

e udruge za sport i rekreaciju (npr. HPD "Petrovac 512", Sportsko drustvo ,Petrova Gora“,
LU ,,Sivi sokol”) kljuéne su za razvoj outdoor turizma i planiranja sigurnih i atraktivnih
ruta.

e udruge umirovljenika i mladih (npr. Udruga umirovljenika Vojni¢, Klub mladih Vojni¢)
mogu osmisliti sadrzaje za specificne skupine posjetitelja, te sudjelovati u prenosenju
lokalnih pri¢a, organizaciji radionica i kulturnih dogadanija.

Njihovo ukljucivanje ne treba biti ograni¢eno na operativnu razinu, ve¢ i na strateSku — u

planiranje, promociju i razvoj interpretacijskih centara.

V. Volontiranje kao alat za drustvenu uklju¢enost

Volonteri, osobito mladi, vazan su dio realizacije turistickih manifestacija i programa. Njihov
angazman pridonosi stvaranju osjecaja pripadnosti zajednici, ja¢anju socijalne kohezije i
pozitivnom imidZu destinacije. Volontiranje omogucuje razvoj vjestina i osnazivanje mladih za
aktivnu ulogu u zajednici.

VI. Promicanje odrzivih i ekoloskih praksi

Svi dionici trebaju integrirati zelene prakse u svoje poslovanje: recikliranje, korisStenje obnovljivih
izvora energije, odrzivo upravljanje resursima. Komunalac Vojni¢ d.o.o. ima klju¢nu ulogu u
osiguravanju infrastrukture za gospodarenje otpadom, edukaciji lokalnog stanovnistva i
posjetitelja te implementaciji odrzivih rjeSenja. Ulaganja u zelenu infrastrukturu i javne povrsine
doprinose atraktivnosti i zdravlju zajednice, ali i boljem boravku turista.

VII. Upravljanje prostorom, bastinom i prirodom

Za oCuvanje vrijednosti prostora, nuzna je suradnja sa stru¢nim institucijama; sa Zavodom za
prostorno uredenje Karlovacke Zupanije — u planiranju prostornog razvoja koji integrira turizam
i oCuvanje okolisa, sa Konzervatorskim odjelom u Karlovcu — u zastiti i valorizaciji kulturne
bastine (osobito Petrova Gora) te s JU Natura Viva — u razvoju ekoturistickih sadrzaja (npr.
promatranje ptica, edukativne Setnje) i zastiti bioraznolikosti. Takva suradnja osigurava da razvoj
ne ugrozZava resurse, vec ih pretvara u vrijednosti turisticke ponude.

VIIl. Uloga javnih i Zurnih sluzbi

Dionici poput osnovne $kole, Doma kulture ,Kralj Petar Svaci¢”, hitne pomodi, policije i drugih
javnih sluzbi trebaju biti ukljuéeni u razvoj turisticke infrastrukture i programa. Povecanje
njihove spremnosti kroz edukacije o turizmu, sigurnosti i odrzivosti doprinosi ukupnoj kvaliteti
usluge i sigurnosti posjetitelja. Takoder, kroz kulturna i drustvena dogadanja u tim prostorima
moguce je obogatiti ponudu i ukljuciti lokalnu zajednicu.
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IX. Komunalna i prometna infrastruktura

Razvoj pristupnih putova, biciklistickih i pjeSackih staza, signalizacije i informativnih plo¢a nuzan
je za funkcionalan turizam. Suradnja s Zupanijskom upravom za ceste Karlovac, Vojni¢
Komunalcem d.o.o., te drugim pruZateljima komunalnih usluga (vodovod, kanalizacija,
telekomunikacije i Sirokopojasna infrastruktura) osigurava kvalitetu i odrZivost infrastrukture
potrebne za ugodno i sigurno turisticko iskustvo.

Zaklju¢no, razvoj turizma u Opcini Vojni¢ mora biti rezultat zajednickog rada svih dionika.
Aktivnim ukljucivanjem i suradnjom moguce je stvoriti odrZivu, inkluzivnu i autenti¢nu
destinaciju koja koristi svoje resurse odgovorno i u interesu lokalne zajednice i njezinih
posjetitelja.

Plan upravljanja destinacijom kao svoj sastavni dio sadrZi popis projekata koji pridonose
provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrZivosti na razini destinacije (od
kojih su neki i projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije) te popis projekata od posebnog
znacaja za razvoj destinacije.

Na podrucju TZ Opcine Vojni¢ izdvajaju se sljededi projekti koji doprinose provedbi mjera
potrebnih za ostvarenje razvojnog smjera i pokazatelja odrZivosti na razini destinacije.

Tablica 45. Projekt izgradnje Aquapark Vojnic. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta lzgradnja Aquaparka Vojnié

Cilj projekta ,lzgradnja Aquaparka Vojni¢“ je razvoj turisticke infrastrukture u
sredistu Opcine Vojni¢ kroz izgradnju modernog aquaparka, s ciljem poticanja
Cilj projekta odrzivog turistickog razvoja, jacanja lokalnog gospodarstva i povecanja kvalitete

ponude kupalisSnog turizma Kontinentalne Hrvatske. Projektom ¢e se omoguciti
razvoj sportsko-rekreacijske ponude kroz realizaciju novih sportsko rekreacijskih

sadrZaja.

Projekt ,Aquapark Vojni¢“ podrazumijeva izgradnju aquaparka u sredistu Vojnica
ukupne povrsine 27.046 m2. U okviru zahvata planira se izgradnja glavne zgrade u
kojoj su smjestene garderobe, ulaz, uprava, restoran i pomocni prostori, zatim
zgrada poolbara i sanitarija, zgrada sanitarija i strojarnica bazena, vanjski bazeni
ukupne povrdine 1860 m? i parkiraliste za posjetitelje i djelatnike. Na dijelu krovnih
povrSina i iznad natkrivenih dijelova parkiralista planirana je i ugradnja
. . fotonaponskih panela ukupne instalirane snage 380 kW. Aquapark ¢ée sluZiti kao
Opis projekta e y y . " . :
turisticka atrakcija dostupna tijekom ljetne sezone, s ciljem obiteljskog odmora i
rekreacije. Osim infrastrukturnih ulaganja, projekt ukljucuje i promociju
destinacije te edukaciju zaposlenika, ¢ime c¢e se osigurati odrzivost i dugorocan
doprinos razvoju lokalnog turizma i gospodarstva.
Izgradnja aquaparka predvida pozitivne multiplikativne ucinke na lokalno
gospodarstvo kroz otvaranje radnih mjesta, povecanje prihoda od turizma te
poticanje razvoja povezanih sektora (ugostiteljstvo, trgovina, obrtnistvo).
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Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

DA

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti i
doprinos
strateskom/posebnom cilju

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:

o Broj turistickih noc¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone

o Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

o Prosje€na duljina boravka turista u destinaciji

o Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem

o Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme
i usluzivanja hrane

o Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

Doprinos strateskim ciljevima Strateskog plana razvoja turizma Opcine Vojnic za
razdoblje 2021.-2025.:

o RAZVOINI CILJ 1. Unaprjedenje javne infrastrukture i drugih sadrzaja
potrebnih za ukupni odrzivi turisticki razvoj;
Mijera 1.2. Kvalitativni i kvantitativni razvoj javnih usluga i sadrzaja
usmjerenih na podrsku turistickom razvoju;

. RAZVOJNI CILJ 2. Razvoj specifi¢nih oblika turizma;
Mijera 2.2. Razboj specificnih oblika turizma zasnovanih na posebno
pripremljenim resursima;

. RAZVOJNI CILJ 3.
usmjerenih na turizam;

Pokretanje, razvoj i unaprjedenje razlicitih usluga

o Mijera 3.2. Razvoj i unapredenje postojecih i stvaranje novih usluga
usmjerenih na turizam

Nositelj provedbe

Opcina Vojni¢

Lokacija provedbe

Naselje Vojnic

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2026.-2028.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

e Gradevinska dozvola 2026.
e Radovi 2027.-2028.
e  Otvaranje Aquaparka 2028.

Procijenjena vrijednost

17.000.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi/NPOO
Nacionalni fondovi

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

e |dejni projekt —izraden

e Glavni projekt i troskovnik —izraden

e Procjena utjecaja na okolis i glavna ocjena prihvatljivosti za ekolosku
mrezu — nije potrebna

e lokacijska dozvola - ishodena

e  Gradevinska dozvola - u postupku ishodenja

159




Tablica 46. Projekt obnove i interpretacije Centralne partizanske bolnice (izrada projektne dokumentacije). Izvor: Level Project

d.o.o..

Naziv projekta

Obnova i interpretacija Centralne partizanske bolnice (izrada projektne
dokumentacije)

Cilj projekta

Cilj projekta je izrada projektno-tehnicke i studijske dokumentacije u svrhu
obnove i turisticke interpretacije zasticenog kulturnog dobra u svojstvu kulturno-
povijesne memorijalne cjeline ,Centralna partizanska bolnica Petrova Gora“
upisanog u Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske (RZG-0175-1969.).
Bolnica je jedinstveni primjer europske ratne bastine i autenti¢éna poljska bolnica
iz Drugog svjetskog rata, koja predstavlja vrijedan kulturno-povijesni spomenik i
simbol je antifasisticke borbe te ocuvanja temeljnih ljudskih prava i sloboda.

Opis projekta

Projekt obuhvaca izradu cjelokupne tehnicke i studijske dokumentacije potrebne
za buducu obnovu i prezentaciju Centralne partizanske bolnice. Bolnica,
smjestena u Sumskom podrucju Petrove Gore, ima iznimnu povijesnu i simbolicku
vrijednost kao autenti¢an primjer ratne poljske bolnice u sklopu partizanskog
pokreta tijekom Drugog svjetskog rata. Bolnica je obuhvacala ukupno 11 drvenih
objekata i baraka namijenjenih smjestaju ranjenika, kao i 8 zemunica. Danas su
sacuvani neki od klju¢nih objekata, medu kojima su operacijska dvorana, kirurski
i bolnicki odjel te dvije zemunice. U neposrednoj blizini bolnice nalazi se groblje
na kojem je pokopano vise od tisucu vojnika.

Aktivnosti ¢e ukljucivati izradu svih potrebnih studija i dokumenata poput
arhitektonskog snimka postojeceg stanja, konzervatorskog elaborata i druge
potrebne konzervatorske dokumentacije, idejni, glavni i izvedbeni projekt, studiju
interpretacije prostora te pratece studije (npr. zastite okolisa, pristupacnostiidr.).
Izradom ove dokumentacije stvorit ¢e se podloga za projekt obnove Centralne
partizanske bolnice kao memorijalnog i edukativnog centra, ¢cime se doprinosi
ocuvanju kolektivnog sjecanja, razvoju drustvene svijesti te poticanju odrzZivog
turizma temeljenog na vrijednostima kulturne bastine i memorije, kao klju¢nim
elementima identiteta i drustvene kohezije.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Nositelj provedbe

Opcina Vojni¢, MINK, MINTS, Karlovacka Zupanija

Lokacija provedbe

Opcina Vojni¢ — naselje Radonja — Petrova gora

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2026.-2029.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

1. Izrada preliminarnih analiza i studija (2026.)
o Arhitektonski snimak postojeceg stanja
e Konzervatorski  elaborat i terenska istrazivanja  (provedba

konzervatorsko-restauratorskih i arheoloskih istraznih i zastitnih radova)

e Troskovnik zastitnih istraZivanja

2. Izrada projektne dokumentacije (2027.—2028.)
e Detaljni tehnicki projekt za izvodenje radova prema konzervatorskim
smjernicama i zahtjevima narucitelja
e  Projekt interpretacije prostora
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e Plan sadrZaja i nacina prezentacije kulturno-povijesne vrijednosti
(izlozbeni postavi, edukativni sadrzaji, informativni materijali)
e |dejni projekt obnove

e Lokacijska dozvola

3. Ishodovanje dozvola i suglasnosti (2028.-2029.)
e  Glavni projekt obnove
e  Gradevinska dozvola

e lzvedbeni projekt

Procijenjena vrijednost

800.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi/NPOO
Ministarstvo turizma i sporta RH, vlastita sredstva/nacionalni fondovi

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija

Tablica 47. Projekt poucne staze Vojnic. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Poucna staza Vojni¢

Cilj projekta

Cilj projekta ,Poucna staza Vojni¢“ je revitalizacija i sadrzajno unapredenje
postojece poucne staze na podrucju naselja Radonja (k.¢.br. 3093 k.o. Radonja) u
Opcini Vojnic¢. Projektom ce se posjetiteljima i lokalnoj zajednici pruZiti bogatija i
kvalitetnija edukacijska i rekreacijska ponuda koja interpretira prirodnu i kulturnu
bastinu vojni¢kog podrucja s krajnjim ciljem povecanja prepoznatljivosti Opcine
Vojni¢ kao odrzive i atraktivne destinacije. Projektom ¢e se omogucditi:
e edukacija posjetitelja i lokalne zajednice o prirodnim i kulturnim
bogatstvima podrucja kroz informativne table i interpretacijske sadrzaje,
e promicanje ekoloSke svijesti i vaznosti ocuvanja okolisa,
e razvoj ekoturizma i outdoor turizma,
e poticanje rekreativnih aktivnosti poput planinarenja, Setnje i
promatranja prirode,
e povezivanje lokalne povijesti, tradicije i prirode kroz narative i postaje na
stazi.

Opis projekta

Projektom se predvida uredenje postojece staze duljine oko 700 m te Sirine oko
150 cm na dijelu k.¢.br. 3093/1 k.o. Radonja. Predvideni radovi su uklanjanje i
obrezivanje stabala i raslinja na trasi staze, iskop podloge za izvedbu posljuncane
staze i pratecih sadrzaja, iskop temelja info panoa duz staze, izvedba rubnjaka,
nasipavanje staze prirodnim Sljunkom, betoniranje postolja za klupe i stolove,
betoniranje temelja za info panoe i vidikovac, postava drvenih vidikovaca te klupa
i stolova na odmaralistima.

Projekt se temelji na trima klju¢nim stupovima odrZivosti: ekoloskoj, drustvenoj i
ekonomskoj. U ekoloskom smislu usmjeren je na ocuvanje prirodne bastine,
promicanje bioraznolikosti te smanjenje ekoloskog otiska primjenom odrzivih
materijala i minimalnim intervencijama u okolis. S drustvenog aspekta naglasak je
na ukljucivanju lokalne zajednice, edukaciji i podizanju svijesti o prirodnim i
kulturnim vrijednostima te osiguravanju pristupacnih rekreativnih sadrzaja.
Ekonomski ucinci oCituju se u poticanju lokalnog turizma, stvaranju prihoda za
male poduzetnike i OPG-ove, otvaranju radnih mjesta i osiguranju odrZivog

razvoja bez potrebe za velikim infrastrukturnim ulaganjima.
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Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e  Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereé¢enjem

Nositelj provedbe

Opcina Vojni¢ / TZ Vojni¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojni¢ — naselje Radonja

Planirani rokovi pocetka i
zavrsetka provedbe
projekta

2025. -2027.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

e  Prijava na neki od dostupnih Javnih poziva - 2025.-2026.
e  Provodenje javne nabave - 2026.
e |zvodenje radova- 2026.-2027.

Procijenjena vrijednost

90.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

Vlastita sredstva/nacionalni fondovi
EU fondovi/NPOO
Ministarstvo turizma i sporta RH

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

e |dejni projekt i troSkovnik —izraden
e Dopustenje za izvodenje zahvata u prostoru od strane Upravnog odjela
za graditeljstvo i okolis Karlovacke Zupanije- ishodovano

Tablica 48. Projekt rekonstrukcije Doma kulture "Kralj Petar Svacic" Vojnic. Izvor: Level Project d.o.o..

Naziv projekta

Rekonstrukcija Doma kulture ,,Kralj Petar Svaci¢” Vojni¢

Cilj projekta

Cilj projekta je rekonstrukcija Doma kulture ,Kralj Petar Svaci¢” (k.C.br. 4694 k.o.
Vojnic) kako bi se osiguralo prosirenje u suvremen i visenamjenski prostor, kojim
¢e se omoguditi kvalitetnije odrzavanje kulturnih, umjetnickih i drustvenih
programa, interpretacija lokalne kulturne bastine te pozicioniranje Opcine Vojni¢
kao prepoznatljivog sredista kulturnih i turistickih dogadanja na razini regije i Sire.
Projektom ¢e se omogucditi:

e Unaprjedenje kulturne infrastrukture — poboljSati postojeci prostor
Doma kulture kako bi bio funkcionalniji, moderniji i dostupniji za
razlicite kulturne i drustvene aktivnosti,

e Povecanje kapaciteta — omoguciti ve¢em broju korisnika (posjetitelja,
izvodaca, udruga) koristenje Doma kulture,

e  Poticanje kulturnih sadrzaja — stvaranjem boljih uvjeta potaknuti
raznovrsniju i kvalitetniju ponudu kulturnih dogadanja (izlozbe,
predstave, radionice, koncerti itd.),

e Drustvena inkluzija — osigurati pristupacnost za sve gradane, ukljucujuci
osobe s invaliditetom, djecu i starije,

e  Ocuvanje kulturne bastine (Petrova gora, Kralj Petar Svaci¢, Centralna
partizanska bolnica, Spomenik ustanku naroda Banije i Korduna,
mlinovi, utvrde, i dr.),

e  Povecanje turisticke atraktivnosti destinacije — stvaranjem
multifunkcionalnog kulturnog prostora koji privlaci posjetitelje (izlozbe,
manifestacije, koncerti, lokalni proizvodi itd.),
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e Razvoj kulturnog turizma — povezivanje kulturnih sadrzaja s turistickom
ponudom mijesta ili regije,

e  ProduZenje turisticke sezone — organizacijom dogadanja i programa
izvan glavne sezone,

e Stvaranje autenti¢nog dozivljaja — prezentiranjem lokalne bastine,
obicaja, tradicije i umjetnosti turistima,

e  Povezivanje s lokalnom zajednicom i poduzetnicima — ukljucivanje
lokalnih obrtnika, umjetnika i ugostitelja u turisticke programe u domu
kulture.

Opis projekta

Projekt se temelji na realizaciji novog prostora u kojemu bi sva tri entiteta koja
Zive na podruc¢ju Opcine mogla promicati svoj rad i kulturno djelovanje.
Prosirenjem postoje¢eg Doma kulture realizirao bi se funkcionalan prostor za
djelovanje udruga (31 udruga na podrucju Opcine) i osobito Vije¢a nacionalnih
manjina. Trenutno se u Domu nalaze prostorije Knjiznice i Citaonice Vojnic, sala za
sastanke Tehnicko-drvnoga centra i Kina Vojni¢. Sukladno tome, postoji potreba
za povecanjem prostornih kapaciteta koji su nuzni za kvalitetno funkcioniranje
postojecih sadrZaja, ali i za omogucavanje rasta i razvoja brojnih udruga i
manjinskih vije¢a koje djeluju na podruc¢ju Opdéine. ProSirenjem prostora Doma
kulture stvorili bi se prostorni uvjeti da se u dvoranama za prezentaciju postavi i
audiovizualna oprema gdje bi se realizirao Interpretacijski centar kralja Petra
Svacica.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

DA

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti i
doprinos
strateskom/posebnom cilju

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone
. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
o Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
o Udio atrakcija pristupacnih osobama s invaliditetom
o Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem
. Prosje¢na duljina boravka u destinaciji
o Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija
Doprinos strateskim ciljevima Strateskog plana razvoja turizma Opcine Vojni¢ za
razdoblje 2021.-2025.:

o Razvojni cilj 1. Unaprjedenje javne infrastrukture i drugih sadrzaja
potrebnih za ukupni odrzivi turisticki razvoj;

o Mjera 1.1. Razvoj javne infrastrukture potrebne za razvoj turizma;

. Razvojni cilj 2. Razvoj specifi¢nih oblika turizma;

o Mjera 2.2. Razvoj specificnih oblika turizma zasnovanih na posebno
pripremljenim resursima;

o Razvojni cilj 3. Pokretanje, razvoj i unaprjedenje razlicitih usluga
usmjerenih na turizam;

o Mjera 3.2. Razvoj i unapredenje postojecih i stvaranje novih usluga
usmjerenih na turizam.

Nositelj provedbe

Opcina Vojnic¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojni¢ — naselje Vojni¢

163




Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2025.-2027.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

Prijava na Javni poziv za obnovu javne kulturne infrastrukture —2024. godina
Rezultati Javnog poziva — 2025.godina

Provodenje javne nabave —2025. i pocetak 2026. godine

Izvodenje radova — 2026. i 2027. godina

Procijenjena vrijednost

3.160.702,64 €

Okvirni izvori financiranja

Vlastita sredstva
EU fondovi/NPOO
Ministarstvo turizma i sporta RH

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Idejni projekt- izraden
Glavni projekt i troskovnik- izraden
Gradevinska dozvola - ishodena

Tablica 49. Projekt izgradnje Turisticko-informativnog centra Vojnic. Izvor: Level Project d.o.o..

Naziv projekta

Izgradnja Turisti¢ko-informativnog centra Vojni¢

Cilj projekta

Projekt ,lzgradnja Turisticko-informativnog centra Vojni¢” (dalje: TIC) ima za cilj
prenamjenu i rekonstrukciju zgrade Vocara, koja se nalazi u sredistu Vojnica, u TIC
koji ¢e posjetiteljima omoguciti pristup detaljnim informacijama o turistickoj
ponudi Opcine Vojnic. Realizacijom projekta povecat ¢e se vidljivost destinacija
Opcine Vojnic¢ i Karlovacke Zupanije, osigurati kvalitetnija institucionalna potpora
u promociji lokalnih vrijednosti i atrakcija te stvoriti temelji za odrZivi razvoj
turizma, koji ¢e donijeti koristi lokalnoj zajednici, posjetiteljima i svim dionicima u
turistickom sektoru. Realizacijom TIC-a stvorit ¢e se uvjeti za kreiranje imidza
Opcine Vojni¢ kao prepoznatljive i pozeljne turisticke destinacije koja razvija
cjelogodisnji turizam i na taj nacin osigurava dugorocnu profitabilnost i odrZivost
turizma na svom podrucju.

Opis projekta

TIC Vojnic realizirat ¢e se rekonstrukcijom zgrade "Vocara" u sredistu Vojnica. U
sklopu TIC-a realizirat ¢e se informacijski pult za pruzanje turistickih informacija i
promotivnih materijala, izlozbeni prostor za prezentaciju lokalne kulture, tradicije
i turistickih sadrzaja, te radni prostor. Takoder, osigurat ¢e se sanitarni ¢vor
prilagoden posjetiteljima, prostor za odlaganje promotivnih materijala i opreme,
kao i osnovne prilagodbe za pristupacnost osobama s invaliditetom. Osim
navedenog, TIC ¢e biti opremljen tehnickom infrastrukturom koja ukljucuje
pristup internetu i digitalne alate za modernu promociju. TIC ¢e pruzati
institucionalnu podrsku promociji obicaja, kulture, prirode, tradicije i
gastronomije te omoguciti pregled cjelokupne turisticke ponude Opdine,
ukljucujuci informacije o svim vaznim turistickim lokacijama, dogadajima i
atrakcijama. Posebna paZnja posvecena je promociji lokalne gastronomije, i
proizvodima prirode poput meda, kestena i mesa divljaci, kao i kulturnoj bastini,
poput ratnih spomenika (Centralna Partizanska Bolnica, Spomenik ustanku
naroda Banije i Korduna i dr.), starih gradova (Klokoc¢, Krstinja i Otmic), mlinova te
planinarskih i biciklistickih staza te ostale prirodne atrakcijske osnove (ornitoloski
park Petrovac, znacajni krajobraz Biljeg i Petrova Gora i sl.). Stanovnici ¢e imati
priliku promovirati svoje turisticke, gastronomske i tradicijske proizvode te
povecati smjestajne kapacitete.
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Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znadajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
o Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
o Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe

Opcina Vojni¢, TZ Opcine Vojni¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojni¢ — naselje Vojnic¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2026.-2029.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

Rjesenje imovinsko-pravnih poslova — 2026.

Izrada idejnog projekta —2026.-2027.

Javna rasprava i konzultacije sa zainteresiranim stranama — 2027.
Izrada glavnog projekta 2027.

Izrada izvedbenog projekta —2027.-2028.

Projektiranje i izdavanje gradevinskih dozvola — 2027.-2028.
Priprema i raspisivanje javne nabave za izvodace radova — 2028.
Gradevinski radovi i rekonstrukcija objekta — 2028.

Nabava opreme i uredenje interijera — 2028.

Promocija i sluzbeno otvorenje TIC-a — 2029.

Procijenjena vrijednost

300.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi/Vlastita sredstva/nacionalni fondovi

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija

Tablica 50. Pilot projekt razvoja zelene infrastrukture Vojnic. Izvor: Level Project d.o.o..

Naziv projekta

Pilot projekt razvoja zelene infrastrukture Vojnié

Cilj projekta

Projektom uredenja zelene infrastrukture mjesnog groblja u Vojnicu i Setnice duz
Ulice |. Gardijske brigade u Vojnicu Zeli se unaprijediti kvaliteta javnih prostora
kroz stvaranje zelenih, estetski privlacnih i funkcionalnih lokacija i poteza urbanog
zelenila. Time se osigurava odrziv razvoj prostora koji je pristupacan i ugodan za
lokalno stanovnistvo i posjetitelje, uz istovremeno ocuvanje prirodnih resursa i
povecanje bioraznolikosti. Projekt doprinosi i podizanju turisticke atraktivnosti
destinacije kroz integraciju prirodnih i kulturnih elemenata u lokalnu ponudu, sto
je vaZzan korak u razvoju odrzivog i cjelogodisnjeg turizma u Opcini Vojnic.

Opis projekta

Projektom se integrira zelena infrastruktura s urbanim elementima kako bi se
stvorio skladan, funkcionalan i okoliSno odrziv prostor. Radovi se odvijaju na dvije
kljuéne lokacije (poteza)- mjesnom groblju u Vojnicu te Ulici |. gardijske brigade.
Na mjesnom groblju u Vojni¢u provest ¢e se hortikulturno uredenje koje
ukljucuje: sadnju ukrasnog i autohtonog bilja (grmovi, cvijec¢e, nisko raslinje),
odrzavanje i obnavljanje postojeceg zelenila te uredenje travnatih povrsina. U ulici
|. Gardijske brigade planirana je izgradnja novog nogostupa radi povecanja
sigurnosti pjesaka i pristupacnosti za lokalno stanovniStvo i turiste/posjetitelje,
sadnja drvoreda u svrhu stvaranja prirodnog hlada, smanjenja prasine te
poboljsanja estetskog dojma ulice.
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Provedbom projekta ostvaruju se brojni ciljevi odrZivog razvoja, odgovora na
klimatske promjene te unapredenja kvalitete Zivota i turisticke privlacnosti
destinacije. Povecanjem povrsSina urbanog zelenila ublazava se efekt toplinskih
otoka i smanjuje emisija CO,, dok se istovremeno potice bioraznolikost i otvaraju
mogucénosti za razvoj edukativnih sadrZaja povezanih s prirodom i okolisSem.
Uredeni prostori naselja postaju dijelom turistickih ruta, ¢ime se jaca percepcija
njihove vrijednosti i identiteta. Uz to, modernizacija pjeSacke infrastrukture
znacajno povecava pristupacnost, osobito za osobe smanjene pokretljivosti i
starije gradane, dok estetski i rekreativni elementi dodatno obogacuju iskustvo
boravka za posjetitelje. Projekt pridonosi podizanju svijesti o vaznosti odrzivog
prostornog planiranja, a posredno moze potaknuti i vecu turisticku potrosnju te
produljiti turisticku sezonu, stvarajuci tako dugorocne koristi za lokalnu zajednicu
i gospodarstvo.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
o Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
o Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Nositelj provedbe

Opcina Vojnic¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojni¢ — naselje Vojni¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2025.-2026.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

Prijavljeno na Javni poziv NPOO - 2025.
Provodenje javne nabave - 2026.
lzvodenje radova - 2026.

Procijenjena vrijednost

644.670,00 €

Okvirni izvori financiranja

Vlastita sredstva/nacionalni fondovi
EU fondovi/NPOO

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Idejni projekt —izraden

Lokacijska dozvola- ishodena
Glavni projekt i troskovnik- izraden
Gradevinska dozvola - ishodena

Tablica 51. Projekt sanacije i opremanja nogometnog stadiona Kralj Petar Svacic. Izvor: Level Project d.o.o..

Naziv projekta

Sanacija i opremanje nogometnog stadiona Kralj Petar Svaci¢

Cilj projekta

Glavni cilj projekta je sanacija i opremanje nogometnog stadiona Kralja Petra
Svacdi¢a u svrhu unaprjedenja uvjeta za bavljenje sportom, dok se istovremeno
osigurava prostor prilagoden i za povremeno odrzavanje kulturnih i sportskih
manifestacija.

Opis projekta

Projektom se planira sveobuhvatna sanacija i opremanje stadionske infrastrukture
s ciljem osiguravanja kvalitetnijih infrastrukturnih uvjeta za odrzavanje sportskih
aktivnosti i dogadanja. Provedbom projekta znacajno ¢e se unaprijediti sigurnost,
funkcionalnost i kvaliteta prostora namijenjenog sportu i rekreaciji te podiéi razina
sportske infrastrukture u lokalnoj zajednici.
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Projekt ukljucuje izvodenje gradevinskih i montaznih radova: postavljanje tipskih
montaznih tribina za gledatelje, montazu klupa za igrace, suce i delegate,
izgradnju zastitne ograde oko igralista, ugradnju zastitnih mreza iza golova,
zamjenu postojecih nogometnih golova, postavljanje kornera i zastavica te
oznacavanje igralista u skladu s nogometnim pravilima. Uz to, projekt obuhvaca i
pripremne zemljane radove (ukljucujudi ispitivanje tla radi utvrdivanja nosivosti i
stabilnosti), kao i potrebne betonske i armiranobetonske radove za izgradnju
stabilne i sigurne infrastrukture. Rezultat projekta bit ¢e realizacija moderne i
kvalitetne sportske infrastrukture koja zadovoljava standarde sigurnosti i
funkcionalnosti, omogucava redovito odrzavanje treninga i utakmica, te potice
razvoj sporta, zdravih stilova Zivota i drustvene kohezije u lokalnoj zajednici.
Vaznost stadiona Kralj Petar Svaci¢ dodatno se ocituje u njegovoj
multifunkcionalnoj ulozi unutar lokalne zajednice, osobito tijekom ljetnih mjeseci
kada postaje klju¢na lokacija za povremeno odrzavanje manifestacija.

Prostor stadiona, zahvaljujuéi svojoj veli¢ini, dostupnosti i infrastrukturnoj
opremljenosti, omogucuje okupljanje veceg broja posjetitelja te predstavlja
sigurno i uredeno okruzenje za organizaciju dogadanja kao Sto su sportski turniri,
lietne igre, koncerti, sajmovi i lokalne feste. Ovakva dogadanja tijekom turisticke
sezone doprinose animaciji lokalnog stanovnistva i posjetitelja, poti¢u drustvenu
interakciju i stvaraju dodatnu vrijednost u ponudi destinacije.

Osim $to obogacuje drustveni Zivot zajednice, koristenje stadiona za ljetne
manifestacije utjece i na promociju Opcine Vojni¢ kao mjesta aktivnog, sportskog
i kulturnog turizma, ¢ime se pridonosi jacanju lokalnog identiteta, povecanju
turisticke potrosnje i produljenju boravka posjetitelja. Time ovaj objekt prelazi
svoju primarnu sportsku funkciju i postaje vazan element drustvene i turisticke

infrastrukture Opcine.

Posebni znadaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
o Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Nositelj provedbe

Opcina Vojni¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojni¢ — naselje Vojnic¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2025.-2027.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

Prijava na Javni poziv raspisan od strane Ministarstva turizma i sporta- 2025.
Provodenje javne nabave- 2026.
lzvodenje radova- 2026.-2027.

Procijenjena vrijednost

219.735,00 €

Okvirni izvori financiranja

Vlastita sredstva/nacionalni fondovi
EU fondovi/NPOO
Ministarstvo turizma i sporta RH

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

e |dejni projekt —izraden

e Lokacijska dozvola- ishodena

e  Glavni arhitektonski projekt —izraden
e  Troskovnik —izraden

167




Tablica 52. Projekt oznacavanja i uredenja biciklistickih staza. Izvor: Level Project d.o.o..

Naziv projekta

Oznacavanje i uredenje biciklistickih staza

Cilj projekta

Cilj projekta ,Oznacavanje i uredenje biciklistickin staza“ je unaprijediti
infrastrukturu za aktivni turizam kroz oznacavanje i uredenje postojecih
biciklistickih ruta, s naglaskom na poboljSanje sigurnosti, preglednosti i
pristupacnosti staza. Projekt pridonosi boljoj orijentaciji posjetitelja na terenu,
povecava atraktivnost destinacije za rekreativne i sportske bicikliste te podupire

odrZivi razvoj turizma na podrucju Opcine Vojnic.

Opis projekta

Turisticka zajednica Opcine Vojni¢ trasirala je mrezu biciklistickih ruta pod
nazivom Petrova gora bike. Rije¢ je o Sest tematski i tehnicki raznolikih ruta
(Petrova Gora Trekking Easy, Petrova Gora Trekking Advanced, Petrova Gora MTB
Easy, Petrova Gora MTB Classic, Petrova Gora MTB Advanced i Petrova Gora MTB
Epic) koje se razlikuju po duljini, podlozi, pejzazu i stupnju zahtjevnosti. Sve rute
zapocinju kod Lovackog doma Muljava, gdje je omogucena usluga najma bicikala.
lako su interaktivne karte staza Petrova gora bike dostupne putem Google Mapsa
i GPS uredaja, biciklisticke staze trenutacno nisu oznacene na terenu. U kontekstu
sve izrazenijeg razvoja aktivnog turizma na podrucju destinacije te rasta interesa
posjetitelja za biciklizam, projekt Oznacavanje i uredenje biciklistickih staza na
podrucju Opcine Vojni¢ usmjeren je na osiguranje sredstava za unapredenje
infrastrukture i doZivljaja biciklista kroz provedbu infrastrukturnih i promotivnih
aktivnosti koje ¢e obuhvatiti uredenje postojecih staza, postavljanje putokaza i
smjernica, informativnih ploca, markiranje trasa, postavljanje QR kodova te drugih
popratnih aktivnosti.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

Znadajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e  Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
e Prosje€na duljina boravka turista u destinaciji
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optereé¢enjem

Nositelj provedbe

TZ Opcine Vojnic¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojni¢ — vedina naselja

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2026.-2028.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignudéa

Izrada elaborata za postavljanje oznaka biciklistickih staza — 2026.
Ishodovanje potrebnih suglasnosti i dozvola - 2026.

Javna nabava - 2027.

Provodenje radova- 2027.-2028.

Procijenjena vrijednost

250.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi/NPOO
Nacionalni fondovi
Opcina Vojnic¢

TZ Karlovacke Zupanije

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija
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Tablica 53. Projekt podrske postojecim i organizacija novih manifestacija. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Podrska postojecéim i organizacija novih manifestacija

Cilj projekta

Unaprijediti i obogatiti turisticku ponudu Opcine Vojni¢ kroz potporu postojec¢im
i organizaciju novih kulturnih, zabavnih, sportskih i tematskih manifestacija koje
doprinose razvoju identiteta i promocije destinacije i produZenju turisticke

Sezone.

Opis projekta

Turisticka zajednica Opcine Vojni¢ planira provoditi aktivnosti usmjerene na
sufinanciranje i organizaciju razli¢itih javnih manifestacija koje okupljaju lokalno
stanovnistvo i posjetitelje te stvaraju dodanu vrijednost turistickoj ponudi
destinacije. Kroz kulturna, tradicijska, zabavna, sportska i tematska dogadanja Zeli
se potaknuti dinamicniji turisticki razvoj, povecati atraktivnost prostora, osnaziti
lokalni identitet te povezati razliCite segmente turistickog proizvoda Opcine.
Projekt takoder doprinosi aktivaciji lokalne zajednice, poticanju gospodarske
aktivnosti kroz povecan promet u ugostiteljstvu i usluznim djelatnostima te
stvaranju temelja za dugorocno pozicioniranje Vojni¢a kao autenticne i Zive
turisticke destinacije kontinentalne Hrvatske. Nove manifestacije ¢e biti
osmisljene tako da ravnomjerno rasporede turisticka kretanja kroz sezonu i
prostor te integriraju bastinske, prirodne i rekreacijske vrijednosti kraja u
suvremeni kontekst turisticke potraznje.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znadajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optereéenjem

Nositelj provedbe

TZ Opcine Vojni¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojnic¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2026.-2029.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignudéa

Kontinuirano

Procijenjena vrijednost

50.000,00 € (12.500,00 € godiénje)

Okvirni izvori financiranja

Vlastita sredstva/nacionalni fondovi
TZ Karlovacke Zupanije

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija
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Tablica 54.

Projekt revitalizacije Starog grada Krstinje. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Revitalizacija Starog grada Krstinje

Cilj projekta

Cilj projekta ,Revitalizacija Starog Grada Krstinje“ je omoguciti sustavnu i odrzivu
prezentaciju zasticenog nepokretnog kulturnog dobra, upisanog u Registar
kulturnih dobara Republike Hrvatske (Z-289), kroz izradu potrebne dokumentacije
i provedbu konkretnih zahvata na terenu. Projekt ukljuCuje izradu studijske i
projektno-tehnicke dokumentacije koja je preduvjet za realizaciju aktivnosti
uredenja pristupnih puteva i okoliSa lokaliteta $to ¢e omoguciti bolji pristup,
sigurnost i o¢uvanje prostora, kao i razvoj interpretacijskih sadrzaja usmjerenih na
edukaciju i informiranje posjetitelja. Konacan cilj projekta je unaprijediti
interpretaciju i dostupnost kulturne bastine posjetiteljima te potaknuti
kvalitetniju valorizaciju i promociju srednjovjekovnog obrambeno-vojnog
lokaliteta, uz oc¢uvanje njegovih povijesnih i kulturnih vrijednosti.

Opis projekta

Stari grad Krstinja nalazi se na uzviSenju iznad naselja Krstinja. Prvi se put spominje
1334. godine pod imenom Crestina, kada je bio u vlasnistvu Jurja Sankovica, ¢lana
plemena Ladikovica. Pocetkom 16. stoljeca, tocnije 1504. godine, prelazi u ruke
Frankopana Cetinskih, a potom 1543. u vlasnistvo Frankopana Slunjskih. Pod
turskom vlaséu ostaje sve do 1699. godine. Nakon ukidanja Vojne krajine, grad
gubi stratesku vaznost i postupno propada. Tvrdava je bila oblikovana oko visoke
brani¢-kule, okruZzene zidinama nepravilnog ovalnog oblika s polukruznim kulama.
Bogata povijest Cini stari grad Krstinja vrijednim kulturnim dobrom i vaznim
svjedokom obrambene povijesti regije. Projekt obuhvaca pripremu sveobuhvatne
dokumentacije za turisticku valorizaciju starog grada, ukljucujuci konzervatorsku
analizu, snimku zatec¢enog stanja te druga potrebna istrazivanja, kao i definiranje
koncepta interpretacije s ciljem definiranja uvjeta za uredenje prilaznih staza i
okoliSa te realizacije informativnih sadrZaja za posjetitelie. U svrhu vece
posjecenosti i olaksanog pristupa osobama smanjene pokretljivosti planirane je
sadrzaje potrebno prilagoditi njima. Provedbom projektnih aktivnosti stvoriti ¢e
se uvjeti za potpunu revitalizaciju ¢ime se moze posti¢i njegova jos veca
prezentacija kao vaznog povijesnog i kulturnog lokaliteta te pridonijeti razvoju
kvalitetnijeg turistickog proizvoda.

Posebni znadaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e  Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
o Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optereé¢enjem

Nositelj provedbe

Opcina Vojni¢

Lokacija provedbe

Naselje Krstinja

Planirani rokovi pocetka i
zavrsetka provedbe
projekta

2026.-2029.
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Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

Izrada konzervatorskog elaborata, snimke zateCenog stanja te provedbe
konzervatorsko-restauratorskih i arheoloskih istraznih i zastitnih radova 2026.
Dobivanje potrebnih suglasnosti — 2026.

Markacija i uredenje staza - 2026.

Postavljanje informacijskih punktova i edukativnih ploca - 2027.

Razvoj digitalne infrastrukture- 2028.

Tisak promotivnih materijala- 2028.

Pracenje koristenja staza i zadovoljstva korisnika- 2029.

Procijenjena vrijednost

250.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi/NPOO
Nacionalni fondovi
Opdina Vojnié¢
Karlovacka Zupanija
TZ Karlovacke Zupanije
TZ Opcine Vojnic¢

Status izrade potrebne

studijske/projektne Ne postoji dokumentacija
dokumentacije
Tablica 55. Projekt revitalizacije Starog grada Otmica. Izvor: Level Project d.o.o0.

Naziv projekta

Revitalizacija Starog grada Otmica

Cilj projekta

Cilj projekta ,Revitalizacija Starog Grada Otmica“ je omoguditi sustavnu i odrzivu
prezentaciju zasticenog nepokretnog kulturnog dobra, upisanog u Registar
kulturnih dobara Republike Hrvatske (Z-288), kroz izradu potrebne dokumentacije
i provedbu konkretnih zahvata na terenu. Projekt ukljucuje izradu studijske i
projektno-tehnicke dokumentacije koja je preduvjet za realizaciju aktivnosti
uredenja pristupnih puteva i okolisa lokaliteta Sto ¢e omoguciti bolji pristup,
sigurnost i ocuvanje prostora, kao i razvoj interpretacijskih sadrzaja usmjerenih na
edukaciju i informiranje posjetitelja. Konacan cilj projekta je unaprijediti
interpretaciju i dostupnost kulturne bastine posjetiteljima te potaknuti
kvalitetniju valorizaciju i promociju srednjovjekovnog obrambeno-vojnog
lokaliteta, uz o€uvanje njegovih povijesnih i kulturnih vrijednosti.

Opis projekta

Stari grad smjesten je na uzdignutoj lokaciji u Otmickoj sSumi, blizu sela
Kestenovac. Izgraden je u 16. stoljecu od strane ugledne porodice Otmi¢, koja je
pripadala plemenu Klokocana. Grad je bio u njihovom posjedu sve do pada Bihaca
1592. godine, kada je presao pod tursku vlast i ubrzo nakon toga napusten. Rijec¢
je o kruznoj utvrdi karakteristicnog tipa, s centralnom brani¢-kulom, vanjskim
obrambenim zidom i okruZznim jarkom. Sacuvao se djelomicni dio cilindri¢ne kule.
Bogata povijest Cini stari grad Otmi¢ vrijednim kulturnim dobrom i vaZnim
svjedokom obrambene povijesti regije. Projekt obuhvaca pripremu sveobuhvatne
dokumentacije za turisticku valorizaciju starog grada, ukljucujuci konzervatorsku
analizu, snimku zatecenog stanja te druga potrebna istrazivanja, kao i definiranje
koncepta interpretacije s ciljem definiranja uvjeta za uredenje prilaznih staza i
okolisa te realizacije informativnih sadrzaja za posjetitelje. U svrhu vece
posjecenosti i olakSanog pristupa osobama smanjene pokretljivosti planirane je
sadrzaje potrebno prilagoditi njima. Provedbom projektnih aktivnosti stvoriti ¢e
se uvjeti za potpunu revitalizaciju ¢ime se moze posti¢i njegova jos veca
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prezentacija kao vaznog povijesnog i kulturnog lokaliteta te pridonijeti razvoju
kvalitetnijeg turistickog proizvoda.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e  Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optereéenjem

Nositelj provedbe

Opdina Vojnié¢

Lokacija provedbe

Naselje Klokoc

Planirani rokovi pocetka i
zavrsetka provedbe
projekta

2027.-2029.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

Izrada konzervatorskog elaborata, snimke zateCenog stanja te provedbe
konzervatorsko-restauratorskih i arheoloskih istraznih i zastitnih radova 2027.
Dobivanje potrebnih suglasnosti — 2027.

Markacija i uredenje staza - 2027.

Postavljanje informacijskih punktova i edukativnih ploca - 2027.

Razvoj digitalne infrastrukture- 2028.

Tisak promotivnih materijala- 2028.

Pracenje koriStenja staza i zadovoljstva korisnika- 2029.

Procijenjena vrijednost

250.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi/NPOO
Nacionalni fondovi
Opcina Vojni¢
Karlovacka Zupanija
TZ Karlovacke Zupanije
TZ Opcine Vojnic¢

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija

Tablica 56. Projekt revitalizacije Starog grada Klokoca. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Revitalizacija Starog grada Klokoca

Cilj projekta

Cilj projekta ,Revitalizacija Starog Grada Klokoca“ je omoguditi sustavnu i odrZivu
prezentaciju zasticenog nepokretnog kulturnog dobra, upisanog u Registar
kulturnih dobara Republike Hrvatske (Z-290), kroz izradu potrebne dokumentacije
i provedbu konkretnih zahvata na terenu. Projekt ukljucuje izradu studijske i
projektno-tehnicke dokumentacije koja je preduvjet za realizaciju aktivnosti
uredenja pristupnih puteva i okolisSa lokaliteta Sto ¢e omoguditi bolji pristup,
sigurnost i o¢uvanje prostora, kao i razvoj interpretacijskih sadrzaja usmjerenih na
edukaciju i informiranje posjetitelja. Konacan cilj projekta je unaprijediti
interpretaciju i dostupnost kulturne bastine posjetiteljima te potaknuti

kvalitetniju valorizaciju i promociju srednjovjekovnog obrambeno-vojnog

lokaliteta, uz o¢uvanje njegovih povijesnih i kulturnih vrijednosti.
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Opis projekta

Stari grad Klokoc bio je vazna utvrda plemena Klokocana, smjestena na povisenoj
poziciji iznad usca potoka Rabnice u rijeku Glinu. Sagraden je u razdoblju od 12.
do 15. stolje¢a kao nepravilnog pravokutnog tlocrta s cilindricnom kulom u
jednom uglu, okruzen jarkom i stambenom zgradom unutar zidina. Tijekom svoje
povijesti, grad je mijenjao vlasnike: u 14. stolje¢u dolazi pod vlast ugledne
hrvatske plemicke obitelji Frankopana, a zatim je do 1681. godine bio pod turskom
upravom. Nakon toga, grad je sluzio kao granicna strazarska utvrda sve do 1871.
godine, kada je napusten ¢ime je zapoceo njegov proces propadanja.

Bogata povijest Cini stari grad Kloko¢ vrijednim kulturnim dobrom i vaZnim
svjedokom obrambene povijesti regije. Projekt obuhvaca pripremu sveobuhvatne
dokumentacije za turisticku valorizaciju starog grada, ukljucujuci konzervatorsku
analizu, snimku zatecenog stanja te druga potrebna istrazivanja, kao i definiranje
koncepta interpretacije s ciliem definiranja uvjeta za uredenje prilaznih staza i
okolisa te realizacije informativnih sadrzaja za posjetitelje. U svrhu vece
posjecenosti i olakSanog pristupa osobama smanjene pokretljivosti planirane je
sadrzaje potrebno prilagoditi njima. Provedbom projektnih aktivnosti stvoriti ¢e
se uvjeti za potpunu revitalizaciju ¢ime se moze posti¢i njegova joS veca
prezentacija kao vaznog povijesnog i kulturnog lokaliteta te pridonijeti razvoju
kvalitetnijeg turistickog proizvoda.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom
e  Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereé¢enjem

Nositelj provedbe

Opcina Vojni¢

Lokacija provedbe

Naselje Kloko¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2028.-2029.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignudéa

Izrada konzervatorskog elaborata, snimke zateCenog stanja te provedbe
konzervatorsko-restauratorskih i arheoloskih istraznih i zastitnih radova 2028.
Dobivanje potrebnih suglasnosti — 2029.

Markacija i uredenje staza - 2029.

Postavljanje informacijskih punktova i edukativnih ploca - 2029.

Razvoj digitalne infrastrukture- 2029.

Tisak promotivnih materijala- 2029.

Pracenje koriStenja staza i zadovoljstva korisnika- 2029.

Procijenjena vrijednost

250.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi/NPOO
Nacionalni fondovi
Opcina Vojni¢
Karlovacka Zupanija
TZ Karlovacke Zupanije
TZ Opcine Vojnic¢

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija

173




Tablica 57. Projekt unaprjedenja postojece i postavljanje nove turisticke infrastrukture. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Unaprjedenje postojece i postavljanje nove turisticke infrastrukture

Cilj projekta

‘

Cilj projekta ,,Unaprjedenje postojece i postavljanje nove turisticke infrastrukture*
je omoguditi poboljSano usmjeravanje turista prema kulturnim, povijesnim,
prirodnim te turistickim znamenitostima, kao i smjestajnim objektima te samim
time poboljsati uvjete informiranja i boravka turista. Navedeno ce rezultirati
povecanjem broja nocenja i dolazaka u oznacene turisticke lokalitete.

Opis projekta

Obzirom na uredenje novih turisti¢kih atrakcija na podrucju Opcine Vojnic, javlja
se potreba za uspostavom nove turisticke signalizacije koja ¢e omoguditi
usmjeravanje posjetitelja prema klju¢nim turistickim to¢kama, poput kulturnih,
povijesnih i prirodnih znamenitosti te smjesStajnih kapaciteta. Poseban izazov
predstavlja Cinjenica da turisticka signalizacija prilagodena osobama s posebnim
potrebama trenutacno u potpunosti izostaje, Sto stvara prepreke za inkluzivni
turizam. Iz toga razloga nuzna je nadopuna nove turisticke signalizacije, kao i
prilagodba dijela turisticke signalizacije za korisnike s posebnim potrebama, ¢ime
se osigurava inkluzivan i pristupacan turisticki doZivljaj za sve posjetitelje. Projekt
ukljucuje izradu i postavljanje turistickih oznaka za smjestajne objekte, kulturne,
povijesne i prirodne atrakcije, alii druge turisticki relevantne lokacije. Uspostavom
nove i unaprjedenjem postojece turisticke signalizacije posjetiteljima ce se
omoguciti lakSe snalazenje na prostoru Opcine, povecanje vidljivosti turistickih
resursa, unaprjedenje korisnickog iskustva te samim time pridonijeti vecem
zadovoljstvu turista i lokalnog stanovniStva, produljenju boravka te povecéanju
broja dolazaka i noc¢enja na podrucju Opcine Vojnic.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e  Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupa¢nih osobama s invaliditetom
e  Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone
e Prosjecna duljina boravka u destinaciji

Nositelj provedbe

TZ Opcine Vojnic¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojni¢ — vedina naselja

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2025. —2029.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

Izrada prometnog elaborata za postavljanje turisticke signalizacije — po potrebi
Ishodovanje potrebnih suglasnosti i dozvola — po potrebi

Javna nabava — po potrebi

Izrada nove turisticke signalizacije — po potrebi

Postavljanje i zamjena turisticke signalizacije — po potrebi

Procijenjena vrijednost

50.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi

Nacionalni fondovi
Opcina Vojnic¢

TZ Opcine Vojnic

TZ Karlovacke Zupanije
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Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

e  Prometni elaborat za postavljanje turisticke signalizacije — 2025.g.
izraden

e  Prometni elaborat za postavljanje turisticke signalizacije — po potrebi

Tablica 58. Projekt razvoja lokalnih suvenira. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Razvoj lokalnih suvenira

Cilj projekta

Cilj projekta je razvoj autenti¢nih suvenira koji, kroz promisljen dizajn i sadrzaj
utemeljen na lokalnim vrijednostima, doprinose ocuvanju i promociji kulturne i
prirodne bastine Opcine Vojni¢, istovremeno jacajuci identitet destinacije i
poticudi odrzivi turisticki razvoj.

Opis projekta

Kroz projekt ,Razvoj lokalnih suvenira” planirano je kreiranje suvenira koji
povezani s prirodnom i kulturnom bastinom mogu posluZiti kao sredstvo
promocije Opcine Vojni¢ kao odrzive turisticke destinacije, ali i za jaCanje ponosa
lokalne zajednice na svoju povijest i tradiciju.

Projektom ce se definirati strateski koncept autenti¢nih suvenira, njihov dizajn i
izrada, a zatim distribucija s ciljem povecanja vidljivosti i promocije podrucja
Opcine Vojnic¢. Turisticka zajednica Opcine Vojni¢ bit e inicijator i koordinator
aktivnosti usmjerenih na razvoj autenti¢nih proizvoda (prirodna i kulturna bastina,
zanati, manifestacije, kultura Zivota i rada, povijest i sl.) koji komuniciraju identitet
destinacije, u suradnji s lokalnim proizvodacima, udrugama i kreativnim
pojedincima. Time ¢e se ih ukljuCiti na sudjelovanje u razvoju i promociji
destinacije, Sto ¢e biti dodatni impuls za razvoj lokalnog gospodarstva i drustvene
kohezije. U izradi suvenira prednost ¢e imati korisStenje lokalnih materijala i
resursa, ¢cime se promice odrziv pristup razvoju turisticke ponude i promocije.
Takav pristup doprinosi smanjenju ekoloskog otiska, ostvaruje odgovoran odnos
prema prirodi i bastini te stvara dodana vrijednost proizvodima kroz autenti¢nost
i lokalnu pric¢u koju nose.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

Znadajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

Nositelj provedbe

TZ Opcine Vojnic¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojnic¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2026. —2027.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

Osmisljavanje strateskog koncepta suvenira s razvojem i dizajnom prototipa
suvenira 2026.

Javna nabava 2026.

Izrada suvenira 2026.

Razvoj prodajno-distribucijskog modela 2027.

Marketing i promocija suvenira 2027.

Procijenjena vrijednost

10.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi

Nacionalni fondovi (MINTS, MINK)
Opcina Vojni¢

TZ Opcine Vojni¢, TZ Karlovacke Zupanije
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Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija

Tablica 59. Projekt Green & Blue

(Prenamjena bivse Skole Miholjsko u drustveno-edukativni dom). Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Green & Blue (Prenamjena bivse Skole Miholjsko u drustveno-edukativni dom)

Cilj projekta

Cilj projekta je prenamjena bivse skolske zgrade u Miholjskom u viSenamjenski
drustveni dom koji ¢e sluZiti kao srediste drustvenih, kulturnih i turistickih
aktivnosti lokalne zajednice. Kroz krajobrazno uredenje okolisa Zeli se stvoriti
atraktivan i funkcionalan prostor koji ¢e doprinijeti kvaliteti Zivota mjesStana,
potaknuti drustvenu koheziju te omoguditi razvoj lokalnog turizma kroz
organizaciju dogadanja, manifestacija i promociju prirodne i kulturne bastine

vojnickog kraja.

Opis projekta

Projekt "Green & Blue — prenamjena bivse skole Miholjsko u drustveno-edukativni
dom" usmjeren je na revitalizaciju nekadasnje Skolske zgrade kroz njezinu
prenamjenu u viSenamjenski drustveni dom, koji ¢e sluZiti kao prostor za
okupljanje lokalnog stanovnistva, organizaciju kulturnih, edukativnih i drustvenih
dogadanja te poticanje ruralnog turizma. Projekt pridonosi jacanju drustvene
infrastrukture naselja Miholjsko kroz unapredenje prostora namijenjenog
okupljanju i aktivnostima zajednice. Time se stvaraju preduvjeti za razvoj ruralnog
i kulturnog turizma, osobito kroz organizaciju raznovrsnih manifestacija,
edukativnih radionica i dogadanja namijenjenih posjetiteljima i turistima.
Istovremeno, projekt pozitivno utjece na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva, s
posebnim naglaskom na potrebe mladih i starijih osoba. Kroz sve aktivnosti
doprinosi se ocuvanju i promociji lokalne kulturne i tradicijske bastine, jacajuci
identitet i atraktivnost mjesta Miholjsko.

Uz unutarnju prenamjenu zgrade, projekt ukljucuje i krajobrazno uredenje
njezine neposredne okolice. Uredenjem zelenih povrsina, postavljanjem urbane
opreme, stvaranjem prostora za boravak na otvorenom (poput sjenica, klupa,
pjesackih staza, cvjetnjaka, djecjih i rekreativnih sadrzaja), prostor ¢e se pretvoriti
u ugodno i funkcionalno srediste naselja.

Ovim projektom bivsa Skola ponovno postaje Zivo srediste zajednice, ali u novoj
ulozi — kao drustveno-turisticki punkt koji doprinosi dugoro¢nom razvoju naselja
Miholjsko.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znadajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe

Opcina Vojni¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojni¢ — naselje Miholjsko

Planirani rokovi pocetka i
zavrsetka provedbe
projekta

2025.-2027.

176




Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

Izrada projektno-tehnicke dokumentacije- 2025.
Prijava na neki od raspoloZivih Poziva- 2026.
Provodenje javne nabave — 2027.

lzvodenje radova 2027.

Procijenjena vrijednost

500.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi/NPOO
Nacionalni fondovi
Opcina Vojni¢

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

lzrada projektno-tehnicke dokumentacije — 2025. g. u tijeku

Tablica 60. Projekt ulaganja u Sumsku infrastrukturu - sumske ceste. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Ulaganje u Sumsku infrastrukturu — Sumske ceste

Cilj projekta

Unaprijediti gospodarenje sumama i doprinijeti razvoju ruralnog prostora na
podruc¢ju Opcine Vojni¢ kroz ulaganje u odrzivu Sumsku infrastrukturu, s
naglaskom na visenamjensko koristenje Suma, ukljucujudi i razvoj turizma. Glavni
ciljevi projekta su:

e Poboljsati pristupacnost Sumskim povrSinama radi ucinkovitijeg
gospodarenja i nadzora, odnosno omoguciti kvalitetniji pristup za radnu
mehanizaciju, djelatnike i korisnike Suma,

e Smanijiti troskove eksploatacije Sumskih proizvoda i poboljSati logistiku
transporta drva kroz skracivanje udaljenosti i optimizaciju Sumskih trasa.

e  Osigurati brzii sigurniji pristup u slucaju pozara, bolesti i drugih prirodnih
nepogoda ¢ime se povecava otpornost Suma i sigurnost ljudi i imovine.

e  Poticati razvoj outdoor turizma i rekreacijskih aktivnosti kroz izgradnju i
modernizaciju Sumskih cesta ¢ime se omogucuje kvalitetniji pristup za
planinare, bicikliste, rekreativce i ljubitelje prirode.

e  Unaprijediti uvjete za razvoj popratnih djelatnosti u ruralnim podrucjima
kroz razvoj selektivnih vrsta turizma — ekoturizma i ruralnog turizma ¢ime
se utjece i na razvoj lokalne gastronomske ponude

e Smanijiti negativan utjecaj na okoli$ kroz plansko i odrzivo gradenje cesta
u skladu s propisima o zastiti prirode i ocuvanju bioloske raznolikosti.

e  Povecati sigurnost i ucinkovitost Sumskih radova kroz modernizaciju
prometne infrastrukture ¢ime se smanjuje rizik za radnike i vozila.

Opis projekta

Projekt ,Ulaganje u Sumsku infrastrukturu — Sumske ceste” usmjeren je na
unaprjedenje pristupa Sumskim podrucjima s ciljem ucinkovitijeg, sigurnijeg i
odrzivijeg gospodarenja Sumama te poticanja dodatnih gospodarskih aktivnosti,
osobito turizma i rekreacije u prirodi. Projektom ¢e se omoguciti kvalitetniji
pristup radnoj mehanizaciji, brza intervencija u sluc¢aju pozara ili elementarnih
nepogoda te smanjenje troskova transporta drva. Osim toga, infrastruktura ée biti
osmisljena tako da omogudi i pristup turistima, izletnicima, planinarima i
biciklistima, ¢ime se doprinosi razvoju odrzivog Sumskog turizma i vecem
koriStenju rekreacijskih potencijala Suma. Projekt ¢e se provoditi u skladu s
nacelima zastite okolisSa i ocCuvanja bioraznolikosti, a sve aktivnosti bit ce
uskladene s vazeéim prostorno-planskim dokumentima i Sumskogospodarskim
planovima.
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Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e  Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereé¢enjem

Nositelj provedbe

Opdina Vojnié¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojnic¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrsetka provedbe
projekta

2025.-2027.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

Prijava na neki od dostupnih Javnih poziva- 2025.
Provodenje javne nabave-2026.
lzvodenje radova - 2026.-2027.

Procijenjena vrijednost

300.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi/NPOO
Nacionalni fondovi
Opcina Vojnic

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

o Idejni projekt — izraden

e Lokacijska dozvola- ishodena

e  Glavni projekt —izraden

e  Gradevinska dozvola- ishodena

Tablica 61. Projekt unaprjedenja digitalne prisutnosti i fizicke promocije turisticke destinacije Vojnic. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Unaprjedenje digitalne prisutnosti i fizitke promaocije turisticke destinacije Vojni¢

Cilj projekta

Cilj projekta ,Unaprjedenje digitalne prisutnosti i fizicke promocije turisticke
destinacije Vojni¢“ je unaprijediti postojecu internetsku stranicu Turisticke
zajednice Opcine Vojni¢ kako bi se osigurala moderna, pristupacna, funkcionalna
i visestruko jezi¢na platforma za promociju destinacije, poboljsala komunikacija s
turistima te povecala vidljivost i atraktivnost Opcine Vojni¢ na domacem i
inozemnom turistickom trzistu. Projekt teZi povecanju angazmana korisnika,
olaksavanju pristupa informacijama, poticanju dolazaka i produljenju boravka
posjetitelja putem kvalitetnog, multimedijalnog i interaktivnog online sadrzaja te
uz podrsku tiskanih promotivnih materijala.

Opis projekta

Projektom se planira unaprjedenje sluzbene internetske stranice Turisticke
zajednice Opcine Vojni¢ s ciljem jacanja online prisutnosti destinacije, bolje
informiranosti posjetitelja i povecanja turisticke vidljivosti. Stranica ce biti
sadrzajno i tehnicki unaprijedena — prosirit ¢e se jezicna dostupnost, prilagoditi
osobama s invaliditetom te poboljsati mobilna i SEO optimizacija. U sklopu Sire
promotivne strategije, osim unaprjedenja web stranice, Turisticka zajednica
planira i tiskanje odnosno dotisak promotivnih materijala poput brosura s novim
sadrzajem, info letaka, plakata, kalendara i posjetnica s prepoznatljivim motivima
mjesta. Ovi tiskani materijali sluzit ¢e kao podrska fizickoj promociji destinacije na
sajmovima, manifestacijama i u suradnji s drugim turistickim subjektima.

Posebni znadaj za
destinaciju DA / NE

NE
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Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znacajni doprinos / umjereni doprinos / manji doprinos pokazatelju:
e  Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optereéenjem
e ProsjeCna duljina boravka turista u destinaciji

Nositelj provedbe

TZ Opcine Vojnic¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojnic¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrsetka provedbe
projekta

2026.-2029.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

Unaprjedenje internetske stranice- 2026.-2027.
Oglasavanje- Digitalna marketing kampanja Opcine Vojni¢-2026.-2029.
Kreiranje promotivnih materijala — 2026. — 2029.

Procijenjena vrijednost

50.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi

Nacionalni fondovi
Opcina Vojnic¢

TZ Opcine Vojni¢

TZ Karlovacke Zupanije

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija

Tablica 62. Projekt uvodenja bike-share usluga (Smart city program). Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Uvodenije bike-share usluge (Smart city program)

Cilj projekta

Cilj projekta je uspostaviti sustav javnih bicikala kao odrzivo, ekoloski prihvatljivo i
digitalno podrzano rjesenje urbane mobilnosti u Opdcini Vojni¢. Kroz integraciju
elektri¢nih i klasi¢nih bicikala, digitalne infrastrukture te povecéanje kvalitete
odrzivih usluga Opcine, projekt ima za cilj povecati dostupnost prijevoza, smanijiti
negativan utjecaj na okolis, poboljsati kvalitetu Zivota stanovnika i posjetitelja te
potaknuti odrZivi lokalni razvoj.

Opis projekta

Provedbom projekta nabaviti ¢e se specijalizirani sustav odrZive mobilnosti,
prilagoden potrebama cikloturistickih destinacija temeljen na tzv. bike-sharing
principima - sustav javnih bicikala koji ukljucuje infrastrukturnu komponentu
(elektricni bicikli, klasi¢ni bicikli, stanice za parkiranje i punjenje, aplikaciju za
placanje i praéenje bicikala putem GPS (lokacijskog sustava) te info stupa s
opremom za punjenje). Sustav javnih bicikala biti ée dostupan 24/7 i predstavlja
pametno te ekoloski odrzivo ulaganje u povecanje razine fizicke aktivnosti
domicilnog stanovniStva i posjetitelja. Stanovnicima i posjetiteljima ce biti
omoguceno besplatno koristenje sustava javnih bicikala veéinu godine, s izuzetkom
razdoblja kada c¢e se usluga simbolic¢ki naplacivati, a prikupljena sredstva ée se
koristiti za popravak bicikala. Posjetitelji i stanovnici Opcine Vojni¢ ¢e biti u
mogucénosti iskoristiti prednosti javnih bicikala i tako puno lakse i brze obaviti
svakodnevne obveze ili obi¢i Opcinu Vojnic i tako imati olaksan pristup do kulturnih
i prirodnih znamenitosti na podrucju Opcine Vojnic.

Posebni znadaj za

destinaciju DA / NE

NE
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Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e  Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
e  Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optereéenjem
e  Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih turista u vrhu turisticke sezone
e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

Nositelj provedbe

Opcina Vojnic¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojni¢ — naselje Vojnic¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrsetka provedbe
projekta

2025.-2026.

Provedbeni koraci i
okvirni rokovi postignuca

Provodenje javne nabave - 2025.
Realizacija projektnih aktivnosti- 2025.-2026.

Procijenjena vrijednost

70.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi/NPOO/Fond za zastitu okolisa i energetsku ucinkovitost
Nacionalni fondovi
Opcina Vojnic

Status izrade potrebne

e Nije potrebna dokumentacija u vidu glavnog projekta

studijske/projektne e  Postoji ponuda i trodkovnik
dokumentacije
Tablica 63. Projekt izgradnje sportskog igralista u Vojnicu. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

lzgradnja sportskog igralista u Vojnic¢u

Cilj projekta

Projekt predvida izgradnju modernog sportsko-rekreacijskog igralista u sredistu
Vojnica koje Ce sluziti kao multifunkcionalni prostor za sport, rekreaciju i drustvena
okupljanja. Time ce se realizirati sigurno i dostupno mjesto za fizicku aktivnost svih
dobnih skupina ¢ime se poti¢e zdrav nacin Zivota, socijalna integracija i aktivno
provodenje slobodnog vremena lokalnog stanovnistva i posjetitelja.

Opis projekta

Projektom ce se izgraditi sportsko igraliSte u srediStu Vojni¢a (k.C.br. 4691. k.o.
Vojni¢) s podlogom pogodnom za razlicite sportske aktivnosti poput nogometa,
rukometa, kosarke ili multifunkcionalnu upotrebu. Uz izgradnju igraliSta, projekt
predvida postavljanje javne rasvjete, izgradnju ograde, uredenje pristupnih staza te
postavljanje pratec¢ih sadrzaja koji omogucuju sigurnu, funkcionalnu i cjelovitu
uporabu prostora. Teren ce biti prilagoden za koristenje tijekom cijele godine.

Projektom se ostvaruju sljededi ucinci:

e Izgradnja suvremenog multifunkcionalnog sportskog terena koji
omogucuje kontinuirano bavljenje sportskim aktivnostima tijekom cijele
godine,

e Povecanje razine tjelesne aktivnosti i promocija zdravih Zivotnih navika
medu svim generacijama (lokalno stanovnistvo i posjetitelji),

e Razvoj sportske infrastrukture kao temelja za organizaciju lokalnih i
regionalnih sportskih dogadanja, turnira i manifestacija, kojima se jaca
drustvena kohezija i otvaraju mogucnosti za kreiranje novih turistickih
proizvoda,

e  Privlacenje sportskih entuzijasta, klubova i rekreativaca iz Sire regije, Sto

doprinosi razvoju sportskog i rekreativnog turizma,
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e  Povecanje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva kroz realizaciju uredenog,
funkcionalnog i sigurnog prostora za boravak na otvorenom i rekreaciju,

e Jacanje inkluzivnosti, pristupacnosti i sigurnosti za sve korisnike

e Dugorocno smanjivanje troskova odrzavanja zahvaljuju¢i modernoj i
dugotrajnoj infrastrukturi,

Poticanje lokalnog gospodarstva kroz rast turisticke aktivnosti i prihoda,

e Razvoj suradnje lokalnih vlasti, sportskih klubova i zajednice kroz
uspostavu ucinkovitog modela upravljanja i odrZavanja sportskog terena,
odnosno osiguravanja njegove dugorocne funkcionalnosti, raspoloZivosti i
odrZivosti.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

Znadajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe

Opcina Vojnic¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojni¢ — naselje Vojnié¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrsetka provedbe
projekta

2025.-2027.

Provedbeni koraci i
okvirni rokovi postignuca

Rjesavanje imovinsko-pravnih odnosa na predmetnoj Cestici na kojoj se planira
gradnja terena (k.o. Vojni¢, k.¢.br. 4691)- 2025.

Izrada projektno-tehnicke dokumentacija- 2026.

Ishodenje gradevinske dozvole- 2026.

Provodenje javne nabave- 2026.

Izgradnja i otvaranje- 2026.-2027.

Procijenjena vrijednost

100.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi/NPOO
Nacionalni fondovi (MINTS, MRRFEU)
Opcina Vojnic¢

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

e |dejni projekt- izraden
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Tablica 64. Projekt edukativne radionice za dionike u turizmu. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Edukativne radionice za dionike u turizmu

Cilj projekta

Cilj projekta je sustavno unapredenje kvalitete i konkurentnosti turisticke ponude
Opcine Vojni¢ kroz organizaciju ciljanih edukacijskih aktivnosti namijenjenih
kljuénim dionicima u turizmu — pruzateljima smjestaja (kuce za odmor, objekti u
domacdinstvu i OPG), ugostiteljima, predstavnicima udruga i ostalim dionicima koji
sudjeluju u kreiranju i provedbi turisticke ponude na podrucju Opcine Vojnic. Krajnji
cilj edukacija je povecati konkurentnost destinacije Opcine Vojni¢ na trzistu
kontinentalnog turizma RH kroz razvoj ljudskog kapitala, podizanje profesionalnih
standarda i jac¢anje kohezije lokalne zajednice u kreiranju integrirane i kvalitetne
turisticke ponude.

Opis projekta

Projektom se nastoji postic¢i visa razina profesionalizacije dionika u turizmu kroz
transfer suvremenih znanja i vjeStina u segmentima kao Sto su: upravljanje
turistickim dozivljajem, promocija autenti¢nih lokalnih proizvoda, digitalna
vidljivost, odrzivost i kvaliteta usluge. Kroz edukaciju i umrezavanje, lokalnim
dionicima omogucit ¢e se snaznije ukljuCivanje u turisticke tokove i podizanje
standarda usluge, ¢ime se izravno doprinosi jacem i kvalitetnijem razvoju

destinacije Opcine Vojnic.

Projekt obuhvacda organizaciju niza tematskih edukacija i radionica koje ¢e biti
besplatno dostupne svim aktivnim i potencijalnim dionicima turistickog razvoja na
podrucju Opcine Vojni¢. Edukacije ¢e biti usmjerene na unapredenje strucnih
znanja i operativnih vjestina u sektorima kvalitete pruzanja usluga u turizmu,
interpretacije lokalne kulturno-povijesne i prirodne bastine, promocije i digitalnog
marketinga, odrZivog razvoja i ekoloskih standarda, brendiranja smjestaja, razvoja
turistickih proizvoda te umrezavanja i zajednickog nastupa na trzistu.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

Znadajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Nositelj provedbe

TZ Opcine Vojni¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojnic¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2025. -2029.

Provedbeni koraci i
okvirni rokovi postignuéa

Odrzane edukativne radionice — kontinuirano (nekoliko puta godisnje)

Procijenjena vrijednost

20.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi
Nacionalni fondovi
Opcina Vojnic¢

HTZ

TZ Opcine Vojnié¢

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Nije potrebna dokumentacija
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Tablica 65. Projekt povecanja smjestajnih kapaciteta. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Povecanje smjestajnih kapaciteta

Cilj projekta

Projekt je usmjeren na poticanje razvoja novih i rekonstrukciju postojecih
objekata za realizaciju novih smjestajnih kapaciteta s ciljem povecanja kvalitete,
raznolikosti i ukupne konkurentnosti ponude smjestaja na podrucju Opdcine
Vojnic.

Opis projekta

Projektom se Zele potaknuti ulaganja u razvoj novih i rekonstrukciju postojecih
objekata (kuc¢e za odmor, objekti u domacinstvu i OPG-ima) u svrhu dobivanja
novih smjestajnih kapaciteta, koji bi se oblikom, izborom materijala, uredenjem
interijera, temama i drugim elementima trebali uklopiti u lokalni ambijent te
omoguciti jedinstveni dozivljaj destinacije.

Novi smjestajni kapaciteti sadrzajno bi obogatili postoje¢u smjesStajnu ponudu i
potaknuli interes razliitih segmenata gostiju tijekom godine, posebno trzista
posebnih interesa kojima turisticki proizvodi Opcine Vojni¢ i okolice mogu biti
priviacni gotovo tijekom cijele godine.

Povecdanje broja i kvalitete smjeStajnih jedinica pozitivno ¢e utjecati na
produljenje boravka posjetitelja, razvoj dopunskih i pratecih usluga, kao i na
sveukupno jacanje gospodarskog ucinka turisticke aktivnosti na podrucje Opcine
Vojnic.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem
e Prosje€na duljina boravka u destinaciji

Nositelj provedbe

Opcina Vojnic¢
TZ Opcine Vojni¢
HTZ

Privatni sektor

Lokacija provedbe

Opcina Vojnic¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2026. —2029.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

Provedba konzultativhog procesa sa zainteresiranim dionicima i organizacija
informativno-edukativnih radionica — 2026.

Uspostava institucionalnog okvira i mehanizama potpora za razvoj smjestajnih
kapaciteta (modeli sufinanciranja, javni pozivi i dr.) — 2027.

Izrada projektno-tehnicke dokumentacije — 2027.

Prijava projekata na dostupne izvore financiranja (nacionalni i EU fondovi,
programi ruralnog razvoja i dr.) — 2027.-2028.

Provedba radova — 2028.

Zavrsetak radova i otvorenje — 2029.

Procijenjena vrijednost

50.000,00 €
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Okvirni izvori financiranja

EU fondovi/NPOO
Nacionalni fondovi
Karlovacka Zupanija
Opdina Vojni¢
Privatni sektor
HBOR/HAMAG BICRO

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija

Tablica 66. Projekt brendiranja turistickog smjestaja objekata u domacinstvu putem nacionalne oznake "Vas domacin/Local

host". Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Brendiranje turistickog smjestaja objekata u domadinstvu putem nacionalne
oznake ,Va$ domadin/Local Host”

Cilj projekta

Cilj projekta je uspostaviti sustav brendiranja za pruzatelje smjestaja u kategoriji
,Objekti u domadinstvu“ kroz dodjelu nacionalne oznake ,Vas domacdin/Local Host“
koju dodjeljuje Hrvatska turisticka zajednica. Dobivanjem ove oznake, pruzatelji
smjestaja s podrucja Opcine Vojni¢ koji pruzaju uslugu smjestaja u kategoriji
,Objekti u domacinstvu” dobit ¢e moguénost prezentiranja, brendiranja i
pozicioniranja kao domacina koji pruzaju dodatnu vrijednost hrvatskom turizmu.

Opis projekta

Projektom se Zeli potaknuti unaprjedenje kvalitete i konkurentnosti pruZatelja
smjestaja u kategoriji ,Objekti u domacinstvu“ kroz uvodenje oznake ,Vas
domacin/Local Host“, koju je Hrvatska turisticka zajednica 2025. godine uvela kao
nacionalnu marku izvrsnosti za privatni smjestaj. Oznaka se dodjeljuje smjestajnim
objektima koji ispunjavaju 8 od 14 elemenata u pet glavnih kriterija — autenti¢nost,
ekoloska osvijestenost i odrzivost, personalizirana usluga, komunikacija s turistima
te povezanost s lokalnom sredinom.

Provedbom projekta pruzatelji smjestaja u kategoriji ,Objekti u domacinstvu
ispunit ce definirane kriterije i stec¢i oznaku kvalitete ,Vas domacin/Local Host".
Uvodenjem oznake povecat ¢e se povjerenje gostiju u kvalitetu i autenticnost
smjestaja u domadinstvima Sto ¢e potaknuti vedi turisticki promet i privudi ciljane
skupine turista koji traze kvalitetan smjestaj. Istovremeno, projekt ¢e doprinijeti
podizanju razine izvrsnosti usluge i gostoljubivosti kod pruzatelja smjestaja, Sto su
kljuéni c¢imbenici za stvaranje dugoroc¢no odrzivog i konkurentnog turistickog
iskustva.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znadcajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:

e Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom

e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

e  Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone

e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem

e  Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane

Nositelj provedbe

HTZ

Lokacija provedbe

Opcina Vojni¢
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Planirani rokovi pocetka i
zavrsetka provedbe
projekta

2025. - 2026.

Provedbeni koraci i
okvirni rokovi postignuca

Ispunjavanje kriterija za samoprocjenu

Ispunjavanje upitnika i provjera izjava

Provjera i mjerenje kriterija

Dostavljanje digitalne oznake i fizicke plocice TZ Opcine Vojnic
Preuzimanje oznake

Uvedena oznaka kvalitete u smjestajne objekte u domacinstvu

Procijenjena vrijednost 1.000,00 €
EU fondovi
. . . Nacionalni fondovi
Okyvirni izvori financiranja e

TZ Opcine Vojni¢

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija

Tablica 67. Projekt izgradnje odmorista na podrucju Opcine Vojnic (projektno-tehnicka dokumentacija). Izvor: Level Project

d.o.o.

Naziv projekta

Izgradnja odmorista na podrucju Opéine Vojnic¢ (projektno-tehnicka
dokumentacija)

Cilj projekta

Cilj projekta , Izgradnja odmorista na podrucju Opcine Vojni¢“ je izrada projektno-
tehnicke dokumentacije koja ¢e posluZiti kao temelj za planiranje, dizajn i
izgradnju nekoliko odmorisnih tocaka na podrucju Opcine. Dokumentacija ce
obuhvatiti odabir lokacija, definiranje tehnickih rjeSenja te izradu troSkovnika,
¢ime se omogucava ishodenje potrebnih dozvola, provodenje nabave i kasnija
izvedba radova. Time se stvaraju preduvjeti za unapredenje turisticke i
rekreacijske infrastrukture u cilju razvoja tranzitnog i aktivhog turizma na
podrucju Opcine Vojnic.

Opis projekta

Turisticka zajednica Opcine Vojni¢ Zeli izgraditi nekoliko odmorista u cilju
promicanja i koristenja rekreacijskih, zdravstvenih i turistickih funkcija Sto u
konacnici doprinosi poboljsanju uvjeta autoturista, izletnika, planinara, biciklista i
ostalih posjetitelja kojih je u recentnom razdoblju na podrucju Opcine Vojnic¢ sve
visSe. Odmaralista ¢e se uklopiti u krajolik, gdje ¢e posjetitelji modi sjesti, odloziti
stvari, bicikle i predahnuti. Ocekuje se da c¢e projekt utjecati i na povecanje
gospodarskog razvoja te na povecanje broja posjeta i nocenja turista u Opdini
Vojni¢ opcenito. Sukladno tome, u suradnji sa Zupanijskom upravom za ceste
Karlovacke Zupanije i ostalim nadleznim tijelima inicirat ¢e se aktivnosti oko
pripreme dokumentacije i realizacije projektnih aktivnosti.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom
e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem

Nositelj provedbe

ZUC / Opéina Vojni¢
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Lokacija provedbe

Opcina Vojnic¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrsetka provedbe
projekta

2025.-2029.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuca

Definiranje koncepta projekta - 2025.

Prijava na nacionalne Pozive- 2026.

Izrada projektno tehnicke dokumentacije (studija odabira lokacija, idejna rjesenja,
geodetski elaborati, idejni, glavni i izvedbeni projekt)- 2026.-2027.

Predaja projekta i ishodenje potrebnih dozvola - 2028.

Priprema i prijava na natjecaj za sufinanciranje izgradnje - 2029.

Procijenjena vrijednost

15.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi

Nacionalni fondovi
Hrvatske ceste

Opcina Vojnic¢

TZ Karlovacke Zupanije

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija

Tablica 68. Projekt prosirenja smjestajnih kapaciteta Lovackog doma Muljava. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Prosirenje smjestajnih kapaciteta Lovackog doma Muljava

Cilj projekta

Cilj projekta je transformacija postojeceg ugostiteljsko-smjestajnog kompleksa
Lovackog doma Muljava u visokokategorizirani turisticki objekt (razine 4%*) s
ukupnim smjestajnim kapacitetom od priblizno 80 lezajeva. Time ¢e se znacajno
povecati dodana vrijednost turisticke usluge, unaprijediti kvaliteta boravka za
posjetitelje te odgovoriti na rastucu potraznju za visokokvalitetnim smjestajnim
kapacitetima u podrucju kontinentalnog turizma Karlovacke Zupanije. Projekt
ujedno doprinosi odrzivom razvoju i jacanju atraktivnosti Opcine Vojni¢ i Petrove
gore kao prepoznate turisticke destinacije.

Opis projekta

Lovacki dom Muljava nalazi se na atraktivnoj lokaciji u prirodnom okruzenju Petrove
gore, u naselju Radonja, unutar podrucja kojim upravljaju Hrvatske Sume. Objekt
trenutno raspolaze s osam smjestajnih jedinica i ukupno 27 leZajeva. Poznat je po
autenti¢noj gastronomskoj ponudi s naglaskom na specijalitete od divljaci te sluzi
kao sredisnje mjesto okupljanja posjetitelja glavnih atrakcija Petrove Gore
(Centralna Partizanska bolnica, Spomenik ustanku Banije i Korduna, tematska staza
,Rimski put”i ,Kraljev put”, planinarska obilaznica , Petrova gora“idr.)

Projektom je planirano:

e Povecanje smjestajnih kapaciteta s 27 na priblizno 80 leZajeva kroz
dogradnju i adaptaciju smjestajnih jedinica visoke kategorije.

e Rekategorizacija objekta na razinu cetiri zvjezdice, u skladu s vaze¢im
normama i standardima u ugostiteljstvu.

e Izgradnja dodatnih sadrzaja, ukljucujuéi wellness zonu, konferencijsku
dvoranu i prostore za edukaciju i interpretaciju prirodne bastine.

e Ulaganje u energetsku ucinkovitost i odrzivost, kroz koristenje obnovljivih
izvora energije i ocuvanje okolisa.
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e Unapredenje ukupnog korisnickog iskustva — od smjestaja i gastronomije
do rekreacije, edukacije i poslovnog turizma.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

DA

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti i
doprinos
strateskom/posebnom
cilju

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e  Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem
e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Doprinos strateskim ciljevima Strateskog plana razvoja turizma Opcine Vojni¢ za
razdoblje 2021.-2025.:

o Razvojni cilj 1. Unaprjedenje javne infrastrukture i drugih sadrzaja
potrebnih za ukupni odrzivi turisticki razvoj
Mjera 1.2. Kvalitativni i kvantitativni razvoj javnih sadrzaja i usluga

o Razvojni cilj 2. Razvoj specifi¢nih oblika turizma;
Mjera 2.2. Razvoj specifiénih oblika turizma zasnovanih na posebno
pripremljenim resursima

o Razvojni cilj 3. Pokretanje, razvoj i unaprjedenje razlic¢itih usluga
usmjerenih na turizam;

. Mijera 3.1. Razvoj i unapredenje postojecih i stvaranje novih kapaciteta za

smjestaj te usluzivanje hrane i pica.

Nositelj provedbe

Hrvatske sume d.d.

Lokacija provedbe

Opcina Vojni¢ — naselje Radonja (Petrova gora)

Planirani rokovi pocetka i
zavrietka provedbe
projekta

2025.-2029.

Provedbeni koraci i
okvirni rokovi postignuca

Pribavljanje potrebnih dozvola i suglasnosti — 2025./2026.

Priprema troskovnika i raspisivanje natjecaja za izvodace radova — 2026.
Pocetak gradevinskih radova na rekonstrukciji doma — 2027.

Nabava i instalacija nove opreme — 2027.

Zavrsetak radova i tehnicki pregled objekta — 2028.

Sluzbeno otvaranje obnovljenog Drustvenog doma — 2028./2029.

Procijenjena vrijednost

7.500.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

Vlastita sredstva

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

e |dejni projekt —izraden
e lokacijska dozvola —ishodena
e  Glavni projekt- izraden
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Tablica 69. Projekt tematskog uredenja objekata i unaprjedenje ugostiteljske ponude kroz suradnju s OPG-ima i drugim
dionicima (poduzetnici, obrti, udruge, umjetnici). Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Tematsko uredenje objekata i unaprjedenje ugostiteljske ponude kroz suradnju s
OPG-ima i drugim dionicima (poduzetnici, obrti, udruge, umjetnici)

Cilj projekta

lako Opcina Vojni¢ u posljednjim godinama biljezi rast interesa za lokalnu
gastronomiju i ruralni turizam, razina kvalitete, tematizacije i uredenja ugostiteljskih
objekata jos uvijek ne prati u potpunosti potencijal prostora, niti o¢ekivanja modernih
posjetitelja koji sve viSe traZe autenti¢na, iskustvena gastronomska iskustva. Projekt
je usmjeren na tematsko uredenje i sadrzajno unapredenje ugostiteljskih objekata u
Opdini Vojni¢, s ciljem jacanja njihove uloge u ocuvanju lokalnog identiteta i stvaranju
jedinstvenih gastronomskih doZivljaja destinacije.

Opis projekta

Cilj projekta je osnaZziti ugostiteljsku ponudu pruZatelja ugostiteljskih usluga kroz
tematsko uredenje objekata i unapredenje gastronomskog sadrzaja, utemeljenog na
lokalnim kulturnim vrijednostima, tradiciji i resursima. Time se Zeli stvoriti
prepoznatljiv identitet gastronomske ponude, potaknuti diferencijaciju destinacije,
ojacati suradnju izmedu ugostitelja i lokalnih proizvodaca te posjetiteljima pruziti
autenti¢no iskustvo destinacije. Fokus projekta je poticanje ugostitelja na koristenje
lokalnih elemenata u interijeru, jelovniku, nazivu i prezentaciji, pri ¢emu se oslanja na
kulturno-povijesno i prirodno naslijede prostora vojnickog podrucja tj. Korduna.

Projektom ce se razviti cjelovit koncept koji definira tematske smjernice za uredenje
prostora, usmjeren na isticanje lokalne kulture, tradicije i autenti¢nosti. Koncept ce
obuhvatiti ideje za vizualni i funkcionalni identitet prostora, te nacine povezivanja
ugostitelja s lokalnim proizvodacima, obrtnicima i umjetnicima. Provest ce se analiza
i identifikacija zainteresiranih ugostiteljskih objekata koji ¢e sudjelovati u projektu.
Paralelno, uspostavit ¢e se suradnja s lokalnim proizvodacima, obrtnicima i
umjetnicima, ¢ime se osigurava ukljucivanje lokalne zajednice i kvaliteta tematskih
elemenata. Na temelju koncepta, izradivat ce se detaljna idejna rjeSenja i prijedlozi
za tematizaciju prostora. To ukljuCuje skice, planove i vizualizacije koje ¢e sluziti kao
vodi¢ za uredenje prostora i dekoraciju. Pripremit ¢e se popis potrebne opreme i
materijala koji su u skladu s temom projekta. Nabava ¢e biti usmjerena prema
kvalitetnim i, gdje je moguce, lokalnim dobavljacima, kako bi se dodatno podrzala
lokalna ekonomija. Provest ¢e se konkretne aktivnosti uredenja prostora, ukljucujudi
postavljanje opreme i montazu dekorativnih i tematskih elemenata. Svi elementi bit
¢e izradeni tako da odraZavaju lokalnu tradiciju i specificnosti, ¢ime se postize
jedinstvena atmosfera i prepoznatljivost. Planira se uvodenje tematskih jelovnika i
inovativnih prezentacijskih formata koji ¢e dodatno naglasiti lokalni identitet.
Jelovnici e koristiti lokalne sastojke i tradicionalne recepte, uz pripovijedanje prica
koje gostima priblizavaju povijest i kulturu jela. Koristenje lokalnih naziva za jela i
sastojke te atraktivni nacini prezentacije dodatno ¢e obogatiti cjelokupni dozivljaj,
jacajuci vezu izmedu hrane, zajednice i prostora.

Posebni znadaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom
e Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane
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Nositelj provedbe

TZ Opcine Vojni¢
Privatni sektor

Lokacija provedbe

Opcina Vojnic¢

Planirani rokovi
pocetka i zavrSetka
provedbe projekta

2027.-2029.

Provedbeni koraci i
okvirni rokovi
postignuca

Izrada koncepta i odredivanje smjernica tematizacije 2027.

Identifikacija zainteresiranih ugostitelja i objekata 2027.

Povezivanje s lokalnim proizvodacima, obrtnicima, umjetnicima i dionicima 2027.
Priprema idejnih rjeSenja za tematizaciju prostora 2028.

Nabava opreme, uredenje prostora, izrada dekorativnih i tematskih elemenata
2028. - 2029.

Procijenjena vrijednost

30.000,00 €

Okvirni izvori
financiranja

EU fondovi

Nacionalni fondovi

Opcina Vojnic

Vlastita sredstva

Karlovacka Zupanija

HTZ

TZ Karlovacke Zupanije
Zaklade i korporativni sponzori

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija

Tablica 70. Projekt prosirenja turisticke ponude uvodenjem novih sadrzZaja u privatnom smjestaju. lzvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Prosirenje turisticke ponude uvodenjem novih sadrZaja u privatnom
smjestaju

Cilj projekta

Cilj projekta je unaprijediti kvalitetu turistickih usluga u Opcini Vojni¢ kroz
povecanje i tematsko uredenje smjestajnih kapaciteta, modernizaciju ponude
hrane i pi¢a te razvoj dodatnih sadrZaja koji doprinose turistickoj atraktivnosti.
Projekt je usmjeren na jacanje konkurentnosti lokalnih iznajmljivaca i OPG-a
te na poticanje razvoja odrzivog, autenticnog i cjelogodisnjeg turizma.

Opis projekta

Projekt se temelji na analizi stanja koja pokazuje kako na podrucju Opcine
Vojni¢ postoji ogranicen broj pruzatelja usluga smjestaja i ugostiteljstva te da
su postojeci kapaciteti nedostatni. Kroz projekt ¢e se poduprijeti fizicke i
pravne osobe, posebice obiteljska poljoprivredna gospodarstva, u razvoju
smjestajnih jedinica i ugostiteljskih objekata koji nude lokalnu hranu i pice.

Planiraju se sljedece klju¢ne aktivnosti:

e prosirenje i uredenje postojecih smjestajnih kapaciteta (apartmani,
kuce za odmor, sobe)

e tematsko i funkcionalno opremanje ugostiteljskih objekata u skladu
s lokalnim identitetom

e razvoj dodatne turisticke infrastrukture (bazeni, sportski sadrzaji,
prostori za team building)

e digitalizacija ponude i promocije (rezervacijske platforme, virtualne

ture)
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e uspostava usluga povezanih s boravkom gostiju, poput najma
bicikala i vodickih tura

Projektom se omogucava koriStenje bespovratnih sredstava i poticajnih
kreditnih linija kako bi se smanijilo investicijsko opterec¢enje za male subjekte,
a istovremeno povecala kvaliteta ponude. Implementacijom projekta ocekuje
se znacajan doprinos rastu turistickih dolazaka, povecanju duzine boravka
gostiju, aktivaciji lokalnih resursa i otvaranju novih radnih mjesta, ¢ime ce
Opcina Vojni¢ dobiti prepoznatljivost kao autenticna i odrziva turisticka
destinacija kontinentalne Hrvatske.

Posebni znacaj za destinaciju
DA/ NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znadajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
e  Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu
turisticke sezone
e  Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereé¢enjem
e Prosjecna duljina boravka u destinaciji

Nositelj provedbe

TZ Opcine Vojni¢
HTZ
Privatni sektor

Lokacija provedbe

Opcina Vojnic¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe projekta

2026. —2029.

Provedbeni koraci i okvirni
rokovi postignuc¢a

Analiza postojeceg stanja i definiranje potreba 2026.

Razrada projektnih ideja 2026.

Izrada idejnih i projektnih rjeSenja 2027.

Priprema prijavne dokumentacije za natjecaje 2027.

Raspisivanje natjecaja i odabir izvodaca/partnera 2028.

lzvodenje radova i opremanje smjestajnih i ugostiteljskih kapaciteta 2028.
Zavrsetak radova, tehnicki pregled i otvaranje objekata 2029.

Procijenjena vrijednost

30.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi
Nacionalni fondovi
Karlovacka Zupanija
HBOR, HAMAG-BICRO

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija
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Tablica 71. Projekt revitalizacije starih mlinova na podrucju Opcine Vojnic (izrada tematskog koncepta revitalizacije). Izvor:

Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Revitalizacija starih mlinova na podrucju Opcine Vojni¢ (izrada tematskog
koncepta revitalizacije)

Cilj projekta

Izraditi strucnu i sveobuhvatnu studiju tematskog koncepta revitalizacije starih
mlinova na podrucju Opcine Vojni¢ koja ¢e pruZiti jasne smjernice za zastitu, obnovu
i valorizaciju starih mlinova, s naglaskom na njihovu funkcionalnu prilagodbu
turistickim i edukativnim potrebama te doprinos razvoju selektivnih oblika turizma
u Opcini Vojnic.

Opis projekta

Projektom se planira izrada studije tematskog koncepta revitalizacije starih mlinova
na podrucju Opcine Vojni¢. Studija ¢e detaljno analizirati trenutno stanje mlinova
(trenutno u funkciji Zuti mlin na Radoniji i Skrgi¢a mlin na Voji$nici), istraZiti njihove
potencijale i kulturnu vrijednost, te definirati tematski okvir za njihovu obnovu i
ukljucivanje u turisticku, edukativnu i kulturnu ponudu. Prema Prostornom planu
uredenja Vojni¢ (PPUO Vojni¢) na njegovom podrucju postoji vise od 10 mlinova
koji se mogu iskoristiti za razvoj novog turistickog proizvoda.

Posebni znadaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e  Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom
e  Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereé¢enjem

Nositelj provedbe

TZ Opcine Vojni¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojnic¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2027.-2027.

Provedbeni koraci i
okvirni rokovi postignuéa

Izrada Studije — 2027.

Procijenjena vrijednost

10.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi/NPOO
Nacionalni fondovi
Opcina Vojnic¢
Karlovacka Zupanija
TZ Karlovacke Zupanije
TZ Opcine Vojnié¢

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija
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Tablica 72. Projekt uvodenja kvalitete za smjestajne objekte u domacinstvu, kuce za odmor i objekte na OPG-ima. Izvor: Level

Project d.o.o.

Naziv projekta

Uvodenje marke kvalitete za smjestajne objekte u domacinstvu, kuée za odmor i
objekte na OPG

Cilj projekta

Povecati kvalitetu i trziSnu prepoznatljivost privatnog smjestaja na podrucju Opcine
Vojni¢ kroz razvoj i primjenu oznake kvalitete koja istice autenti¢nost, gostoljubivost
domacina, funkcionalnost i uredenost prostora, te povezanost s lokalnim
identitetom, tradicijom i vrijednostima zajednice.

Opis projekta

Privatni smjestaj na podrucju Opcine Vojni¢, koji ukljucuje objekte u domacinstvu,
na OPG-ovima i kuce za odmor, ¢ini osnovu lokalne turisticke ponude. lako kljucni
za razvoj odrzivog i selektivnog turizma, ti objekti trenutno nemaju ujednacene
standarde kvalitete niti jasno prepoznatljiv brend. Projektom ce se uspostaviti i
implementirati regionalna oznaka kvalitete koja ¢e nadograditi postojecu
kategorizaciju kroz standarde uskladene s lokalnim vrijednostima. Oznaka ce
ukljucivati kriterije kao Sto su uredenje interijera i eksterijera s naglaskom na lokalnu
tradiciju, koristenje domacdih proizvoda i ekoloski prihvatljivih materijala,
personalizirana i gostoljubiva usluga te aktivno ukljucivanje domacina u promociju
lokalnih  kulturnih  posebnosti. Time se Zeli osigurati prepoznatljivost i
konkurentnost smjestajnih objekata, potaknuti njihovo uskladivanje s identitetom
destinacije te stvoriti autenti¢no, kvalitetno i jedinstveno iskustvo za goste.

Posebni znadaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Znadajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
e  Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem

Nositelj provedbe

TZ Opcine Vojni¢, TZ Karlovacke Zupanije

Lokacija provedbe

Opcina Vojni¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrietka provedbe
projekta

2027.—-2028.

Provedbeni koraci i
okvirni rokovi postignuéa

Edukacija i savjetovanje pruzatelja smjestaja o kriterijima i procesu certificiranja -
2027.

Samoprocjena pruzatelja smjestaja prema definiranim kriterijima - 2028.
Evaluacija i terenska provjera objekata - 2028.

Mjerenje i potvrda ispunjenosti kriterija - 2028.

Dostava digitalne oznake i fizicke plocCice od strane Turisticke zajednice Opcine
Vojnié¢ - 2028.

Preuzimanje i postavljanje oznake u smjestajne objekte - 2028.

Procijenjena vrijednost

10.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi

Nacionalni fondovi
HTZ

TZ Karlovacke Zupanije
TZ Opcine Vojnié¢
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Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija

Tablica 73. Projekt provedbe promocijskih aktivnosti. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Provedba promocijskih aktivnosti

Cilj projekta

Cilj projekta je provodenje koordiniranih i ciljanih promocijskih aktivnosti s ciljem
pozicioniranja Opcine Vojnic kao prepoznatljive i konkurentne turisticke destinacije.
Aktivnosti se temelje na strateSkom pristupu promociji, uskladenom s marketinskim
planovima Karlovacke Zupanije i nacionalne razine, a obuhvacaju istrazivanje trzista,
razvoj komunikacijskih poruka, oglasavanje te jacanje identiteta destinacije kroz
razlicite kanale promocije.

Opis projekta

Rije¢ je o kontinuiranom provodenju promocijskih aktivnosti destinacije Opcine
Vojnic. Provedba promocijskih aktivnosti provodi se temeljem Godisnjeg programa
rada koje krajem svake godine za narednu godinu donosi i u kojoj se razraduju
aktivnosti u domeni istrazivanja, razvoja turistickog proizvoda, komunikacije i
oglaSavanja te destinacijskog menadZmenta. Promocijske aktivnosti provode se u
skladu s marketinskim planom Turisticke zajednice Karlovacke Zupanije kao i s
marketinskim planovima viSeg rada. Promocijske aktivnosti se prate te se evaluira
njihova uspjesnost. Sukladno potrebama i promjenama na trzistu odredene se
aktivnosti mogu tijekom razdoblja revidirati i uskladivati. Za aktivnosti vezane uz
brendiranje destinacije vazno je poticati Sto Siri krug dionika u destinaciji na
uklju€ivanje u  taj provodenje  aktivnosti na

proces i stvaranju

zajednicko/prepoznatljivog turistickog brenda destinacije.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

Znacajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe

TZ Opcine Vojnié¢

Lokacija provedbe

Opcina Vojnic¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2025. —2029. kontinuirano

Provedbeni koraci i
okvirni rokovi postignuéa

Definirane promocijske aktivnosti
Provedene promocijske aktivnosti
Provedeno pracenje i evaluacija

Procijenjena vrijednost

80.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

EU fondovi
Nacionalni izvori
Opcina Vojnic¢
TZ Opcine Vojni¢

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Nije potrebna dokumentacija
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Tablica 74. Projekt standardizacije smjestaja namijenjenog cikloturistima - Cyclist welcome. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Standardizacija smjeStaja namijenjenog cikloturistima- Cyclist welcome

Cilj projekta

Unaprijediti kvalitetu i prilagodbu smjestajnih kapaciteta na podrucju Opcine Vojnic¢
za cikloturiste kroz implementaciju standarda kvalitete ,Cyclist Welcome”.
Projektom se Zeli povecati konkurentnost lokalnih smjestajnih objekata, osigurati
potrebne sadrZaje i usluge prilagodene cikloturistima te doprinijeti razvoju aktivhog
i odrzivog turizma u regiji.

Opis projekta

Projekt ,,Cyclist Welcome” iniciran je i organiziran od strane TZ Karlovacke Zupanije,
a provodi se u suradnji s TZ Opcine Vojni¢. Cilj je standardizirati smjestajne objekte
na podrucju Opcine Vojni¢ namijenjene cikloturistima, kroz ispunjavanje specifi¢nih
kriterija poput: sigurnih prostora za bicikle, dostupnost osnovnih alata za popravke,
mogucénost prihvata cikloturista na kraci boravak, pruzanje dodatnih usluga poput
dorucka, informacija o biciklistickim rutama i sl. Provedbom projekta nekoliko
pruZatelja smjestaja dobit ¢e posebnu plocu s oznakom cime jamci kvalitetu
pruzanja usluga cikloturistima.

Posebni znacaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

Znadajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e  Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
e  Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
e  Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optereéenjem

Nositelj provedbe

TZ Karlovacke Zupanije, TZ Opcine Vojnic

Lokacija provedbe

Opcina Vojnic¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2027.-2028.

Provedbeni koraci i
okvirni rokovi postignuéa

Samoprocjena pruzatelja smjestaja prema definiranim kriterijima - 2027.
Evaluacija i terenska provjera objekata - 2027.

Mjerenje i potvrda ispunjenosti kriterija - 2027.

Dostava digitalne oznake i fizicke ploCice od strane Turisticke zajednice Opcine
Vojni¢ - 2027.

Preuzimanje i postavljanje oznake u smjestajne objekte - 2027.

Procijenjena vrijednost

10.000,00 €

Okvirni izvori financiranja

TZ Karlovacke Zupanije
TZ Opcine Vojnic¢

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ne postoji dokumentacija
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Tablica 75. Projekt uvodenja sustava za pracenje odrzivosti turizma. Izvor: Level Project d.o.o.

Naziv projekta

Uvodenje sustava za pracenje odrZivosti turizma

Cilj projekta

Koristiti sustav prac¢enja odrzivosti turizma na podrucju Opcine Vojni¢, temeljen na
medunarodnim standardima i obveznim pokazateljima odrzivosti destinacije
Opcine Vojnic, s ciliem osiguravanja dugoroc¢ne ravnoteze izmedu oCuvanja resursa,
dobrobiti lokalne zajednice i odrzZivog turistickog razvoja.

Opis projekta

Razvoj odrzivog turizma jedno je od temeljnih strateskih opredjeljenja Republike
Hrvatske. Sukladno novom Zakonu o turizmu, ¢ija se puna primjena odvija od 2024.
godine, naglasak se stavla na odrZzivo upravljanje destinacijom temeljem
konkretnih podataka i mjerljivih pokazatelja. Ovim projektom Opdcina Vojnié
uspostavlja sustav pracenja odrzZivosti turizma u skladu s medunarodnim
standardima Global Sustainable Tourism Council (GSTC). Sustav ¢e ukljucivati
pracdenje i izvjestavanje o 17 obveznih pokazatelja odrzivosti koji obuhvacaju
ekoloske, ekonomske, drustvene i kulturne aspekte turizma. Prikupljeni podaci
omogucit ¢e bolju koordinaciju medu dionicima, donosenje informiranih odluka te
kreiranje politika i mjera koje doprinose uravnotezenom i odgovornom razvoju
inicijalni korak prema uspostavi

turizma u destinaciji. Projekt predstavlja

integriranog i transparentnog modela destinacijskog upravljanja na lokalnoj razini.

Posebni znadaj za
destinaciju DA / NE

NE

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

Znadajni doprinos/ umjereni doprinos/ manji doprinos pokazatelju:
e  Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

Nositelj provedbe

MINTS

Lokacija provedbe

Opcina Vojnic¢

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

2025. -2029.

Provedbeni koraci i
okvirni rokovi postignuéa

Primjena IT aplikacije MINTS-a za upravljanje destinacijom
Primjena IT aplikacije MINTS-a za upravljanje turistickim tokovima i ponasanjem
posjetitelja

Procijenjena vrijednost

Okvirni izvori financiranja

Nacionalni izvori
HTZ

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Nije potrebna dokumentacija
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Mjerenje napretka i izvjeS¢e o provedbi klju¢ni su alati za pracenje ucinkovitosti implementacije
Plana upravljanja destinacijom Opcine Vojnié. Ovaj proces omogucuje evaluaciju postignutih
ciljeva, identifikaciju izazova i prilagodbu strategija u skladu s promjenjivim okolnostima.
Redovito izvjes¢ivanje o napretku osigurava transparentnost, omogucuje pravovremeno
prepoznavanje potrebnih korekcija te doprinosi odgovornom upravljanju resursima. Kroz
sustavno pracenje, osigurava se da se planirani ciljevi ostvaruju u skladu s dugoro¢nim vizijama

razvoja destinacije.

Implementacija Plana upravljanja destinacijom Opcine Vojni¢ zahtijeva sinergiju svih klju¢nih
dionika unutar turistickog sektora, uklju¢ujudi lokalne i regionalne vlasti, privatne poduzetnike,
iznajmljivace, javne ustanove i tvrtke, kulturne i obrazovne organizacije, civilne udruge i druge
dionike. Ovaj koordinirani pristup omogucuje uspjesnu provedbu plana i njegovu prilagodbu
specifiénostima svake lokalne zajednice, oCuvanju identiteta destinacije te potrebama turista.

Plan upravljanja destinacijom razvija se i usvaja na opcinskoj razini, kroz predstavnic¢ko tijelo
Opcine Vojni¢ (Opcinsko Vijec¢e), u skladu sa Zakonom o turizmu (ZOT) i pripadajuéim
podzakonskim aktima. Usvajanjem ovog dokumenta postaje obvezujudi, sto omogucava njegovu
implementaciju u svakodnevno turisticko upravljanje destinacijom. Plan je osmisljen kao
Cetverogodi$nji smjer za razvoj turizma, pri cemu je klju¢no da se redovito prilagodava novim
izazovima i promjenama u turistickom okruzenju.

Provedba Plana upravljanja destinacijom Opcine Vojni¢ podrazumijeva sveobuhvatan i
fleksibilan pristup koji zahtijeva aktivnu suradnju svih sektora ukljuc¢enih u razvoj turizma. Uspjeh
ovog procesa ovisi o uc¢inkovitom upravljanju, uskladenosti aktivnosti, dostupnosti financijskih
resursa i neprekidnom prilagodavanju novim izazovima i moguc¢nostima. Kljuénu ulogu u
ostvarivanju strateskih ciljeva imat ¢e TZ Opcine Vojni¢, Opcina Vojni¢ i Razvoja agencija
Karlovacke Zupanije koja ¢e djelovati kao posrednik, poticatelj i savjetodavno tijelo u podrucju
razvoja infrastrukture, pristupa sredstvima iz fondova EU te povezivanja dionika.

Za ucinkovitu realizaciju plana, potrebno je provesti sljedece mjere:

Uspostava koordiniranog djelovanja i partnerskih mreza

Kako bi se aktivnosti odvijale u sinergiji, nuzno je uspostaviti jasne mehanizme koordinacije
izmedu TZ Opcine Vojni¢, Opcine Vojni¢, privatnog sektora, udruga i drugih relevantnih aktera.
Redovita medusektorska komunikacija, zajednicki sastanci, savjetovanja i radionice osigurat ¢e
uskladenost ciljeva i efikasniju raspodjelu resursa. Istodobno, poticanje suradnje izmedu javnog

i privatnog sektora kroz zajednicke projekte doprinijet ¢e vecem uclinku i odrzivijim rezultatima.
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TZ Opcine Vojni¢ ima zadatak olakSati ove procese strateskim povezivanjem dionika i pruzanjem
operativne podrske.

Sustavno pracenje provedbe i analiza ucinka

Plan treba pratiti kroz jasno definirane indikatore uspjesnosti. To ukljucuje mjerljive podatke kao
Sto su broj dolazaka, trajanje boravka, povecanje prihoda u sektoru turizma, pokretanje novih
proizvoda, te utjecaj na zaposljavanje. Definiranim obveznim pokazateljima odrZivosti
destinacije omogucit ée se praéenje ucinaka provedbe plana i njegovo pravovremeno
prilagodavanje stvarnim potrebama i okolnostima. Periodi¢ne analize omogudit ¢e detekciju
problema i proaktivno prilagodavanje smjera razvoja. lzvjeS¢a o ostvarenim rezultatima trebaju
se sastavljati na godisnjoj razini i koristiti kao podloga za unaprjedenje Plana.

Odrzivo financiranje i strateSko planiranje ulaganja

Ucinkovita provedba plana zahtijeva jasno definiranu financijsku konstrukciju. To podrazumijeva
kombinaciju lokalnih i regionalnih izvora financiranja, nacionalnih potpora te povlacenje
sredstava iz fondova EU. Razvojna agencija Karlovacke Zupanije ima vaznu funkciju u pripremi i
prijavi projekata, kao i u pracenju natjecaja i edukaciji lokalnih partnera o moguénostima
financiranja. Dugorocna odrZivost mora se temeljiti na povecanju konkurentnosti destinacije i
stvaranju dodane vrijednosti kroz pametne investicije u infrastrukturu, ljudske resurse i
digitalizaciju.

Jacanje znanja i vjestina svih ukljuc¢enih aktera

Edukacija dionika klju¢na je za uspostavu uspjesnog i suvremenog turistickog upravljanja. Kroz
specijalizirane radionice, seminare i programe osposobljavanja potrebno je povecati razinu
kompetencija lokalnih aktera, osobito u podrudjima upravljanja projektima, marketinga
destinacije, digitalnih alata i odrZivog razvoja. Poseban naglasak treba staviti na osnaZivanje
poduzetnika i javnih sluZzbi. U ovom segmentu, organizacijsku i mentorsku ulogu moZe preuzeti
TZ Opcine Vojni¢, Opcina Vojnic ili Razvojna agencija Karlovacke Zupanije.

Transparentna komunikacija i promocija Plana

Uspjesna provedba Plana zahtijeva i jasno definiranu komunikacijsku strategiju. Redovita i
transparentna informiranost lokalnog stanovniStva, dionika i Sire javnosti o ciljevima,
aktivnostima i postignu¢ima Plana doprinosi ve¢em povjerenju, boljoj suradnji i aktivnijem
sudjelovanju zajednice. Koristenjem lokalnih medija, drustvenih mreza, javnih tribina i info-
materijala, TZ Opcine Vojni¢ i Opcéina Vojni¢ mogu osigurati vecu vidljivost Plana te potaknuti
ukljucivanje gradana u njegovu provedbu. Istodobno, kvalitetna promocija turistickih projekata
proizaslih iz Plana povecava atraktivnost destinacije i doprinosi prepoznatljivosti na trzistu.
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Fleksibilnost i prilagodba Plana upravljanja novim okolnostima

Globalno i nacionalno turisticko trziste podlozno je brzim promjenama, stoga Plan mora ostati
otvoren za izmjene i prilagodbe. U slucaju nepredvidenih okolnosti — bilo da su gospodarske,
politicke, drustvene ili tehnoloske prirode — potrebno je brzo reagirati i revidirati planirane
aktivnosti. Redovito pracenje situacije na terenu omogucit ¢e ucinkovito upravljanje rizicima i
bolje iskoriStavanje prilika. U tom pogledu, Razvojna agencija Karlovacke Zupanije, ali i drzavna
tijela mogu pomodi u razradi alternativnih rjesSenja i pronalazenju novih izvora financiranja ili
institucionalne podrske.

Provedba plana upravljanja destinacijom Opcine Vojni¢ zahtijeva kontinuirano pracéenje i
redovito izvjeStavanje svih dionika odgovornih za odrzivi razvoj destinacije. Klju¢no je odrediti
odgovarajuce vremenske okvire za provjeru napretka, kako bi se pravovremeno prepoznale
eventualne prepreke i izazovi. Ako se uoce problemi, negativne posljedice ili neostvarenje
predvidenih ciljeva i aktivnosti, potrebno je obavijestiti predstavnicko tijelo lokalne ili regionalne
samouprave. To omogucuje pravovremenu prilagodbu plana.

Turisticko vijece TZ Opcine Vojni¢ duzno je do 31. oZujka tekuée godine dostaviti izvjestaj o

provedbi plana za prethodnu godinu predstavnickom tijelu jedinice lokalne ili regionalne
samouprave.
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Tablica 53. Projekt podrske postojec¢im i organizacija novih manifestacija. lzvor: Level Project d.0.0.......cccoovvenrnee
Tablica 54. Projekt revitalizacije Starog grada Krstinje. Izvor: Level Project d.0.0. ......ccccccivveiiieiiieeeiececeeeeeeine
Tablica 55. Projekt revitalizacije Starog grada Otmica. Izvor: Level Project d.o.o. ....

Tablica 56. Projekt revitalizacije Starog grada Klokoca. Izvor: Level Project d.o.o.....

Tablica 57. Projekt unaprjedenja postojece i postavljanje nove turisticke infrastrukture. lzvor: Level Project d.o.o. ..
Tablica 58. Projekt razvoja lokalnih suvenira. 1zvor: Level Project d.0.0. ..ccooioiiviiicicicieii e
Tablica 59. Projekt Green & Blue (Prenamjena bivse skole Miholjsko u drustveno-edukativni dom). Izvor: Level Project d.o.o.........
Tablica 60. Projekt ulaganja u Sumsku infrastrukturu- Sumske ceste. lzvor: Level Project d.o.o. ....
Tablica 61. Projekt unaprjedenja digitalne prisutnosti i fizicke promocije turisticke destinacije Vojnic. Izvor: Level Project d.o.o.
Tablica 62. Projekt uvodenja bike-share usluga (Smart city program). Izvor: Level Project d.0.0.......ccccevvevevirennnne

Tablica 63. Projekt izgradnje sportskog igralista u Vojnicu. Izvor: Level Project d.o.o. ...........
Tablica 64. Projekt edukativne radionice za dionike u turizmu. Izvor: Level Project d.o.o.
Tablica 65. Projekt povecanja smjestajnih kapaciteta. Izvor: Level Project d.0.0........c.cveuae.
Tablica 66. Projekt brendiranja turistickog smjestaja objekata u domacinstvu putem nacionalne oznake "Vas domacm/LocaI host". Izvor: Level
PrOJECE 0L0.0 1ottt h ettt h bbb bbb bbb A bR bR bbb bbb Rt b s bbbt eb s
Tablica 67. Projekt izgradnje odmorista na podrucju Opcine Vojnic¢ (projektno-tehni¢ka dokumentacija). Izvor: Level Project d.o.o
Tablica 68. Projekt prosirenja smjestajnih kapaciteta Lovackog doma Muljava. Izvor: Level Project d.0.0. ..ccooveevvieiiieiiciieeceeen
Tablica 69. Projekt tematskog uredenja objekata i unaprjedenje ugostiteljske ponude kroz suradnju s OPG-ima i drugim dionicima
(poduzetnici, obrti, udruge, umjetnici). 1ZVOr: LEVEl PrOJECT 0.0.0u. . . ittt
Tablica 70. Projekt prosirenja turisticke ponude uvodenjem novih sadrzaja u privatnom smjestaju. Izvor: Level Project d.o.o. ......
Tablica 71. Projekt revitalizacije starih mlinova na podrucju Opcine Vojnic (izrada tematskog koncepta revitalizacije). lzvor: Level PI’OJeCt d.o.o.

Tablica 73. Projekt provedbe promocijskih aktivnosti. Izvor: Level Project d.o.o..
Tablica 74. Projekt standardizacije smjestaja namijenjenog cikloturistima- Cycllst welcome. lzvor: Level PrOJect d (ol JT T
Tablica 75. Projekt uvodenja sustava za pracenje odrzZivosti turizma. Izvor: Level Project d.0.0. ....ccoceovvveiiieiieiieeeieeseee e
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